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ແຜນງານສົ່ງເສີມການສົ່ງອອກກາເຟລາວ

ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ 
ລາວ 



ITC ເປັນອົງການຮ�ວມ ຂອງອົງການການຄ�າໂລກ ແລະ ອົງການສະຫະປະຊາຊາດ. ໂດຍເປັນສ�ວນ
ໜ່ຶງຂອງພາລະໜ�າທ່ີຂອງອົງການ ITC ໃນການສ່ົງເສີມການພັດທະນາແບບຍືນຍົງ ຜ�ານໂອກາດທາງ
ການຄ�າທີ່ເພີ່ມສູງຂຶ້ນ, ການຄົ້ນຄວ�າ ແລະ ຍຸດທະສາດ��ລັບພາກການສົ່ງອອກ ໄດ���ສະເໜີໝວດ
ການແກ�ໄຂບັນດາຍຸດທະສາດທ່ີກ�ຽວຂ�ອງກັບດ�ານການຄ�າເພ່ືອເພ່ີມໝາກຜົນໃນການພັດທະນາທ່ີໄດ�
ຮັບຈາກດ�ານການຄ�າໃຫ�ໄດ�ສູງສຸດ. ຍຸດທະສາດການພັດທະນາການຄ�າທ່ີເອ້ືອ��ນວຍຂອງ ITC ແລະ 
ແຜນທິດທາງແມ�ນເໜ້ັນໜັກໃສ�ຈຸດປະສົງທາງການຄ�າ ຂອງປະເທດ ຫືຼ ພາກພ້ືນໃດໜ່ຶງ ແລະ ສາມາດ
ເຮັດໃຫ�ແທດເໝາະເພ່ືອເປ້ົາໝາຍດ�ານເສດຖະກິດໃນລະດັບສູງ, ການພັດທະນາທ່ີມີເປ້ົາໝາຍສະເພາະ 
ຫຼື ຂະແໜງການສະເພາະເຈາະຈົງ, ໄດ�ຊ�ວຍໃຫ�ຜູ�ວາງນະໂຍບາຍສາມາດເລືອກລະດັບການພົວພັນທີ່
ພວກເຂົາຕ�ອງການໄດ�. 

ມຸມມອງຕ�າງໆ ທີ່��ສະເໜີໃນທີ່ນີ້ບ�່ໄດ�ສະທ�ອນເຖິງແນວຄວາມຄິດທີ່ເປັນທາງການຂອງ ITC. 
ການອ�າງອິງເຖິງບ�ລິສັດ, ຜະລິດຕະພັນ ແລະ ເຄື່ອງໝາຍການຄ�າຂອງຜະລິດຕະພັນ ບ�່ໄດ�ໝາຍເຖິງ
ການຮັບຮອງຂອງ ITC. ເອກະສານສະບັບນີ້ບ�່ໄດ�ຖືກກວດແກ�ຢ�າງເປັນທາງການ ໂດຍ ITC.

ແຜນທິດທາງການສ່ົງອອກຂະແໜງກາເຟສະບັບນ້ີ ຖືກສ�າງຂ້ືນເພ່ືອເປັນສ�ວນໜ່ຶງຂອງ
ໂຄງການ ARISE Plus - ສປປ ລາວ ບົນພ້ືນຖານຂອງຂະບວນການ, ວິທີການ ແລະ 
ການຊ�ວຍເຫືຼອດ�ານວິຊາການຂອງ ສູນການຄ�າສາກົນ (ITC) ພາຍໃນຂອບວຽກງານຂອງ
ແຜນງານຍຸດທະສາດການພັດທະນາການຄ�າ. 

ITC ຊຸກຍູ�ໃຫ�ຈັດພິມເຜີຍແຜ� ແລະ ແປເປັນພາສາອ່ືນເພ່ືອການແຈກຢາຍຢ�າງກວ�າງຂວາງ. ຂ�ຄ້ວາມສ້ັນ
ອາດຖືກ��ໃຊ�ຢ�າງອິດສະຫຼະໄດ� ໂດຍມີການຮັບຮູ�, ��ໃຊ�ວິທີການອ�າງອິງທ່ີແນະ��ໃຫ�. ��ລັບການ
ຈັດພິມເຜີຍແຜ�ຢ�າງກວ�າງຂວາງ ຫືຼ ການແປເປັນພາສາອ່ືນນ້ັນ, ກະລຸນາຕິດຕ� ່ITC ເພ່ືອຂ�ອະນຸຍາດທາງ
ອອນລາຍຈາກ: http://www.intracen.org/Reproduction-Permission-Request/. 
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ການຮັບຮູ�

ແຜນການພັດທະນາ ການສົ່ງອອກຂອງຂະແໜງກາເຟ ໄດ�ມີການພັດທະນາ ແລະ ປັບປຸງພາຍໃຕ� ການຊີ້�� ຂອງ 
ກະຊວງອຸດສາຫະ�� ແລະ ການຄ�າ (ກະຊວງ ອຄ) ເວົ້າສະເພາະກ�່ແມ�ນ ກົມສົ່ງເສີມການຄ�າ ໂດຍໄດ�ຮັບການ 
ສະໜັບສະໜູນຈາກໜ�ວຍງານຈັດຕັ້ງປະຕິບັດໂຄງການ (NIU) ແລະ ການຮ�ວມມືຢ�າງໃກ�ຊິດກັບ ກະຊວງ 
ກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� (ກະຊວງ ກປ).

ແຜນການພັດທະນາດັ່ງກ�າວສາມາດເກີດຂຶ້ນໄດ� ໂດຍການປະກອບສ�ວນຂອງຄູ�ຮ�ວມງານຕ�າງໆ ໃນຂະແໜງການ 
ດັ່ງກ�າວ ແລະ ສະມາຄົມທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ, ເຊິ່ງເປັນຜູ�ທີ່ມີບົດບາດ��ຄັນໃນການ��ເນີນຂະບວນ ການປະຊຸມ ປຶກສາ 
ຫາລືແກ�ໄຂບັນຫາຮ�ວມກັນ. ການສ�າງແຜນການພັດທະນາດັ່ງກ�າວນີ້ ຂ�ຂອບໃຈ ເປັນຢ�າງສູງມາຍັງ ສູນການຄ�າ 
ສາກົນ (ITC) ໃນການຊ�ວຍເຫຼືອທາງດ�ານວິຊາການ ເຊິ່ງຢູ�ພາຍໃຕ�ກອບແຜນງານຂອງສະຫະພາບ ເອີຣົບ (EU) 
ໃຫ�ທຶນຊ�ວຍເຫຼືອແກ� ໂຄງການ ARISE Plus ປະ�� ສປປ ລາວ.

ເອກະສານສະບັບນີ້ ສະທ�ອນໃຫ�ເຫັນເຖິງເປົ້າໝາຍ ແລະ ເຈດ��ນົງຂອງພາກສ�ວນທີ່ກ�ຽວຂ�ອງທັງ ພາກລັດ 
ແລະ ເອກະຊົນ ເຊິ່ງເປັນຜູ���ນົດການປັບປຸງ ແລະ ໃຫ�ທິດທາງໃນຕ�່ໜ�າ ��ລັບຂະແໜງການທີ່ກ�ຽວຂ�ອງດັ່ງກ�າວ 
ເພື່ອເພີ່ມປະສິດທິພາບໃນການສົ່ງອອກ ແລະ ເກີດປະໂຫຍດຕ�່ສັງຄົມ.

ນອກຈາກນີ້, ຍັງໄດ�ຮັບຂ�້ສະເໜີ, ທິດຊີ້�� ແລະ ການປະກອບສ�ວນອື່ນທີ່ມີຄຸນຄ�າ ໃນໄລຍະການ ��ເນີນງານ 
ຂັ້ນຕອນຕ�າງໆ ຈາກບັນດາຄູ�ຮ�ວມງານທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ ເຊັ່ນ: AFD, GIZ ແລະ ຈາກພາກສ�ວນ ອື່ນໆ. ເຊິ່ງໃນນັ້ນ 
ການສະໜັບສະໜູນທີ່ໂດດເດັ່ນ ແມ�ນມາຈາກໂຄງການ ARISE Plus ປະ�� ສປປ ລາວ.

ການ��ນວຍຄວາມສະດວກທາງດ�ານເຕັກນິກວິຊາການ, ການຊ້ີ�� ແລະ ການສະໜັບສະໜູນ ສ�າລັບຂ້ັນຕອນການ 
��ເນີນງານດັ່ງກ�າວນັ້ນ ແມ�ນໄດ�ມີການສະໜອງໃຫ�ໂດຍຈາກທີມງານໂຄງການຈາກ ສູນການຄ�າສາກົນ (ITC).

ຊື່ ແລະ ນາມສະກຸນ ໜ�າທີ່ຮັບຜິດຊອບ ອົງການຈັດຕັ້ງສັງກັດ
ທ�ານ ນາງ ບາບາລ�າ ໂອລິເວຍລາ ຣາມອສ ຫົວໜ�າຝ�າຍວິໄຈ ແລະ ວາງແຜນຍຸດທະສາດ ການສົ່ງອອກ

ທ�ານ ນາງ ມະນີຈັນ ສອນ��ໄຊ ຫົວໜ�າທີ່ປຶກສາພາຍໃນປະເທດ

ITC

ທ�ານ ນາງ ຄາລາ ໂຊລິສ ທີ່ປຶກສາດ�ານເຕັກນິກໂຄງການ ITC

ທ�ານ ແອນຕັ້ນ ເຊດ ຫົວໜ�າ ໂຄງການຍຸດທະສາດການພັດທະນາການຄ�າ ITC

ທ�ານ ອີລິກ ບູຈອສ ຫົວໜ�າໂຄງການ ITC

ທ�ານ ດາເຣກ ຄາເນກີ ທີ່ປຶກສາຕ�າງປະເທດ ITC

ທ�ານ ນາງ ພອນສະໜຸກ ມະຫາວົງ ສະໜັັບສະໜູນວຽກບ�ລິຫານໂຄງການ ARISE Plus ປະຈ�າ ສປປ ລາວ ITC

ທ�ານ ກີ ຟົງ ຫງວຽນ ທີ່ປຶກສາຕ�າງປະເທດ ITC

ທ�ານ ວິທູນ ປັນຍາກູນ
ທີມງາມ ITC ພາຍໃນປະເທດ

ທີ່ປຶກສາຕ�າງປະເທດ ITC

ກສຄ-ກະຊວງ ອຄ/ITC

ທ�ານ ນາງ ແອນ ກາຕຣິນ ຟິສເຕີ ພະນັກງານອາວຸໂສຂອງໂຄງການ ARISE Plus ປະຈ�າ ສປປ ລາວ ITC

ທ�ານ ນາງ ກິນນະພອນ ສູນທອງແດງ ພະນັກງານໂຄງການ ARISE Plus ປະຈ�າ ສປປ ລາວ ITC
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ຂ�້ຄວາມເຖິງຜູ�ອ�ານ

ບົດສັງລວມໂດຍຫຍ�້

1. ສະພາບການ ແລະ ແນວໂນ�ມທ່ົວໂລກ
1.1. ແຜນທີ່ຜະລິດຕະພັນ

1.2. ການຜະລິດທົ່ວໂລກ ແລະ ແນວໂນ�ມຂອງການບ�ລິໂພກ

1.3. ບັນດາແນວໂນ�ມ��ຄັນໃນການຄ�າໂລກ

1.4. ຜົນກະທົບ ຂອງພະຍາດລະບາດ COVID-19 ແລະ ວິກິດທາງເສດຖະກິດ

2. ສະພາບການພາຍໃນປະເທດ
2.1. ແຜນ ແລະ ນະໂຍບາຍແຫ�ງຊາດ

2.2. ການປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນເສດຖະກິດສັງຄົມຂອງຂະແໜງການ

2.3. ຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າໃນປະຈຸບັນ

2.4. ການສົ່ງອອກກາເຟລາວ 

2.5. ສະຖາບັນສະໜັບສະໜູນດ�ານການຄ�າ

3. ສ່ິງທ�າທາຍໃນຂະແໜງການ
3.1. ການແຂ�ງຂັນ

3.2. ການເຊື່ອມຕ�່

3.3. ການປ�ຽນແປງ

4. ທິດທາງຕ�່ໜ�າ
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ທ�ານ ນາງ ເຂັມມະນີ ພົນເສນາ
ລັດຖະມົນຕີ

ກະຊວງອຸດສາຫະ�� ແລະ ການຄ�າ, ສປປ ລາວ

     ຂະແໜງກາເຟຂອງ ສປປ ລາວ ໄດ�ມີການເຕີບໃຫຍ�ຂະ 
ຫຍາຍຕົວຢ�າງກວ�າງຂວາງໃນຊຸມປີທີ່ຜ�ານມາ ແລະ ສືບຕ�່ປະ 
ສົບຄວາມ��ເລັດໃນຕ�່ໜ�າໂດຍຜ�ານການຄ�າ. ດ�ວຍກາເຟທີ່ມີ 
ລັກສະນະພິເສດ ແລະ ມີສະພາບການເຕີບໂຕທີ່ມີຄວາມເປັນ 
ເອກະລັກ ຈະສາມາດສ�າງຄວາມສົນໃຈໃນຕະຫຼາດພາກພື້ນ 
ໄດ� ແລະ ມີຜູ�ບ�ລິໂພກ��ນວນຫຼາຍ ນັບມື້ນັບສົນໃຈໃນຜະ 
ລິດຕະພັນສິນຄ�າປະເພດນີ້ຫຼາຍຂຶ້ນ.

     ສະນັ້ນ, ຂ�າພະເຈົ້າມີຄວາມປິຕິຍິນດີເປັນຢ�າງຍິ່ງ ທີ່ຈະ�� 
ສະເໜີແຜນການພັດທະນາການສົ່ງອອກໃນຂະແໜງກາເຟ 
ຂອງ ສປປ ລາວ ເຊິ່ງຈະເປັນແຜນງານໜຶ່ງ ທີ່ເປັນປະໂຫຍດ 
ໃນໄລຍະ 5 ປີຕ�່ໜ�າ ເພື່ອສ�າງຈຸດຢືນຂອງຂະແໜງການໃນ 
ປັດຈຸບັນໃຫ�ເຫັນເຖິງທ�າແຮງບົ່ມຊ�ອນຂອງຕົນ. ນອກຈາກຂະ 
ແໜງການດັ່ງກ�າວແລ�ວ, ການສົ່ງອອກກາເຟທີ່ມີການປັບປຸງ 
ທີ່ດີ ຈະເປັນທ�າແຮງກະຕຸ�ນ ຄວາມຫຼາກຫຼາຍຂອງການພັດທະ 
ນາທາງດ�ານເສດຖະກິດ, ການພັດທະນາແບບກວມລວມກ�່ຄື 
ການພັດທະນາແບບຍືນຍົງໄດ�. ໂດຍອີງໃສ�ບັນດາສິ່ງທ�າທາຍ 
ທາງດ�ານເສດຖະກິດຕ�າງໆທີ່ເກີດຂຶ້ນຈາກ ສະພາບການລະ 
ບາດຂອງພະຍາດລະບາດໃນທົ່ວໂລກ (COVID-19) ຈຶ່ງ�� 
ເປັນຕ�ອງມີຄວາມຮີບດ�ວນ ເພື່ອແນ�ໃສ�ເພີ່ມທະວີການສົ່ງເສີມ 
ປະສິດທິພາບທາງດ�ານເສດຖະກິດ. 

     ສິ່ງທ�າທາຍໃນການຜະລິດ, ການປຸງແຕ�ງ ຫຼື ການແປຮູບ 
ແລະ ການຕະຫຼາດ ລວມໄປເຖິງການຂາຍ ແມ�ນໄດ�ຮັບການ 
ແກ�ໄຂ ໂດຍຜ�ານມາດຕະການຕ�າງໆທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບການປັບ 
ປຸງສະມັດຕະພາບຜົນການຜະລິດ ແລະ ຄວາມຍືນຍົງ, ລະບົບ 
ການຄຸ�ມຄອງດ�ານຄຸນນະພາບ, ນະວັດຕະ�� ແລະ ນະໂຍບາຍ 
ດ�ານການ��ເນີນທຸລະກິດ ຕະຫຼອດຮອດການເຊື່ອມໂຍງການ 
ຄ�າກັບສາກົນ. 

   ໃນການ��ນົດບັນດາບູລິມະສິດໃນຂົງເຂດວຽກງານເຫຼົ່ານີ້, 
ແຜນການພັດທະນາການສົ່ງອອກ ໃນຂະແໜງກາເຟ ແມ�ນ 
ຄວາມສອດຄ�ອງກັບໜ�າວຽກບູລິມະສິດ ຂອງລັດຖະບານ 
ແລະ ເປັນແນວຄວາມຄິດລິເລີ່ມທີ່��ລັງມີການ��ເນີນໃນ 
ຂະແໜງການດ່ັງກ�າວ, ລວມທັງຜ�ານເປ້ົາໝາຍການສະໜັບສະ 
ໜູນ ຍຸດທະສາດການພັດທະນາຂະແໜງກາເຟລາວ ໃນ ປີ 
2025. ນອກຈາກນັ້ນ ການຄົ້ນຄວ�າ ແລະ ການວິເຄາະຢ�າງ 
ລະອຽດ, ການປະຊຸມປຶກສາຫາລືແບບມີສ�ວນຮ�ວມໂດຍມີ 
ພາກສ�ວນທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ ຈາກທັງພາກລັດ ແລະ ເອກະຊົນ 
ຕະຫຼອດຮອດຄູ� ຮ�ວມພັດທະນາ ວິທີການທີ່ໄດ�ກ�າວມານີ້ 
ໄດ�ຖືກ��ມາໃຊ�ໃນ ການ��ນົດ ແລະ ລະບຸເຖິງສິ່ງທ�າທາຍ, 
ຕະຫຼາດເປົ້າໝາຍ ແລະ ໂອກາດ ແລະ ການ��ນົດແນວທາງ 
ຕ�່ໜ�າ��ລັບຂະແໜງ ກາເຟດັ່ງກ�າວອີກດ�ວຍ.

     ດ�ວຍການເສຍສະຫຼະ ອຸທິດ��ລັງເຫື່ອແຮງ ແລະ ຄວາມ 
ພະຍາຍາມຂອງທຸກພາກສ�ວນ ທີ່ໄດ�ປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນການ 
ພັດທະນາແຜນການພັດທະນາດັ່ງກ�າວນີ້. ແມ�ນຈະຖືວ�າເປັນ 
ໜ�າຊື່ນຊົມຢ�າງຍິ່ງ. ຂ�າພະເຈົ້າຂ�ສະແດງຄວາມຂອບໃຈ ມາຍັງ 
ສູນການຄ�າສາກົນ ທີ່ໃຫ�ການສະໜັບສະໜູນທາງດ�ານທັກສະ 
ຄວາມຮູ�ຄວາມຊ�ານານ ພ�ອມທັງ ສະຫະພາບເອີຣົບ ທີ່ໄດ�ໃຫ� 
ການສະໜັບສະໜູນຊ�ວຍເຫຼືອຕະຫຼອດມາ.

     ຂ�າພະເຈົ້າຂ�ຮຽກຮ�ອງໃຫ�ບັນດາຄູ�ຮ�ວມພັດທະນາ ຮັບປະ 
ກັນການເຊື່ອມສານ ແລະ  ຄວາມສອດຄ�ອງຂອງກິດຈະ�� 
ໂຄງການຂອງຄູ�ຮ�ວມພັດທະນາ ກັບບັນດາໜ�າວຽກບູລິມະສິດ 
��ຄັນແຫ�ງຊາດ��ລັບຂະແໜງການດັ່ງກ�າວ ດັ່ງທີ່ໄດ�ກ�ານົດ 
ໄວ�ໃນແຜນນີ້. ຂ�າພະເຈົ້າ ມີຄວາມເຊື່ອໝັ້ນວ�າ ດ�ວຍຄວາມ 
ເປັນຈິດໜຶ່ງໃຈດຽວ ໃນການຮ�ວມມືກັນເພື່ອພັດທະນາແຜນ 
ການພັດທະນາດັ່ງກ�າວ ຈະສືບຕ�່ການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດໜ�າວຽກ 
ດັ່ງກ�າວ ແລະ ຂ�າພະເຈົ້າກ�່ຕັ້ງໜ�າລ�ຄອຍ ທີ່ຈະໄດ�ເຮັດວຽກ 
ຮ�ວມກັນ ເພື່ອເປົ້າໝາຍອັນດຽວກັນ.
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     ໂດຍອີງໃສ�ເງື່ອນໄຂສະພາບການເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວ 
ແລະ ປະສົບການ ໃນການຜະລິດກາເຟຂອງ ສປປ ລາວ, ຂະ 
ແໜງກາເຟໄດ�ກາຍມາເປັນແຫຼ່ງຜະລິດ ແລະ ການສົ່ງອອກກະ 
ສິ��ທີ່��ຄັນ. ໃນອະນາຄົດຂ�າງໜ�ານີ້, ຂະແໜງການດັ່ງກ�າວ 
ຈະຍິ່ງມີທ�າແຮງຫຼາຍໃນການປະກອບສ�ວນ ແລະ ສົ່ງເສີມການ 
ເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວທາງດ�ານເສດຖະກິດ ແລະ ການສ�າງ 
ວຽກເຮັດງານ��. ເພື່ອມຸ�ງໜ�າໄປສູ�ເປົ້າໝາຍເຫຼົ່ານີ ້ຈະຕ�ອງໄດ� 
ມີການ��ເນີນການພາຍໃຕ� ແຜນພັດທະນາການສົ່ງອອກໃນ 
ຂະແໜງກາເຟ, ເຊິ່ງຖືວ�າ ເປັນການ��ໃຊ�ປະໂຫຍດຈາກຈຸດ 
ແຂງ ແລະ ເປັນການແກ�ໄຂຂ�້��ກັດດ�ານການແຂ�ງຂັນພາຍໃນ 
ປະເທດ ໂດຍຜ�ານ ການດ�າເນີນການຕາມມາດຕະການຂອງ 
ແຜນປະຕິບັດງານດັ່ງກ�າວຢ�າງລະອຽດ, ຄຽງຄູ�ກັນກັບ ກະຊວງ 
ອຸດສາຫະ�� ແລະ ການຄ�າ ພ�ອມທັງສູນການຄ�າສາກົນ, ກົມ 
ປູກຝັງ, ກະຊວງກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� ໄດ�ມີບົດບາດເປັນສູນ 
ກາງໃນການ��ນົດແຜນຍຸດທະຍາດດັ່ງກ�າວນີ້ ເຊິ່ງສາມາດດຶງ 
ດູດເອົາຜູ�ເຂົ້າຮ�ວມຈາກທັງ ພາກລັດ ແລະ ເອກະຊົນ ເຂົ້າຮ�ວມ 
ເປັນ��ນວນຫຼາຍສິບຄົນ ຈາກທຸກພາກສ�ວນ ທ່ີນອນຢູ�ໃນຕ�ອງ 
ໂສ�ມູນຄ�າ ໄປຈົນຮອດ ບັນດາຄູ�ຮ�ວມມືສາກົນ. ຈາກຜົນການ 
��ເນີນການລວບລວມການປະຊຸມປຶກສາຫາລືຮ�ວມກັນນີ້,  
ເຫັນວ�າວິໄສທັດ ຕ�່ກັບອະນາຄົດຂອງຂະແໜງການດັ່ງກ�າວນີ້ 
ໄດ�ສະແດງໃຫ�ເຫັນເຖິງເປົ້າໝາຍຮ�ວມກັນຂອງຜູ�ທີ່ມີສ�ວນ 
ຮ�ວມ ແລະ ມີບົດບາດກັບການເຄື່ອນໄຫວໃນທຸກຂົງເຂດຂອງ 

ຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບຂະແໜງກາເຟ ໃນ ສປປ ລາວ. 
ກົມປູກຝັງ, ກະຊວງກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ�, ຈະໄດ�ເຂົ້າຮ�ວມ 
ໃນການສະໜັບສະໜູນ ການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ ແຜນພັດທະນາ 
ດັ່ງກ�າວ, ເຊິ່ງໃນນັ້ນລວມມີວຽກງານ ການຄຸ�ມຄອງ ແລະ ຕິດ 
ຕາມກວດກາຄວາມຄືບໜ�າ ເພື່ອຮັບປະກັນວ�າ ການເຄື່ອນ 
ໄຫວວຽກງານດັ່ງກ�າວ ໄດ���ເນີນໄປຕາມແນວທາງ ທີ່ໄດ��� 
ນົດໄວ�ໃນເປົ້າໝາຍດັ່ງກ�າວ. ໃນການ��ເນີນການດັ່ງກ�າວນີ້, 
ພວກເຮົາ ຈະສືບຕ�່ຮ�ວມມືກັບພາກສ�ວນອື່ນທີ່ກ�ຽວຂ�ອງໃນ 
ຂະແໜງກາເຟ ແລະ ຈະພິຈາລະນາ��ເອົາການປະກອບສ�ວນ 
ຢ�າງຕັ້ງໜ�າຂອງແຕ�ລະພາກສ�ວນດັ່ງກ�າວ ເຂົ້າໃນການຈັດຕັ້ງ 
ປະຕິບັດວຽກງານການເຄື່ອນໄຫວດ�ານຜົນຜະລິດ ແລະ ຄວາມ 
ຍືນຍົງ, ມາດຕະຖານການຜະລິດ, ມາດຕະການດ�ານສຸຂະອະ 
ນາໄມ��ລັບການສ່ົງອອກ, ລະບົບການຄຸ�ມຄອງດ�ານຄຸນນະ ພາບ, 
ການ��ໃຊ�ນະວັດຕະ��ທາງທຸລະກິດ ແລະ ຄວາມຄິດສ�າງສັນ 
ໃໝ�ໆ, ລວມໄປເຖິງວຽກງານການ ຄ�າລະຫວ�າງປະເທດ.

     ຂ�າພະເຈົ້າຂ�ສະແດງຄວາມຂອບໃຈມາຍັງ ສູນການຄ�າສາ 
ກົນ ທີ່ໄດ�ໃຫ�ການສະໜັບສະໜູນດ�ານເຕັກນິກວິຊາການ ໃນ 
ການອອກແບບແຜນພັດທະນາດັ່ງກ�າວ, ພ�ອມທັງ ສະຫະພາບ 
ເອີຣົບ ທ່ີໃຫ�ການສະໜັບສະໜູນຊ�ວຍເຫືຼອໂຄງການທ່ີມີຄວາມ 
��ຄັນເຊັ່ນນີ້.

ທ�ານ ຈັນທາ ທິບພະວົງພັນ
ຫົວໜ�າກົມປູກຝັງ 

ກະຊວງກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ�, ສປປ ລາວ

����
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ທ�ານເອກອັກຄະລັດຖະທູດ, ອີນາ ມາຈູລ�ນິແຕ
ເອກອັກຄະລັດຖະທູດ ສະຫະພາບ ເອີຣົບ

ປະ�� ສປປ ລາວ

����

     ກ�ອນອື່ນໝົດ, ຂ�າພະເຈົ້າຂ�ສະແດງຄວາມຂອບໃຈ ແລະ 
ຊົມເຊີຍຕ�່ກັບ ການຮ�ວມມືຢ�າງແໜ�ນແຟ�ນທີ່ໄດ�ມີການຈັດຕັ້ງ 
ຂຶ້ນຮ�ວມກັນ ກັບ ກະຊວງອຸດສາຫະ�� ແລະ ການຄ�າ 
(ກະຊວງ ອຄ) ພາຍໃຕ�ການຊີ້�� ຂອງ ທ�ານນາງ ເຂັມມະນີ 
ພົນເສນາ, ລັດຖະມົນຕີ ກະຊວງ ອຄ.

    ໃນຫຼາຍທົດສະວັດທ່ີຜ�ານມາ, ສປປ ລາວ ແລະ ສະຫະພາບ 
ເອີຣົບ (EU) ໄດ�ມີການເພີ່ມທະວີ ການຮ�ວມມືກັນທາງດ�ານ 
ການເມືອງ, ເສດຖະກິດ ກ�ຄືການເປັນຄູ�ຮ�ວມພັດທະນາ ບົນ 
ພ້ືນຖານຄວາມໄວ�ເນ້ືອເຊ່ືອໃຈເຊ່ິງກັນ ແລະ ກັນ, ຄວາມເຄົາລົບ 
ນັບຖື, ການມີຜົນປະໂຫຍດ ແລະ ສ�າງຄຸນຄ�າຮ�ວມກັນ. ທັງສອງ 
ຝ�າຍ ລ�ວນແຕ�ເປັນຜູ�ສະໜັບສະໜູນ ລະບົບພະຫຸພາຄີ ທີ່ອີງ 
ໃສ�ກົດລະບຽບເປັນພື້ນຖານ, ເຊິ່ງພວກເຮົາມີຄວາມມຸ�ງໝັ້ນ 
ທ່ີຈະແກ�ໄຂບັນຫາລະດັບໂລກຮ�ວມກັນເຊ່ັນ: ບັນຫາການປ�ຽນ 
ແປງຂອງສະພາບດິນຟ�າອາກາດ, ການຫັນເປັນລະບົບດິຈິຕອນ 
ແລະ ການເຊື່ອມໂຍງກັບພາກພື້ນ.

    ຄຽງຄູ�ກັນກັບບັນດາປະເທດສະມາຊິກຂອງພວກເຮົາ, EU 
ສາມາດລະດົມແຫຼ່ງທຶນ ທີ່��ຄັນເຂົ້າໃນບັນດາຂະແໜງການ, 
ເຊິ່ງຈະເປັນການຊຸກຍູ� ການພັດທະນາເສດຖະກິດ - ສັງຄົມ 
ຂອງ ສປປ ລາວ ແລະ ຍັງເປັນການເສີມສ�າງການຮ�ວມມືທາງ 
ດ�ານການຄ�າ ແລະ ເສດຖະກິດຂອງພວກເຮົາໄດ�. ການສະໜັບ 
ສະໜູນຊ�ວຍເຫຼືອໃນການເຊື່ອມໂຍງ ກັບພາກພື້ນອາຊຽນ 
ຈາກ EU (ARISE +) ເປັນໂຄງການທີ່ໄດ�ຮັບທຶນສະໜັບສະ 
ໜູນຊ�ວຍເຫືຼອຈາກ ສະຫະພາບເອີຣົບ (EU) ແລະ ��ເນີນການ 
ຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ ໂດຍສູນການຄ�າສາກົນ (ITC) ເພື່ອຊຸກຍູ�ການ 
ເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວທາງດ�ານເສດຖະກິດ, ເພ່ີມທະວີຄວາມ 
ສາມາດໃນການຮັບມືກັບສະພາບການປ�ຽນແປງຂອງດິນຟ�າອາ
ກາດ, ການຫ�ດຜ�ອນຄວາມສ�ຽງຕ�າງໆ ແລະ ເປັນການສ�າງວຽກ 
ເຮັດງານ��ໃນພາກພື້ນ. ໃນປະເທດລາວ, ໂຄງການດັ່ງກ�າວ 
ແມ�ນແນ�ໃສ�ການປັບປຸງສະພາບແວດລ�ອມໃນການ��ເນີນ 
ທຸລະກິດໂດຍລວມ ແລະ ເພີ່ມທະວີ ການມີສ�ວນຮ�ວມໃນລະ 
ບົບຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າທົ່ວໂລກ ສ�າລັບສອງຂະແໜງການທີ່ໄດ�ຮັບ 
ການຄັດເລືອກມານັ້ນ, ເຊິ່ງຈະເປັນທ�າແຮງທີ່ດີທີ່ສຸດ ຕ�່ກັບ 
ການຄ�າລະຫວ�າງ ສປປ ລາວ ແລະ ສະຫະພາບເອີຣົບ (EU) 
ໃນດ�ານຂະແໜງການການປຸງແຕ�ງ ຫຼ ືແປຮູບຜະລິດຕະພັນໄມ� 
ແລະ ກາເຟ. ສປປ ລາວ ຈະໄດ�ຮັບປະໂຫຍດຈາກ ການມີທີ່ 
ຕ້ັງພູມສັນຖານ ແລະ ສະພາບພູມອາກາດທ່ີມີຄວາມເໝາະສົມ, 
ພ�ອມທັງມີປະສົບການທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ ເຊິ່ງຈະສາມາດປະສົບຜົນ 

��ເລັດໃນ ຕະຫຼາດ EU ກ�່ຄື ຕະຫຼາດກາເຟສາກົນອື່ນໆ. 
ຂະແໜງກາເຟລາວ ປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນການເຕີບໃຫຍ�ຂະ 
ຫຍາຍຕົວດ�ານເສດຖະກິດ ແລະ ການສ�າງວຽກເຮັດງານ��,  
ດ�ວຍກາເຟທີ່ມີລັກສະນະພິເສດພົ້ນເດັ່ນຂອງປະເທດ, ຈຶ່ງເຮັດ 
ໃຫ�ເປັນທ�າແຮງທີ່��ຄັນ. ເຖິງຢ�າງໃດກ�່ຕາມຂະແໜງການດັ່ງ 
ກ�າວ ຍັງປະເຊີນໜ�າກັບບາງສິ່ງທ�າທາຍເຊັ່ນ: ການເຂົ້າເຖິງຜູ�ຊື້ 
ໃນຕະຫຼາດທີ່ມີທ�າແຮງສູງ, ການປັບປຸງການຄຸ�ມຄອງດ�ານຄຸນ 
ນະພາບ, ການເພີ່ມຜົນຜະລິດ ແລະ ການສ�າງຄວາມເຂັ້ມແຂງ 
ໃຫ�ກັບໜ�ວຍງານອົງການຈັດຕັ້ງຂອງຂະແໜງການດັ່ງກ�າວ. 
ສະພາບການແຜ�ລະບາດຂອງພະຍາດ COVID-19  ແລະ ສະ 
ພາບວິກິດການເສດຖະກິດໂລກທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ ໄດ�ເຮັດໃຫ�ເກີດ 
ມີຄວາມຫຍຸ�ງຍາກສັບສົນ ແລະ ຄວາມບ�່ແນ�ນອນຫຼາຍດ�ານຕ�່ 
ກັບຊາວກະສິກອນ ກ�່ຄື ບັນດາບ�ລິສັດຕ�າງໆ.

    ຕ�່ກັບບັນຫາອຸປະສັກດັ່ງກ�າວນີ້, ແຜນຍຸດທະສາດການສົ່ງ 
ອອກໃນຂະແໜງກາເຟ ��ລັບ ສປປ ລາວ ຈຶ່ງໄດ�ຖືກອອກ 
ແບບມາເພື່ອຊ�ວຍເຮັດໃຫ�ສາມາດເຂົ້າເຖິງການຄ�າທີ່ຍັງບ�່ທັນ 
ເຂົ້າເຖິງໄດ�ໃນຂະແໜງການດັ່ງກ�າວ, ໂດຍສະເພາະແມ�ນໃນ 
ສ�ວນທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບຕະຫຼາດ EU ແລະ ເພື່ອເດີນຕາມວິໄສ 
ທັດຮ�ວມກັນໃນອະນາຄົດ. ການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດແຜນພັດທະ 
ນາດັ່ງກ�າວນີ້ ຈະຊ�ວຍປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນການຂະຫຍາຍຕົວ 
ຂອງຂະແໜງກາເຟ ກ�່ຄືເປັນຕົວຂັບເຄື່ອນຂອງການພັດທະນາ 
ອອກໄປໃນວົງກວ�າງ. ສະນັ້ນ ສະຫະພາບເອີຣົບ ຈຶ່ງມີຄວາມ 
ພາກພູມໃຈຢ�າງຍິງທ່ີໄດ�ປະກອບສ�ວນຢ�າງຕ້ັງໜ�າເຂ້ົາໃນ ວັດຖຸ 
ປະສົງເປົ້າໝາຍດັ່ງກ�າວ, ພ�ອມຢູ�ຄຽງບ�າຄຽງໄລ� ກັບ��ນາດ 
ການປົກຄອງ ຂອງ ສປປ ລາວ, ເພື່ອໃຫ�ຫ�ດພົ້ນອອກຈາກ 
ສະຖານະພາບການເປັນປະເທດດ�ອຍພັດທະນາໃນມ�່ໆນີ້.

    ຂ�າພະເຈົ້າ ຂ�ສະແດງຄວາມຂອບໃຈມາຍັງ ທີມງານ ITC 

ທີ່ໄດ� ມີການສົມທົບປະສານງານ ກັບອົງການຈັດຕັ້ງຂອງພາກ 
ລັດ, ຜູ�ຕາງໜ�າຈາກ ພາກເອກະຊົນ ແລະ ບັນດາຄູ�ຮ�ວມງານ 
ທີ່��ຄັນ, ເພື່ອເຮັດວຽກຕາມວິໄສທັດຮ�ວມກັນ ທັງນີ້ກ�ເພື່ອ 
ເຮັດໃຫ� ສປປ ລາວ ກາຍເປັນປະເທດທີ່ມີຄວາມຈະເລີນຮຸ�ງ 
ເຮືອງຫຼາຍຂຶ້ນກວ�າເກົ່າ. ຂ�າພະເຈົ້າມີຄວາມເຊື່ອໝັ້ນວ�າ ແຜນ 
ພັດທະນາດັ່ງກ�າວນີ ້ຈະເປັນຫຼັກຖານອ�າງອີງທີ່ມີຄຸນປະໂຫຍດ 
ໃຫ�ກັບທຸກພາກສ�ວນທ່ີກ�ຽວຂ�ອງໃນຂະແໜງກາເຟ, ເພ່ືອຊ�ວຍ 
ພາກສ�ວນທີ່ກ�ຽວຂ�ອງເຫຼົ່ານັ້ນ ສາມາດປະຕິບັດວຽກງານຕົວ 
ຈິງໃນການຊຸກຍູ� ແລະ ສົ່ງເສີມການພັດທະນາໃນຂະແໜງ 
ກາເຟ ກ�່ຄືການພັດທະນາປະເທດ. 
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ທ�ານ. ນາງ ພາມີລາ ໂຄກຮາມິວຕັນ
ຜູ�ອ�ານວຍການບ�ລິຫານງານ

ສູນການຄ�າສາກົນ (ITC)

����

     ການປູກເມັດກາເຟ ຢູ�ເຂດສູງເທິງພູພຽງບ�ລະເວນ ແລະ 
ທາງພາກເໜືອ ຂອງ ສປປ ລາວ ຈະເຮັດໃຫ�ປະເທດເດີນຕາມ 
ແຜນພັດທະນາຂອງຂະແໜງກາເຟ ໂດຍຈະມີການເພີ່ມການ 
ສົ່ງອອກສູ� ຕະຫຼາດໃໝ� ກ�່ຄືຕະຫຼາດຕ�າງປະເທດ. ເນື່ອງຈາກ 
ມີສະພາບການຂະຫຍາຍຕົວທີ່ເອື້ອ��ນວຍ ແລະ ດ�ວຍຄວາມ 
ຫຼາກຫຼາຍຂອງແນວພັນທີ່ມີຄວາມເປັນເອກະລັກພົ້ນເດັ່ນ, ຂະ 
ແໜງກາເຟລາວ ຈຶ່ງມີຄວາມພ�ອມແລ�ວ ��ລັບການຂະຫຍາຍ 
ໄປສູ�ການຫັນເປັນຜະລິດຕະພັນທີ່ມີມູນຄ�າສູງ. ການສົ່ງເສີມ 
ຂີດຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນຂອງຂະແໜງກາເຟລາວ 
ຈະເປັນການສ�າງຜົນຕອບແທນ,  ສ�າງກາລະໂອກາດເຂົ້າໃນ 
ການພັດທະນາເຂດຊົນນະບົດ, ສ�າງຄວາມຫຼາກຫຼາຍທາງດ�ານ 
ເສດຖະກິດ ແລະ ເຮັດໃຫ�ມີການເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວຢ�າງ 
ຮອບດ�ານ ແລະ ຍືນຍົງ.

     ເຖິງຢ�າງໃດກ�ຕາມ ທ�າແຮງທີ່ມີຢູ�ຂອງຂະແໜງການດັ່ງ 
ກ�າວ ກ�່ຍັງຖືວ�າຍັງ��ກັດ ທາງດ�ານຂີດຄວາມສາມາດໃນການ 
ແຂ�ງຂັນກັບສາກົນ, ການເຊື່ອມໂຍງກັບຄູ�ຮ�ວມມືສາກົນ ແລະ 
ຖານລູກຄ�າອື່ນໆ, ກ�່ຄືການປັບຕົວໃຫ�ເຂົ້າກັບສະພາບແວດ 
ລ�ອມໃໝ�. ນອກຈາກສ່ິງທ�າທາຍທ່ີມີມາຍາວນານເຫລ່ົານ້ີແລ�ວ, 
ການແຜ�ລະບາດຂອງໂລກພະຍາດ COVID-19 ແລະ ວິກິດ 
ການທາງດ�ານເສດຖະກິດຂອງໂລກທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບຂະແໜງ 
ການດັ່ງກ�າວ ໄດ�ສົ່ງຜົນກະທົບຕ�່ກັບປະລິມານຄວາມຕ�ອງການ 
ແລະ ເຮັດໃຫ�ມີບັນຫາຄວາມບ�່ແນ�ນອນໃໝ�ໆເກີດຂຶ້ນ ໃນບັນ 
ດາຕ�ອງໂສ� ການສະໜອງລະຫວ�າງປະເທດ, ແຜນຍຸດທະສາດ 
ການສົ່ງອອກຂອງຂະແໜງກາເຟ ຈະເປັນກອບແຜນງານໃຫ� 
ແກ�ການດ�າເນີນການປະສານງານເພື່ອເພີ່ມຜົນຜະລິດ ແລະ 
ຄວາມຍືນຍົງໃນຂະບວນການຜະລິດ ແລະ ການປຸງແຕ�ງ ຫຼື 
ການແປຮູບ. ນອກຈາກນີ້ ກ�່ຍັງເປັນແນວທາງ ໃນການສ�າງ 
ຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ�ກັບ ລະບົບການຄຸ�ມຄອງດ�ານຄຸນະພາບ 
ແລະ ເຮັດໃຫ�ມີຄວາມສອດຄ�ອງຕາມມາດຕະຖານສາກົນ, 

ເປັນການສົ່ງເສີມແນວທາງນະໂຍບາຍທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບຂະແໜງ 
ການດັ່ງກ�າວ, ກ�່ຄືການເຊື່ອມໂຍງເຂົ້າເຖິງໂອກາດຕ�າງໆໃນ 
ທົ່ວໂລກ. ເວົ້າລວມເວົ້າສະເພາະ ຜູ�ຜະລິດຂະໜາດນ�ອຍ ແລະ 
ບັນດາບ�ລິສັດຕ�າງໆທີ ່ກ�ຽວຂ�ອງຈະໄດ�ຮັບຜົນປະໂຫຍດ 
ໃນຫຼາຍໆດ�ານ ນັບຕັ້ງແຕ� ການເສີມສ�າງຄວາມອາດສາມາດ, 
ການຈັດຕັ້ງວຽກງານຂອງຂະແໜງການດັ່ງກ�າວ, ຂ�້ມູນດ�ານ 
ການຄ�າ, ການຄຸ�ມຄອງດ�ານຄຸນະພາບ ແລະ ຂົງເຂດດ�ານອື່ນໆ 
ທີ່ມີຄວາມ��ຄັນອີກດ�ວຍ.

     ສູນການຄ�າສາກົນ (ITC) ຂ�ສະແດງຄວາມຍ�ອງຍ�ຊົມເຊີຍ 
ມາຍັງການຊີ້��ຂອງ ກະຊວງອຸດສາຫະ�� ແລະ ການຄ�າ 
ພ�ອມດ�ວຍ ການປະກອບສ�ວນ ຂອງ ກະຊວງກະສິ�� ແລະ 
ປ�າໄມ� ໃນການ��ນົດແຜນດັ່ງກ�າວ ແລະ  ການເຂົ້າມາມີສ�ວນ 
ຮ�ວມ ຂອງພາກສ�ວນທີ່ກ�ຽວຂ�ອງພາຍໃນປະເທດ ທັງພາກລັດ 
ແລະ ເອກະຊົນ. ເຊິ່ງການກ�ານົດແນວ ທາງແບບກວມລວມ 
ລັກສະນະນີ້ ຈະຊ�ວຍຮັບກັນປະກັນວ�າ ແຜນດັ່ງກ�າວ ໄດ�ຮັບ 
ການອອກແບບມາ ເພ່ືອສະທ�ອນໃຫ�ເຫັນເຖິງເປົ້າໝາຍ ຂອງ 
ຂະແໜງການ ແລະ ສາມາດ��ນົດແນວທາງທີ່ເປັນຄວາມຈິງ 
ແລະ ມີປະສິດທິຜົນ ຕ�່ກັບ ການບັນລຸຕາມເປົ້າໝາຍໄດ�. 

     ITC ຮູ�ສຶກເປັນກຽດ ໃນການສະໜັບສະໜູນ ສາທາລະນະ 
ລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ ໃນການສ�າງແຜນພັດທະ 
ນາການສົ່ງອອກໃນຂະແໜງກາເຟນີ້ ແລະ ຈະສືບຕ�່ໃຫ�ການ 
ສະໜັບສະໜູນປະເທດລາວ ໃຫ�ກ�າວໄປສູ�ການບັນລຸເປົ້າໝາຍ 
ຂອງຂະແໜງການດັ່ງກ�າວ.

     ສຸດທ�າຍນີ້ ທາງ ITC ກ�່ຂ�ສະແດງຄວາມຂອບໃຈ ມາຍັງ 
ສະຫະພາບເອີຣົບ ທີ່ໄດ�ໃຫ�ການສະໜັບສະໜູນ ຕ�່ກັບຄວາມ 
ຄິດລິເລີ່ມນີ້ ເຊິ່ງຖືເປັນພາກສ�ວນໜຶ່ງທີ່ນອນຢູ�ໃນ ໂຄງການ 
ARISE Plus ປະຈ�າ ສປປ ລາວ.
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ທ�ານ. ອຸເດດ ສຸວັນນະວົງ
ປະທານ

ສະພາການຄ�າ ແລະ ອຸດສາຫະ�� ແຫ�ງຊາດລາວ
 

 

��ຖະແຫຼງຈາກພາກເອກະຊົນ

     ຂະແໜງການກາເຟລາວມີທ�າແຮງອັນໃຫຍ�ຫຼວງ ຕ�່ການເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວໃນການສົ່ງອອກ 
ກາເຟລາວ ໂດຍການສ�າງຂ�້ແຂ�ງຂັນ ແລະ ພາບພົດຂອງກາເຟລາວໃນວົງກວ�າງ ແລະ ໃນຕະຫຼາດທີ່ 
ມີການຂະຫຍາຍຕົວຢ�າງໄວວາທີ່ສຸດ, ການສ�າງວຽກເຮັດງານທ�າ ແລະ ໂອກາດອື່ນໆທາງທຸລະກິດ 
ອີກດ�ວຍ. ສະພາການຄ�າ ແລະ ອຸດສາຫະ�� ແຫ�ງຊາດລາວ ມີຄວາມຊົມເຊີຍຍິນດີ ຕ�່ກັບແຜນພັດ 
ທະນາການສົ່ງອອກຂອງຂະແໜງກາເຟແຫ�ງ ສປປ ລາວ, ເຊິ່ງເປັນແຜນການທີ່ກ�ານົດເຖິງ ວິໄສທັດ 
ທົ່ວໄປ ແລະ ແນວທາງການຮ�ວມມືກັບບັນດາຄູ�ຮ�ວມງານທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບຂະແໜງການດັ່ງກ�າວ. 
ແຜນພັດທະນາການສ່ົງອອກສະບັບນ້ີ ຈະໃຊ�ເຂ້ົາໃນການພັດທະນາຂອງຂະແໜງການດ່ັງກ�າວເທ່ົານ້ັນ, 
ເຊິ່ງແຜນການສະບັບນີ້ໄດ�ຮັບການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ ເພື່ອຜົນປະໂຫຍດໃຫ�ແກ�ທຸກພາກສ�ວນທີ່ມີສ�ວນ 
ກ�ຽວຂ�ອງ ໃນຂະບວນການຜະລິດ, ການປຸງແຕ�ງ, ການສົ່ງອອກ ແລະ ກິດຈະກ�າອື່ນໆທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ. 
ດັ່ງນັ້ນ, ສຄອຊ ຈະໃຫ�ການສະໜັບສະໜູນຂະບວນການຕ�າງໆ ເພື່ອນ�າເອົາການວາງແຜນທັງໝົດ 
ລົງສູ�ການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຕົວຈິງໃຫ�ເກີດຜົນ. ພວກເຮົາຫວັງຢ�າງຍິ່ງວ�າຈະໄດ�ຮ�ວມມືປະສານງານກັບ 
ຄູ�ຮ�ວມງານທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ�າງປະເທດ ເພື່ອຮ�ວມແຮງຮ�ວມໃຈກັນສ�າງສາອະນາຄົດທີ່ສົດໃສກວ�າ 
ເກົ່າໃຫ�ແກ�ຂະແໜງການກາເຟລາວຂອງພວກເຮົາ.
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ທ�ານ. ບຸນເຮືອງ ຄາໂຣ ລິດດາງ
ປະທານ 

ສະມາຄົມກາເຟລາວ

��ຖະແຫຼງຈາກພາກເອກະຊົນ

     ດ�ວຍສະພາບພູມສັນຖານທີ່ເອື້ອອ�ານວຍ, ຄວາມຮູ�ຄວາມສາມາດທີ່ແນ�ນອນ ແລະ ການເຊື່ອມ 
ໂຍ�ງຕ�່ກັບຕະຫຼາດທີ່ໃຫຍ� ແລະ ຂະຫຍາຍຕົວໄວທີ່ສຸດ, ຂະແໜງການກາເຟ ແຫ�ງ ສປປ ລາວ ໄດ�ມີ 
ທ�າແຮງທີ່ຈະເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວສູງ ໂດຍຜ�ານການສົ່ງອອກທີ່ມີຄວາມຂະຫຍາຍຕົວ. 

     ແຜນພັດທະນາການສົ່ງອອກຂອງຂະແໜງກາເຟແຫ�ງ ສປປ ລາວ ຈະສະໜັບສະໜູນ ປັບປຸງ 
ການຄ�າ ດ�ວຍຄວາມພະຍາຍາມຢ�າງຮອບດ�ານ ເພື່ອໃຫ�ສາມາດບັນລຸໄດ�ເຖິງຜົນສ�າເລັດໃນວິໄສທັດ 
ຮ�ວມກັນ. ແຜນການພັດທະນາສະບັບດັ່ງກ�າວນີ້ ຈະໃຊ�ເຂົ້າໃນການພັດທະນາຂອງຂະແໜງການດັ່ງ 
ກ�າວເທົ່ານັ້ນ, ເຊິ່ງແຜນການສະບັບນີ້ໄດ�ຮັບການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ ເພື່ອຜົນປະໂຫຍດແກ�ທຸກພາກ 
ສ�ວນທີ່ມີສ�ວນກ�ຽວຂ�ອງ ໃນຂະບວນການຜະລິດ, ການປຸງແຕ�ງ, ການສົ່ງອອກ ແລະ ກິດຈະກ�າອື່ນໆ 
ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ. 

     ສະມາຄົມກາເຟລາວ ຈະໃຫ�ການສະໜັບສະໜູນຂະບວນການຕ�າງໆ ຕັ້ງແຕ�ການວາງແຜນໄປສູ� 
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດຕົວຈິງ, ລວມທັງການປະຕິບັດພາລະບົດບາດໂດຍທາງກົງ ແລະ ທາງອ�ອມ ໃນການ 
ຈັດຕັ້ງປະຕິບັດບັນດາກິດຈະກ�າຕ�າງໆທີ່ໄດ�ກ�ານົດໄວ� ໃນແຜນຈັດຕັ້ງປະບັດການສົ່ງອອກກາເຟ ສະ 
ບັບນີ້. ພວກເຮົາຫວັງຢ�າງຍິ່ງວ�າຈະໄດ�ຮ�ວມມືປະສານງານກັບຄູ�ຮ�ວມງານທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ�າງປະ 
ເທດ ເພື່ອຮ�ວມແຮງຮ�ວມໃຈກັນສ�າງສາອະນາຄົດທີ່ສົດໃສກວ�າເກົ່າໃຫ�ແກ�ຂະແໜງການກາເຟລາວ 
ຂອງພວກເຮົາ.  

     ໃນນາມຕາງໜ�າສະມາຄົມກາເຟລາວ ແລະ ເປັນຕົວແທນຂອງຂະແໜງການກາເຟທຸກທົ່ວໜ�າ, 
ຂ�າພະເຈົ້າຂ�ສະແດງຄວາມຮູ�ບຸນຄຸນ ຂອບໃຈມາຍັງທຸກໆພາກສ�ວນ ທີ່ໄດ�ປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນການ 
ພັດທະນາ ແຜນພັດທະນາການສົ່ງອອກຂອງຂະແໜງກາເຟແຫ�ງ ສປປ ລາວ ໃນທີ່ນ້ີດ�ວຍ. 



x

ຂ�້ຄວາມເຖິງຜູ�ອ�ານ

     ໂດຍອີງຕາມເຈດ��ນົງ ແລະ ພາກປະຕິບັດເຫັນວ�າ: ແຜນພັດທະນາດ່ັງກ�າວຖືວ�າມີຄວາມ
ສອດຄ�ອງກັບແຜນການ ແລະ ນະໂຍບາຍສະເພາະດ�ານແຫ�ງຊາດ, ໂດຍສະເພາະກ�່ແມ�ນ ແຜນ
ຍຸດທະສາດການພັດທະນາຂະແໜງກາເຟລາວ ໃນປີ 2025. ໂດຍເລ່ີມມາຈາກ ແນວຄວາມຄິດ
ລິເລີ່ມທີ່��ລັງ��ເນີນການ ຢູ�ໃນບັນດາຂົງເຂດຕ�າງໆ ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບ ການພັດທະນາໃນພາກ
ເອກະຊົນ, ການລົງທຶນ ແລະ ການຄຸ�ມຄອງປ�າໄມ�ແບບຍືນຍົງ.

ການລົງຢ�ຽມຢາມສະຖານທີ່ຜະລິດ ແລະ ປຸງແຕ�ງແປຮູບກາເຟ ເຊິ່ງເປັນບ�ອນທີ່ມີການ��
ເນີນການປະເມີນ ດ�ານຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າ ທັງນີ້ກ�ເພື່ອຊ�ວຍໃຫ�ມີຄວາມຮູ�ຄວາມເຂົ້າໃຈເພີ່ມ
ເຕີມຕ�່ກັບບັນຫາດັ່ງກ�າວ
ການປະເມີນສະພາບການຂອງຂະແໜງກາເຟແບບເລັ່ງດ�ວນ ໃນຊ�ວງໄລຍະການລະບາດ
ຂອງພະຍາດ COVID-19 ໃນ ສປປ ລາວ, ເຊິ່ງໄດ�ມີການ��ເນີນການປະເມີນໃນຊ�ວງ 
ເດືອນກ�ລະກົດ ແລະ ເດືອນສິງຫາ ປີ 2020 ທີ່ຜ�ານມານີ້ ທັງນີ້ກ�່ເພື່ອເຮັດແນວໃດໃຫ�ມີ
ຄວາມເຂ້ົາໃຈຕ່ືມ ກ�ຽວກັບສະພາບການລະບາດຂອງພະຍາດ ທ່ີໄດ�ສ່ົງຜົນກະທົບຕ�ກັ່ບບັນ
ດາບ�ລິສັດທ່ີນອນຢູ�ໃນຂະແໜງການນ້ີແນວໃດ. ໂດຍລວມແລ�ວມີທັງໝົດ 35 ບ�ລິສັດ ທ່ີ
ໄດ�ມີການຕອບແບບສອບຖາມກ�ຽວກັບປະສົບການຂອງຕົນ ທີ່ເກີດຂຶ້ນໃນຊ�ວງໄລຍະວິ
ກິດການດັ່ງກ�າວ ພ�ອມທັງຄວາມຄາດຫວັງອື່ນໆ ຕ�່ກັບອະນາຄົດຂ�າງໜ�າອັນໃກ�ນີ້ ແລະ 
ບັນຫາອື່ນໆອີກ.
ມີການຈັດກອງປະຊຸມກັບບັນດາຄູ�ຮ�ວມພັດທະນາ  ເພື່ອ��ນົດການປະສານງານໃນການ
ເຮັດວຽກຮ�ວມກັນ ໃນແຜນງານທີ່��ລັງ��ເນີນຢູ�ແລ�ວ ແລະ ແນວທາງການລິເລີ່ມໃໝ�ທີ່
ມີແບບແຜນ, ເພື່ອການປະສານງານຮ�ວມມືໃຫ�ສາມາດເກີດຂຶ້ນໄດ�ໃນຊ�ວງໄລຍະການຈັດ
ຕັ້ງປະຕິບັດວຽກງານດັ່ງກ�າວ.

     ແຜນພັດທະນາການສົ່ງອອກໃນຂະແໜງກາເຟ ຂອງ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ 
ປະຊາຊົນລາວ ໄດ�ຖືກພັດທະນາຂ້ຶນ ໂດຍ��ໃຊ�ແນວທາງວິທີການຂອງ ການມີສ�ວນຮ�ວມຂອງ
ບັນດາຜູ�ນ�າດ�ານອຸດສາຫະ��, ເຈົ້າຂອງທຸລະກິດຂະໜາດນ�ອຍ ແລະ ຜູ�ຕາງໜ�າ ຈາກພາກລັດ 
ໄດ�ມີການຈັດຕັ້ງ ການປະຊຸມປຶກສາຫາລື ເພື່ອໃຫ�ບັນລຸຕາມຄວາມເຫັນດີເຫັນພ�ອມຕ�່ກັບການ
ແກ�ໄຂບັນຫາ ທ່ີກ�ຽວຂ�ອງກັບ ຂີດຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນ ແລະ ��ນົດບັນດາວຽກງານ
ບູລິມະສິດຕ�າງໆ.

     ນອກຈາກ ການຄົ້ນຄວ�າວິໄຈລົງເລິກ ແລະ ການວິເຄາະດ�ານຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າ, ການປະຊຸມ
ປຶກສາຫາລືເຫຼົ່ານີ້ ຍັງລວມມີ:
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ລາຍການພາບປະກອບ

ຮູບພາບ 1: ທິດສະດີການປ�ຽນແປງ ຂອງແຜນທິດທາງ

ຮູບພາບ 2: ການບ�ລິໂພກກາເຟພາຍໃນແຕ�ລະປະເທດ (2015/16-2019-20)

ຮູບພາບ 3: ການສະໜອງເກີນຄວາມຕ�ອງການ ແລະ ລາຄາ (1990/91 – 2018/19)

ຮຸບພາບ 4: ການສ່ົງອອກກາເຟທ່ົວໂລກ (2001 – 19)

ຮູບພາບ 5: ການ��ເຂ້ົາເມັດກາເຟ ຕາມຈຸດໝາຍປາຍທາງ (2015/16 – 2019/20)

ຮັບພາບ 6: ອັດຕາສ�ວນຂອງ ການບ�ລິໂພກກາເຟທ່ົວໂລກ (1990/91 -2017/18)

ຮູບພາບ 7: ພ້ືນທ່ີທ່ີຖືກຢ້ັງຢືນ ໂດຍ VSS ຕ�ພ້ື່ນທ່ີທັງໝົດ, ໂດຍສິນຄ�າແຕ�ລະປະເພດ

ຮູບພາບ 8: ຜົນກະທົບຂອງ COVID-19 ຕ�ກ່ານ��ເນີນງານຂອງບ�ລິສັດຢູ�ໃນຂະແໜງກາເຟລາວ

ຮູບພາບ 9: ສ່ິງກີດຂວາງອັນ��ຄັນ ໃນການກັບຄືນສູ�ການ��ເນີນງານຢ�າງເປັນປົກກະຕິ
                ທ່ີ��ນົດໂດຍ ບ�ລິສັດຕ�າງໆ.

ຮູບພາບ 10: ການຜະລິດກາເຟ ແລະ ພ້ືນທ່ີເກັບກ�ຽວຕ�ແ່ຂວງ (2018) 

ຮູບພາບ 11: ຕ�ອງໂສ�ການເພ່ີມມູນຄ�າຂອງຂະແໜງກາເຟ

ຮູບພາບ 12: ການສ່ົງອອກຂອງໜວດຜະລິດຕະພັນກະສິ��ບາງຢ�າງ (2019)

ຮູບພາບ 13: ການສ່ົງອອກກາເຟລາວ (2010 -2019)

ຮູບພາບ 14: ມູນຄ�າ ແລະ ປະລິມານຂອງການສ່ົງອອກກາເຟ ຂອງ ສປປ ລາວ

ຮູບພາບ 15: ການສ່ົງອອກກາເຟລາວໄປຫາປະເທດປາຍທາງ (2010-19)

ຮູບພາບ 16: ດັດສະນີຜົນການ��ເນີນງານດ�ານໂລຈີດສຕິກ ��ລັບ ສປປ ລາວ, 
                  ປະເທດໄທ ແລະ ຫວຽດນາມ (2018) 
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[  ບົດສັງລວມໂດຍຫຍ�້  ]

ບົດສັງລວມໂດຍຫຍ�້

ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ ມີທ�າແຮງໃນການ 
ສົ່ງອອກກາເຟພິເສດທີ່ສູງເປັນພິເສດ, ແຕ�ແນວໃດກ�່ຕາມທ�າແຮງ 
ດັ່ງກ�າວຖືກປິດກັ້ນດ�ວຍສະຖານະພາບຂອງການເປັນປະເທດຜູ�ສົ່ງ
ອອກຂະໜາດນ�ອຍ, ພ�ອມກັບການຂາດເຂີນລະບົບເພື່ອການຮັບ 
ປະກັນຄຸນນະພາບ ແລະ ຄວາມສະໝ�່າສະເໝີ. ສິ່ງດັ່ງກ�າວສາມາດ 
ເຮັດໃຫ�ການຄົ້ນຫາການຄ�າຂາຍກາເຟຢູ�ໃນທົ່ວໂລກພົບຄວາມຫຍຸ�ງ 
ຍາກ. ໂດຍທົ່ວໄປແລ�ວ, ຜູ�ສົ່ງອອກຕ�ອງໄດ�ຍາດແຍ�ງເອົາແນວໂນ�ມ 
ທີ່ເອື້ອ��ນວຍຢູ�ໃນທົ່ວໂລກ - ໂດຍສະເພາະການປ�ຽນແປງທາງ 
ດ�ານພູມສາດຂອງຄວາມຕ�ອງການ, ຄວາມສົນໃຈໃນກາເຟໂຣບັສ 
ຕ�າພິເສດ, ໂອກາດທີ່ສະແດງໃຫ�ເຫັນໂດຍ ມາດຕະຖານຄວາມຍືນ 
ຍົງແບບສະໝັກໃຈ ແລະ ຄວາມເປັນໄປໄດ���ລັບກາເຟອາຣາບິກກ�າ 
ຂອງລາວ - ນ້ັນມາໃຫ�ໄດ�. ຄວາມບ�ແ່ນ�ນອນ ແລະ ສ່ິງທ�າທາຍ 
ເພີ່ມຕື່ມທີ່ເນື່ອງຈາກພະຍາດລະບາດໃນທົ່ວໂລກ ໂຄວິດ-19 
(COVID-19) ໄດ�ສະແດງໃຫ�ເຫັນເຖິງຄວາມ��ເປັນທີ່ຕ�ອງໄດ� 
ປັບປຸງຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນ, ຄວາມຢືດຢຸ�ນ ແລະ ການເຂ້ົາ 
ເຖິງຂ�້ມູນຂ�າວສານກ�ຽວກັບສະພາບການຂອງຕະຫຼາດໃຫ�ມີສູງຂຶ້ນ.
     ສະພາບປະຈຸບັນຂອງຂະແໜງກາເຟ��ລັງຖືກປ�ຽນແປງໂດຍ 
ນະໂຍບາຍແຫ�ງຊາດ, ປັດໄຈທາງດ�ານພູມສາດ, ແລະ ອົງການຈັດ 
ຕັ້ງຂະແໜງການ ແລະ ສະຖາບັນທີ່ໃຫ�ການສະໜັບສະໜູນ, ຊຶ່ງ 
ເປັນຜົນເຮັດໃຫ�ການຜະລິດ ແລະ ການສົ່ງອອກກາເຟລາວ ເຕີບ 
ໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວຢ�າງເຂ້ັມແຂງ, ປະກອບສ�ວນເຂ້ົາໃນການພັດທະ 
ນາ ແລະ ການສ�າງຄວາມຫຼາກຫຼາຍໃຫ�ແກ�ເສດຖະກິດໂດຍລວມ 
ຂອງປະເທດ. ໃນປີ 2019, ການສົ່ງອອກກາເຟທັງໝົດມີມູນຄ�າ 
ເຖິງ USD64.3 ລ�ານໂດລາ, ກວມເອົາ 1.1% ຂອງມູນຄ�າການ 
ສົ່ງອອກທັງໝົດຂອງລາວ ແລະ ເຮັດໃຫ�ເປັນໜຶ່ງໃນການສົ່ງອອກ 
ທີ່��ຄັນທີ່ສຸດໃນຂະແໜງກະສິ��ຂອງປະເທດ.
  ແນວໃດກ�່ຕາມ, ເຖິງວ�າຈະມີແນວໂນ�ມທີ່ສົດໃສເຫຼົ່ານີ້ກ�່ຕາມ, 
ສິ່ງທ�າທາຍອັນ��ຄັນຕ�າງໆ��ເປັນຕ�ອງຖືກແກ�ໄຂເພື່ອເຮັດໃຫ�ຂະ
ແໜງກາເຟສາມາດຮັບຮູ�ເຖິງທ�າແຮງດັ່ງກ�າວໄດ�ຢ�າງເຕັມສ�ວນ. ສິ່ງ 
ທ�າທາຍທີ່ມີຕ�່ຂີດຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນຂອງຂະແໜງການ
ລວມມີ ຄວາມສາມາດຂອງສວນກາເຟທີ່ສາມາດຜະລິດໄດ�ໃນລະ 
ດັບທີ່ຕ�່າ ແລະ ການຜະລິດກາເຟພິເສດທີ່ບ�່ໄດ�ປະສິດທິພາບ. ສິ່ງ 
ທ�າທາຍທີ່ມີຕ�່ຂີດຄວາມສາມາດໃນການເຕົ້າໂຮມ ແລະ ��ໃຊ�ປະ 
ໂຫຍດຈາກຂ�້ມູນຂ�າວສານ ແລະ ຄວາມຮູ�ຕ�າງໆກ�ຽວກັບດ�ານທຸລະ 
ກິດ ລວມທັງການຂາດມາດຕະຖານດ�ານຄຸນນະພາບຂັ້ນ ຕ�່າສຸດ, 
ຄ�າຂົນສົ່ງທີ່ສູງ, ບັນຫາທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດ ແລະ 
ອົງການຈັດຕັ້ງຂະແໜງການທີ່ມີ��ກັດ. ສິ່ງທ�າທາຍທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ 
ກັບຂີດຄວາມສາມາດໃນການປ�ຽນແປງ ແລະ ນະວັດຕະ��ຕ�າງໆ 
ລວມທັງຄວາມຕ�ອງການຂີດຄວາມສາມາດທີ່ເຂັ້ມແຂງໃນການຄົ້ນ 
ຄວ�າ ແລະ ການຫັນປ�ຽນໃຫ�ເປັນການຄ�າ, ການ��ໃຊ�ມາດຕະຖານ 

ຄວາມຍືນຍົງແບບສະໝັກໃຈທີ່ມີຢ�າງ��ກັດ, ສະພາບແວດລ�ອມ 
ຂອງການ��ເນີນທຸລະກິດທີ່ທ�າທາຍ, ບັນຫາຕ�າງໆທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ 
ກັບຄວາມຍືນຍົງ ແລະ ການມີສ�ວນຮ�ວມຕ�າາງໆ ແລະ ສິ່ງກີດຂວາງ 
ໃນການຫັນປ�ຽນໄປ��ໃຊ�ດີຈີຕອນລ ແລະ ການຄ�າອີເລັກໂຕນິກ 
ຕ�າງໆ. 
   ເພື່ອຊ�ວຍຈັດການກັບສິ່ງທ�າທາຍຕ�າງໆເຫຼົ່ານີ້, ແຜນທິດທາງໄດ� 
ຈັດລຽງຕະຫຼາດທີ່ມີທ�າແຮງສູງ ທີ່ຂະແໜງການສາມາດ��ໃຊ�ເປັນ 
ເປົ້າໝາຍ - ສະຫະພາບເອີຣົບ (EU), ປະຊາຄົມປະເທດອາຊຽນ 
ຕາເວັນອອກສຽງໃຕ� (ASEAN), ປະເທດຍີ່ປຸ�ນ ແລະ ປະເທດ 
ສະຫະລັດອາເມລິກາ, ໂດຍອີງໃສ�ແນວໂນ�ມດ�ານຄວາມຕ�ອງການ, 
ສາຍພົວພັນທີ່ໃກ�ສິດຕິດແທດ ແລະ ສິ່ງທີ່ຄວນພິຈາລະນາໃນການ 
ເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດເຫຼົ່ານັ້ນ ແລະ ແຜນປະຕິບັດການ (PoA) ພາຍໃຕ� 
ວິໄສທັດແບບເປີດກວ�າງທົ່ວຂະແໜງການ. ການສ�າງວິໃສທັດຂອງ 
ຍຸດທະສາດການພັດທະນາຂະແໜງກາເຟລາວ ພາຍໃນປີ 2025, 
ວິໄສທັດ��ລັບແຜນທິດທາງການສ່ົງອອກແມ�ນການສ�າງ “ຂະແໜງ 
ການກາເຟທີ່ເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວໃນການສົ່ງອອກ 
ຄຸນນະພາບ"
...ວິໄສທັດດັ່ງກ�າວໄດ�ຮັບການສະໜັບສະໜູນໂດຍ 4 ຈຸດປະສົງ 
ດ�ານຍຸດທະສາດ, ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບການສົ່ງເສີມຄວາມສາມາດໃນ 
ການຜະລິດ ແລະ ຄວາມຍືນຍົງໃນການຜະລິດ ແລະ ການປຸງແຕ�ງ, 
ການສ�າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃນລະບົບຄຸ�ມຄອງຄຸນນະພາບ ແລະ ການ 
ປະຕິບັດຕາມມາດຕະຖານສາກົນຕ�າງໆ, ການສ່ົງເສີມຄຸນລັກສະນະ 
ພິເສດໃນຂະແໜງການ ແລະ ການເຊື່ອມຕ�່ຂະແໜງການເຂົ້າກັບ 
ໂອກາດຕ�າງໆໃນລະດັບສາກົນ. 

ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 1: ສ່ົງເສີມຄວາມສາມາດໃນ 
ການຜະລິດ ແລະ ຄວາມຍືນຍົງໃນການຜະລິດ ແລະ 
ການປຸງແຕ�ງໃຫ�ສູງຂຶ ້ນ ເພື ່ອຄວາມສາມາດໃນການ 
ແຂ�ງຂັນໃນການສົ່ງອອກ. 

ການສົ່ງເສີມຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດໃຫ�ສູງຂຶ້ນໃນທິດທາງ 
ແບບຍືນຍົງ ຈະຊ�ວຍຮັກສາຄວາມສາມາດ ໃນການແຂ�ງຂັນຂອງ 
ກາເຟລາວ, ເພີ່ມລາຍຮັບໃຫ�ສູງຂຶ້ນ ແລະ ສ�າງໂອກາດໃນການຈ�າງ 
ງານໃໝ�ຢູ�ໃນຂະແໜງການໃຫ�ຫຼາຍຂຶ້ນ. ພາຍໃຕ�ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດ 
ທະສາດນີ້, 4 ຈຸດປະສົງດ�ານການ��ເນີນງານແມ�ນກ�ຽວຂ�ອງກັບ 
ການຍົກສູງທ�າແຮງຜູ�ຜະລິດ, ການດຶງດູດນັກລົງທຶນໃໝ�, ການຮັບ 
ມືກັບສິ່ງທ�າທາຍສິ່ງແວດລ�ອມ ແລະ ການພັດທະນາທາງສັງຄົມ, 
ແລະ ການສະໜັບສະໜູນຄວາມຕ�ານທານທ່ີຖືກຍົກສູງທ່ົວຕ�ອງໂສ� 
ການເພີ່ມມູນຄ�າ. 
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ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 2: ສ�າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ� 
ແກ�ລະບົບການຄຸ�ມຄອງຄຸນນະພາບ ແລະ ການປະຕິບັດ 
ຕາມມາດຕະຖານສາກົນ

ການປັບປຸງລະບົບການຄຸ�ມຄອງຄຸນນະພາບ ແລະ ການປະຕິບັດ 
ຕາມມາດຕະຖານສາກົນ ແມ�ນມີຄວາມ��ຄັນໃນການເພີ່ມປະລິ 
ມານການສົ່ງອອກ, ການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດໃໝ� ແລະ ການເພີ່ມລາຄາ 
ທີ່ໄດ�ຈາກການສົ່ງອອກໃຫ�ໄດ�ສູງຂຶ້ນ. ພາຍໃຕ�ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດ 
ທະສາດດ່ັງກ�າວນ້ີ, ຈຸດປະສົງດ�ານການ��ເນີນງານ 4 ຢ�າງແມ�ນກ�ຽວ 
ຂ�ອງກັບການວາງມາດຕະຖານ, ການພັດທະນາສວນກາເຟ ແລະ 
ຂີດຄວາມສາມາດຂອງໂຮງງານ ເພື່ອຄຸນນະພາບທີ່ດີຂຶ້ນ, ການສ�າງ 
ຂີດຄວາມສາມາດໃນການຈັດລະດັບຄຸນນະພາບພາຍໃນ ແລະ 
ການສະໜັບສະໜູນການປະຕິບັດມາດຕະຖານແບບສະໝັກໃຈທີ່ 
ມີທ�າແຮງສູງ.

ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 3: ສ່ົງເສີມຄຸນລັກສະນະພິເສດ
ຂອງຂະແໜງການເພື່ອການຂະຫຍາຍຕົວໃນອານາຄົດ

ການສ�າງສະພາບແວດລ�ອມທີ່ເອື້ອ��ນວຍໃຫ�ແກ�ນະວັດຕະ�� 
ໃໝ� ແລະ ການສ�າງສັນຂີດຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນອັນໃໝ� 
ໃນການຜະລິດ ແມ�ນ��ເປັນເພື່ອຮັກສາການຂະຫຍາຍຕົວຢ�າງຕ�່ 
ເນື່ອງໃນໄລຍະຍາວ. ພາຍໃຕ�ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດດັ່ງກ�າວນີ້, 

5 ຈຸດປະສົງດ�ານການ��ເນີນງານແມ�ນກ�ຽວຂ�ອງກັບການແກ�ສິ່ງ 
ທ�າທາຍດ�ານນິຕິ�� ແລະ ລະບຽບການຕ�າງໆ, ການສະໜັບສະ 
ໜູນການພັດທະນາທັກສະດ�ານທຸລະກິດ ແລະ ການປະກອບການ, 
ການສົ່ງເສີມການຫັນປ�ຽນໄປສູ�ດ�ານດີຈີຕອນລ ແລະ ການ��ໃຊ� 
ເຄື່ອງມືການຄ�າອີເລັກໂຕນິກ, ການສ�າງຄວາມເຂັ້ມແຂງອົງການຈັດ 
ຕັ້ງຂະແໜງການ ແລະ ການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຍຸດທະສາດ ແລະ 
ແຜນທິດທາງຂະແໜງການ.

ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 4: ເຊື່ອມຕ�່ຂະແໜງການໃສ� 
ບັນດາໂອກາດໃໝ� ໃນລະດັບສາກົນ.

ໂດຍສ�າງບົນພື້ນຖານການປັບປຸງຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນ 
ພາຍໃນ, ການຄ�າທີ່ຖືກປັບປຸງໃຫ�ດີຂຶ້ນຍັງຈະຕ�ອງການຄວາມພະ 
ຍາຍາມທີ່ເອົາຈິງເອົາຈັງ ເພື່ອປັບປຸງການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດ ແລະ 
ການສົ່ງເສີມຄວາມຕ�ອງການໃຫ�ສູງຂຶ້ນ ��ລັບການສົ່ງອອກກາເຟ 
ລາວ. ພາຍໃຕ�ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດນີ້, 3 ຍຸດທະສາດດ�ານ 
ການ��ເນີນງານ ແມ�ນກ�ຽວຂ�ອງກັບການປັບປຸງຄວາມເຂົ້າໃຈ ຫຼື 
ໂອກາດຕ�າງໆໃນຕະຫຼາດສາກົນ, ການຍົກສູງຄວາມຕ�ອງການຜ�ານ 
ໂຄງການການສ�າງເຄື່ອງໝາຍການຄ�າ ແລະ ການໂຄສະນາສົ່ງເສີມ 
ຕ�າງໆ ແລະ ການ��ນວຍຄວາມສະດວກໃຫ�ແກ�ການຄ�າສາກົນ.

[ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ]
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[  ບົດສັງລວມໂດຍຫຍ�້  ]

ຮູບພາບ 1: ທິດສະດີການປ�ຽນແປງ ຂອງແຜນທິດທາງ :
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ປັບປຸງການສົ່ງອອກກາເຟພິເສດ 
ແລະ ກາເຟອື່ນໆ

ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 1: 
ສົ່ງເສີມຄວາມສາມາດໃນການ
ຜະລິດ ແລະ ຄວາມຍືນຍົງໃນ
ການຜະລິດ ແລະ ການປຸງແຕ�ງ 
ໃຫ�ສູງຂຶ້ນ ເພື່ອຄວາມສາມາດ 
ໃນການແຂ�ງຂັນໃນການ
ສົ່ງອອກ.

ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 2: 
ສ�າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ້ແກ່ 
ລະບົບການຄຸ�ມຄອງຄຸນນະ
ພາບ ແລະ ການປະຕິບັດ 
ຕາມມາດຕະຖານສາກົນ

ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 3: 
ສົ່ງເສີມຄຸນລັກສະນະພິເສດ 
ຂອງຂະແໜງການເພື່ອການ 
ຂະຫຍາຍຕົວໃນອານາຄົດ

ແຂ�ງຂັນ 
• ຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດທີ່ມີ
  ລະດັບຕ�າ ຈ�າກັດຂິດຄວາມສາມາດ
  ໃນການແຂ�ງຂັນ ແລະ ໂອກາດໃນ
  ການສ�າງລາຍໄດ� 
• ອົງການຈັດຕັ້ງຂະແໜງການທີ່ຈ�າກັດ 
  ກີດຂວາງການປະສານງານທີ່ມີ
  ປະສິດທິພາບ

ເຊື່ອມຕ�່ 
• ບ�່ມີມາດຕະຖານດ�ານຄຸນນະພາບ 
  ຕ��ສຸດສ�າລັບການສົ່ງອອກກາເຟ
• ທ�າແຮງກາເຟພິເສດ ບ�່ຖືກຮັບຮູ�ຢ�າງ
  ເຕັມສ�ວນ 
• ຄ�າຂົນສົ່ງທີ່ສູງ ຫ�ດຜ�ອນຄວາມສາມາດ
  ໃນການແຂ�ງຂັນໃນການສົ່ງອອກ 
• ຄວາມພະຍາຍາມເພີ່ມເຕີມເປັນສິ່ງ
  ຈ�າເປັນເພ່ືອປັບປຸງການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດ

ປ�ຽນແປງ 
• ຂີດຄວາມສາມາດສ�າລັບການຄົ້ນຄວ�າ
  ແລະ ການຫັນເປັນການຄ�າ ຈ�າເປັນ
  ຕ�ອງຖືກພັດທະນາເພ່ີມເຕີມເພື່ອຊຸກຍູ�
  ຜົນຜະລິດໃຫ�ສູງຂຶ້ນ 
• ມາດຕະຖານຄວາມຍືນຍົງແບບ
  ສະໝັກໃຈຖືກນ�າໃຊ�ຢ�າງບ�່ເຕັມສ�ວນ
• ສ່ິງທ�າທາຍດ�ານສະພາບແວດລ�ອມຂອງ
  ການດ�າເນີນທຸລະກິດທ�ວງດຶງການລົງທຶນ
  ແລະ ການຂະຫຍາຍຕົວຂອງຂະແໜງ
  ກາເຟ 
• ການບັນລຸການພັດທະນາແບບຍືນຍົງ
  ແລະ ຢ�າງທົ່ວເຖິງຜ�ານຂະແໜງກາເຟ
  ຍັງຄົງເປັນສິ່ງທ�າທາຍ
• ຄວາມສາມາດໃນການນ�າໃຊ�ປະໂຫຍດ 
  ຈາກການຫັນປ�ຽນເປັນດີຈິຕອນລ ແລະ 
  ໂອກາດທາງການຄ�າອີເລັກໂຕນິກຍັງມີ
  ��ກັດ

ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 4: 
ເຊື່ອມຕ�່ຂະແໜງການ 
ໃສ�ບັນດາໂອກາດໃໝ� 
ໃນລະດັບສາກົນ.

ສະພາບທາງດ�ານນະໂຍບາຍ 
ມີຄວາມເໝາະສົມໂດຍທົ່ວໄປ 
ແລະ ແຜນການພັດທະນາ
ຂະແໜງການທີ່ໃຫ�ການ
ສະໜັບສະໜູນ

ການພັດທະນາຂະແໜງການ 
ທີ່ວ�ອງໄວໃນຫຼາຍທົດສະວັດ
ທີ່ຜ�ານມາ

ຜົນການດ�າເນີນງານດ�ານ 
ການຄ�າທີ່ເຂັ້ມແຂງ ແລະ 
ຄວາມໃກ�ຊິດຕິດແທດ/ 
ການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດກາເຟ 
ທີ່ເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວ

ລະດັບທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນຂອງ
ອົງການຈັດຕັ້ງຂະແໜງການ 
ແລະ ການສະໜັບສະໜູນທີ່
ເພີ່ມຂຶ້ນຂອງສະຖາບັນ 
ໃຫ�ການສະໜັບສະໜູນ

ສ�າງວຽກທີ່ດີຂຶ້ນໃນຂະແໜງກາເຟ
ແລະ ກິດຈະກ�າຕ�າງໆ ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

"ຂະແໜງກາເຟທີ່ເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວ, ໂດຍເນັ້ນໜັກໃສ�ດ�ານຄຸນນະພາບ ແລະ ເຄົາລົບຕ�່ສະພາບແວດລ�ອມ, ສ�າງລາຍຮັບທີ່ຍືນຍົງ
ແລະ ຄຸ�ມຄ�າ ໃຫ�ແກ�ຜູ�ຜະລິດຂະໜາດນ�ອຍ, ເຊັ່ນດຽວກັບສ�າງເງື່ອນໄຂດ�ານທຸລະກິດທີ່ເໝາະສົມໃຫ�ແກ�ຄູ�ຮ�ວມພາກເອກະຊົນ”

ການຜະລິດກາເຟກາຍເປັນຕົວຢ�າງ
ຂອງການຂະຫຍາຍຕົວ ແບບທົ່ວເຖິງ, 
ຍືນຍົງ ແລະ ຕ�ານທານ 
ຜ�ານວຽກງານດ�ານ ກະສິກ�າ
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[ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ]

1. ສະພາບການ ແລະ ແນວໂນ�ມທ່ົວໂລກ 
ເຖິງວ�າການສົ່ງອອກກາເຟພິເສດຂອງປະເທດລາວມີທ�າແຮງທີ່ສູງ 
ເປັນພິເສດກ�່ຕາມ, ການເປັນປະເທດຜູ�ສົ່ງອອກຂະໜາດນ�ອຍ 
ພ�ອມກັບການຂາດເຂີນລະບົບທີ່ເປັນທາງການໃນການຮັບປະ 
ກັນຄຸນນະພາບ ແລະ ຄວາມສະໝ�່າສະເໝີນັ້ນ, ສາມາດ 
ເຮັດໃຫ�ຄວາມພະຍາຍາມໃນການຊອກຫາການຄ�າກາ 
ເຟຢູ�ໃນທົ່ວໂລກພົບຄວາມຫຍຸ�ງຍາກສັບສົນ. ຜູ�ສົ່ງ 
ອອກຈະຕ�ອງໄດ�ປັບໂຕ ແລະ ຍາດແຍ�ງເອົາຂ�້ໄດ� 
ປຽບຈາກແນວໂນ�ມໃນຄວາມຕ�ອງການທີ່ເອື້ອ 
��ນວຍດັ່ງກ�າວ, ໃນຂະນະທີ່ຍັງຕ�ອງໄດ�ຄຸ�ມ 
ຄອງຈັດການກັບລະດັບການແຂ�ງຂັນທີ່ມີສູງ 
ແລະ ສິ່ງທ�າທາຍເພີ່ມຂຶ້ນຊຶ່ງເນື່ອງມາຈາກ 
ພະຍາດລະບາດ ໂຄວິດ-19 ແລະ ສະພາບ 
ເສດຖະກິດຕົກຕ�່າ. 

1.1. ແຜນທ່ີຜະລິດຕະພັນ
ໃນປີ 2019, ການສົ່ງອອກກາເຟທົ່ວໂລກມີ 
ມູນຄ�າເຖິງ $30.1 ຕື້ໂດລາ, ເຮັດໃຫ�ເປັນໜຶ່ງ 
ໃນຜະລິດຕະພັນກະສິ��ທີ່ມີການຄ�າຂາຍຫຼາຍທີ 
ສຸດໃນໂລກ. ໃນການສົນທະນາກ�ຽວກັບການສົ່ງ 
ອອກ, ແຜນທິດທາງສະບັບນີ້ ໂດຍຫຼັກແລ�ວແມ�ນ 
ກ�ຽວຂ�ອງກັບການຄ�າເມັດກາເຟດິບທີ່ບ�່ຖືກຂົ້ວ, ທີ່ກວມ 
ເອົາການສົ່ງອອກກາເຟສ�ວນໃຫຍ�ຂອງ ສປປ ລາວ. ເນື່ອງ 
ຈາກການຂົ້ວເມັດກາເຟ ມັກຈະຖືກ��ເນີນການຢູ�ໃກ�ກັບການ 
ບ�ລິໂພກຂັ້ນສຸດທ�າຍ, ກາເຟທີ່ຂົ້ວແລ�ວສ�ວນຫຼາຍແມ�ນຖືກຂາຍ 
ໃນຕະຫຼາດພາຍໃນ. ການສົ່ງອອກເມັດກາເຟທີ່ຂົ້ວແລ�ວຂອງລາວ 
ແມ�ນມີໜ�ອຍກວ�າເມັດກາເຟດິບ (ກວມເອົາ 14.8% ຂອງການ 
ສົ່ງອອກກາເຟທັງໝົດ ໃນປີ 2019) ແລະ ໃນຊຸມປີຜ�ານມາແມ�ນ 
ເນ້ັນໜັກໃສ�ການສ່ົງອອກໄປທ່ີປະເທດເພ່ືອນ ເຊ່ັນ ສສ ຫວຽດນາມ, 
ລາດຊະອານາຈັກໄທ, ປະເທດ��ປູເຈຍ ແລະ ສາທາລະນະລັດ 
ປະຊາຊົນຈີນ.  
    ການຂະຫຍາຍຕົວຂອງການສົ່ງອອກກາເຟລາວ ໄດ�ລວມເອົາ 
ທັງການສົ່ງອອກຜະລິດຕະພັນ��ລັບຕະຫຼາດທົ່ວໄປ ແລະ ຜະລິດ 
ຕະພັນພິເສດ, ຊຶ່ງຜະລິດຕະພັນພິເສດແມ�ນ��ນົດໂດຍການໃຫ� 
ຄະແນນທີ່ອີງໃສ�ມາດຕະຖານຫຼັກການທົດສອບກາເຟເປັນຈອກ 
(cupping protocoles). ໂດຍອີງໃສ� ສະມາຄົມກາເຟພິເສດ, 
ກາເຟພິເສດແມ�ນຖືກ��ນົດໃຫ�ເປັນ ກາເຟທີ່ມີຄະແນນຫຼາຍກວ�າ 

80 ຄະແນນ ຈາກ 100 ຄະແນນໃນຫຼາຍອົງປະກອບດ�ຽວ ຄື: 
ຄວາມຫອມ/ອາໂລມາ, ລົດຊາດ, ລົດຊາດພາຍຫຼ ັງການຊີມ, 
ຄວາມສົ້ມ, ຄວາມເຂັ້ມຂຸ�ນຂອງນ�້າກາເຟ, ຄວາມສົມດຸນ, ຄວາມ 
ຫວານ, ຄວາມສະອາດຂອງຈອກກາເຟ, ຄວາມສະໝ�່າສະເໝີຂອງ 
ລົດຊາດ, ສະພາບໂດຍລວມ, ຂ�້ບົກຜ�ອງທີ່ມີ. ກາເຟຍັງອາດເຮັດ 
ໃຫ�ແຕກຕ�າງກັນ ໂດຍສະຖານທີ່ປູກ ແລະ ສະພາບເງື່ອນໄຂຕ�າງໆ, 
ເຊັ່ນດຽວກັບການຢັ້ງຢືນພາຍໃຕ�ມາດຕະຖານກາເຟປອດສານພິດ 
ແລະ ມາດຕະຖານດ�ານຄວາມຍຶນຍົງແບບສະໝັກໃຈຕ�າງໆ. 
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ຕະຫຼອດໄລຍະ 25 ປີ ຜ�ານມາ, ຕະຫຼາດກາເຟທົ່ວໂລກມີການຂະ 
ຫຍາຍຕົວໃນລະດັບປະມານ 70%, ໂດຍການບ�ລິໂພກກາເຟທັງ 
ໝົດເພີ່ມຂຶ້ນຈາກ 98 ລ�ານໄຖ� ຢູ�ໃນຊຸມປີ 1990s ມາເປັນ 166 
ລ�ານໄຖ�ໃນປີ 2019/20. ສະຫະພາບເອີຣົບ, ສະຫະລັດອາເມລິກາ, 

ສາທາລະນະລັດ ບຣາຊີວ, ປະເທດຍີ່ປຸ�ນ ແລະ ສາທາລະນະລັດ 
ຟິນລິບປິນ ເປັນຜູ�ບ�ລິໂພກກາເຟທ່ີໃຫຍ�ທີສຸດໃນໂລກ (ຮູບພາບ 2). 
ເມື່ອແບ�ງຕາມພາກພື້ນແລ�ວ, ຄວາມຕ�ອງການກາເຟທີ່ສູງທີສຸດ 
ແມ�ນຢູ�ໃນພາກພື້ນ ເອີຣົບ, ອາຊີ ແລະ ໂອເຊຍນາ. 

1.2. ການຜະລິດທົ່ວໂລກ ແລະ ແນວໂນ�ມຂອງການບ�ລິໂພກ 
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ກ�ອນການລະບາດຂອງພະຍາດລະບາດ COVID-19, ການບ�ລິ 
ໂພກກາເຟທົ່ວໂລກ��ລັບປີ 2019/20 ຄາດຄະເນວ�າຈະຫ�ດລົງ 
ເລັກໜ�ອຍທີ່ 169.3 ລ�ານໄຖ�, ເນື່ອງຈາກຄວາມຕ�ອງການທົ່ວ 
ໂລກຈະຂຶ້ນເຖິງຈຸດສູງສຸດເປັນປະຫວັດການທີ່ 166.4 ລ�ານໄຖ�, 
ໂດຍການສົ່ງອອກທັງໝົດທີ່ 115.4 ລ�ານໄຖ� (ຮູບພາບ 3). ດ�ວຍ 
ເຫດນີ້, ມັນຍັງມີຄວາມຫວັງວ�າລາຄາຈະມີການຟື້ນໂຕກັບຄືນມາ, 
ໂດຍສະເພາະ ��ລັບກາເຟອາລາບິກກາ, ເນື່ອງຈາກຕົ້ນກາເຟປະ 
ເພດນີ້ທີ່ຢູ�ໃນປະເທດບຣາຊີວ��ລັງເຂົ້າສູ�ຮອບວຽນຂອງການສິ້ນ 
ສຸດການອອກໝາກທຸກໆສອງປີ (ຫ�ດຜົນຜະລິດ��ນວນ 8.3ລ�ານ 

ໄຖ�) ແລະ ການຜະລິດຄາດຄະເນເຊັ່ນກັນຢູ�ໃນສາທາລະນະລັດ 
ຮອນໂດຣັດສ, ກົວເຕມາລາ ແລະ ນິກກາລາກົວ (ຫ�ດລົງລວມກັນ 
ເປັນ 1.2ລ�ານໄຖ�). ສິ່ງດັ່ງກ�າວນີ້ ໄດ�ຫ�ດການສະໜອງເມັດກາເຟ 
ອາລາບິກກາທີ່ເກີນຄວາມຕ�ອງການລົງ, ຊຶ່ງ ຈະຂັບເຄື່ອນເຮັດໃຫ� 
ລາຄາໃນກຸ�ມອື່ນໆ ທັງໝົດເພີ່ມຂຶ້ນ (ໂຄ��ເບຍ ກາງ, ແລະ ອື່ນໆ 
ກາງ, ແລະ ບຣາຊີວ��ມະຊາດ). ກ�ຽວກັບເມັດກາເຟໂລບຸດສຕາ 
ແລ�ວ, ມັນຖືກຄາດວ�າສະພາບດິນ ຟ�າອາກາດທີ່ເອື້ອ��ນວຍ ແລະ 
ການຂະຫຍາຍຕົວຂອງພື້ນທີ່ເກັບ ກ�ຽວຢູ�ໃນປະເທດຫວຽດນາມ 
(ຈະເພີ່ມຜົນຜະລິດຂຶ້ນ 1.7ລ�ານ ໄຖ�) ແລະ ບຣາຊີວ (ເພີ່ມຂຶ້ນ 
1.5 ລ�ານໄຖ�) ຈະຂະຫຍາຍການ ຜະລິດເມັດກາເຟໂລບຸດສຕາຂຶ້ນ 
3.9% ທົ່ວໂລກ. 1.– ICO estimates for production and demand are 167.4 million bags and 

167.9 million bags respectively.
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ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ອົງການກາເຟສາກົນ (ICO).

ໄຖ� 60ກລ, ຫົວໜ�ວຍພັນໄຖ�

ຮູບພາບ 2: ການບ�ລິໂພກກາເຟພາຍໃນແຕ�ລະປະເທດ (2015/16-2019-20)

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ICO.

ຮູບພາບ 3: ການສະໜອງເກີນຄວາມຕ�ອງການ ແລະ ລາຄາ (1990/91 – 2018/19) 
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ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ICO.

ຮູບພາບ 4: ການສົ່ງອອກກາເຟທົ່ວໂລກ (2001 – 19) 

ຮູບພາບ 5: ການ��ເຂົ້າເມັດກາເຟ ຕາມຈຸດໝາຍປາຍທາງ (2015/16 – 2019/20)

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ITC. ແຜນທີ່ການຄ�າ
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ໃນປີ 2019, ການສົ່ງອອກກາເຟທັງໝົດມີມູນຄ�າເຖິງ $30.1 ຕື້ 
ໂດລາ, ��ໜ�າໂດຍ ປະເທດບຣາຊີວ, ສົ່ງອອກກາເຟມີມູນຄ�າເຖິງ 
$4.6 ຕ້ືໂດລາ. ໃນຖານະເປັນສ�ວນໜ່ຶງຂອງການຄ�າສິນຄ�າທ່ົວໂລກ, 

ກາເຟໄດ�ເພ່ີມຂ້ຶນຈາກ 0.11% ໃນປີ 2011 ມາເປັນ 0.16% ໃນ 
ປີ 2019, ໃນການດ�ານປະລິມານຂອງກາເຟທ່ີຖືກສ່ົງອອກທ່ົວໂລກ 
ເພີ່ມຂຶ້ນຈາກ 5.2 ລ�ານ ເປັນ 8.2 ລ�ານ ໂຕນ (ຮູບພາບ 4).

ໃນຂະນະທ່ີຕະຫຼາດທ່ີເກີດຂ້ຶນໃໝ���ລັງມຄີວາມ��ຄັນທ່ີເພ່ີມຂ້ຶນ, 
ການຄ�າໃນທົ່ວໂລກຍັງຄົງມີຄວາມເຂັ້ມຂຸ�ນພ�ສົມຄວນ, ໂດຍມີຕະ 
ຫຼາດ��ເຂົ້າພຽງ��ນວນໜຶ່ງເທົ່ານັ້ນທີ່ກວມເອົາຄວາມຕ�ອງການ 
ເກືອບທັງໝົດ. ໃນດ�ານປະລິມານແລ�ວ, ເມັດກາເຟທ່ີສ່ົງອອກສ�ວນ 

ຫຼາຍແມ�ນມີຈຸດໝາຍປາຍທາງໄປທ່ີສະຫະພາບເອີຣົບ (48.5 ລ�ານ 
ໄຖ�), ສະຫະລັດອາເມລິການ (26.5 ລ�ານໄຖ�) ແລະ ຍີ່ປຸ�ນ (7.1 
ລ�ານໄຖ�) (ຮູບພາບ 5).

1.3. ບັນດາແນວໂນ�ມ��ຄັນໃນການຄ�າໂລກ

ໄຖ� 60ກລ, ຫົວໜ�ວຍພັນໄຖ�
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ສີ່ແນວໂນມ��ຄັນທີ່ປ�ຽນແປງຕະຫຼາດກາເຟສາກົນຈະກະທົບໂອ 
ກາດທີ່ມີ ��ລັບຜູ�ສົ່ງອອກລາວ: ຄວາມ��ຄັນທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນຂອງຕະ 
ຫຼາດທີ່ເກີດຂຶ້ນໃໝ�, ໂອກາດໃນການສົ່ງອອກທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນ��ລັບກາ 
ເຟອາລາບິກກາ, ຄວາມ��ຄັນທີ່ ເພີ່ມຂື້ນຂອງມາດຕະຖານຄວາມ 
ຍືນຍົງ, ແລະ ລະດັບຄວາມຕ�ອງການກາເຟພິເສດທ່ີມີສູງ. ແນວໂນ�ມ 
ເຫຼົ່ານີ້ ໄດ�ແນະ��ບົດຮຽນອັນ ��ຄັນສີ່ຢ�າງ��ລັບການປັບປຸງການ 
ຂະຫຍາຍຕົວຂອງການສົ່ງອອກກາເຟລາວ ຄື:  

ໃນຂະນະທ່ີຕະຫຼາດທ່ີມີລາຍຮັບສູງທ່ົວໄປຍັງຄົງກວມເອົາຫຼາຍກວ�າ 
ເຄິ່ງໜຶ່ງຂອງການບ�ລິໂພກກາເຟທົ່ວໂລກ, ອັດຕາສ�ວນດັ່ງກ�າວນີ້ໄດ� 
ຫ�ດລົງຈາກໃນໄລຍະ 30 ກ�ອນ ຫຼາຍກວ�າສອງໃນສາມສ�ວນ ແລະ 
ໄດ�ສືບຕ�່ຫ�ດລົງຢ�າງຕ�່ເນື່ອງ. ຕະຫຼາດໃໝ���ລັງເປັນຕົວແທນໃຫ� 
ແກ�ຄວາມຕ�ອງການທີ່ມີອັດຕາສ�ວນເພີ່ມສູງຂຶ້ນເລື້ອຍໆ; ປະເທດ 
ສົ່ງອອກກວມເອົາ 31% ຂອງການບ�ລິໂພກໃນປີ 2017/18 ແລະ 
ຕະຫຼາດທີ່ເກີດຂຶ້ນ  ໃໝ�ກວມເອົາ 15% (ຮູບພາບ 6). ຕະຫຼອດ 
ໄລຍະ 20ປີຜ�ານມາ, ການບ�ລິໂພກກາເຟໃນພາກພື້ນອາຊີໃຕ� ແລະ 
ຕາເວັນອອກໄດ�ຂະຫຍາຍຕົວອອກຢ�າງກວ�າງຂວາງໂດຍສະເລ�ຍ 
6% ຕ�່ປີ, ໂດຍລື່ນການຂະຫຍາຍຕົວໃນພາກພື້ນອື່ນໃນໂລກເຖິງ 
2%. ເປັນຜົນເຮັດໃຫ�, ອັດຕາສ�ວນຂອງການບ�ລິໂພກໃນພາກພື້ນ 
ນີ້ໃນທົ່ວໂລກໄດ�ເພີ່ມຈາກ 5% ມາເປັນ 12%.  

ການປ�ຽນແປງໄລຍະຍາວຢ�າງຕ�່ເນື່ອງໃນຕະຫຼາດກາເຟໂລກ ອັນທີ 
ສອງແມ�ນການ��ໃຊ�ກາເຟໂລບັສຕ�າທີ່ພົວພັນກັບກາເຟອາຣາບິກກ
າທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນ, ຊຶ່ງເກີດຂຶ້ນຕະຫຼອດໃນໄລຍະສາມທົດສະຫວັດທີ່ 
ຜ�ານມາ. ໂລບຸດສຕາ ຄັ້ງໜຶ່ງໄດ�ກວມເອົາໜ�ອຍກວ�າໜຶ່ງໃນສາມ 
ຂອງການສົ່ງອອກທົ່ວໂລກ, ແຕ�ໄດ�ມີການຄ�າຂາຍທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນຢ�າງ 
ຫຼວງຫຼາຍ ເນື່ອງຈາກມີຄວາມ ຕ�ອງການໂລບັສຕ�າເພີ່ມຫຼາຍຍິ່ງ 
ຂຶ້ນ. ສິ່ງດັ່ງກ�າວຖືກໄດ�ຮັບແຮງ ພັກດັນອັນ��ຄັນຈາກການພັດທະ 
ນາດ�ານເຕັກໂນໂຍຊີທີ່ກ�ຽວກັບອາຫານເມື່ອບ�່ດົນມານີ້ (ລວມທັງ 
ການ��ຄວາມສະອາດດ�ວຍອາຍນ�້າ) ທີ່ເຮັດໃຫ�ສາມາດເພີ່ມກາເຟ 
ໂລບັສຕ�າເຂົ້າໃນກາເຟປະສົມໄດ�ຫຼາຍຂຶ້ນຕື່ມໄດ�, ແລະຫ�ດຄ�າໃຊ� 
ຈ�າຍ, ແລະ ເພີ່ມການບ�ລິໂພກກາເຟບົດ ແລະ ກາເຟພ�ອມດື່ມ 
(RTD), ໂດຍສະເພາະຢູ�ໃນຕະຫຼາດອາຊີ ໃຫ�ສູງຂຶ້ນຕື່ມ.

     ສະນັ້ນ, ຄວາມຕ�ອງການ - ໂດຍສະເພາະໃນອາຊີ -  ຕ�່ກັບກາ 
ເຟໂລບັສຕ�າທີ່ມີລົດຊາດໃນລະດັບປານກາງທີ່ບ�່ຖືກກະທົບຕ�່ລົດ 
ຊາດໂດຍລວມຂອງກາເຟ ໃນລາຄາທີ່ສົມເຫດສົມຜົນແມ�ນມີຫຼາຍ 
ສົມຄວນ. ການຮັບຮູ�ເຖິງໂອກາດດັ່ງກ�າວທີ່ມີຕ�່ການສົ່ງອອກຂອງ 
ລາວນັ້ນຈຶ່ງຮຽກຮ�ອງໃຫ�ມີການປັບປຸງດ�ານຄຸນນະພາບໃຫ�ດີຂຶ້ນ, 
ມີການບັງຄັບໃຊ�ມາດຕະຖານຂັ້ນຕ�່າ ເພື່ອຮັບປະກັນດ�ານຄຸນນະ 
ພາບໃນລະດັບປານກາງ (Fair Average Quality (FAQ), ແລະ 
ຮັບປະກັນວ�າ ກາເຟແມ�ນບ�່ໄດ�ຜ�ານຂະບວນການແບບແຫ�ງ ແລະ 

ຂາຍໃນລາຄາທີ່ຖືກລົງ. ອັດຕາສ�ວນຜົນ��ໄລທີ່ມີຕ�່າໃນການ 
ຜະລິດກາເຟໂລບັສຕ�າແມ�ນ��ເປັນຕ�ອງໄດ�ເພີ່ມຜົນຜະລິດໃຫ�ສູງ 
ຂຶ້ນຕື່ມອີກດ�ວຍ - ຊຶ່ງອາດຮຽກຮ�ອງເຖິງການຟື້ນຟູ ຫຼ ືການປູກຕົ້ນ 
ກາເຟພັນໂລບັສຕ�າທີ່ຖືກຄັດເລືອກຢ�າງເໝາະສົມ ຄືນໃໝ�ໃນພື້ນທີ່ 

ຕະຫຼາດກາເຟທີ່��ຄັນ��ລັງເຄື່ອນຍ�າຍໄປ, ແລະ ຕະຫຼາດອາ 
ຊຽນ ແລະ ເອີຣົບ ມີທ�າແຮງທີ່ສູງເປັນພິເສດ ��ລັບການສົ່ງ 
ອອກກາເຟລາວ; 

ມີພື້ນທີ່��ລັບກາເຟໂລບັສຕ�າລາວ ທັງແບບພິເສດ ແລະ ແບບ                   
ເປັນການຄ�າ ຢູ�ໃນຕະຫຼາດສາກົນ; 

ການຄັດເລືອກມາດຕະຖານຄວາມຍືນຍົງແບບສະໝັກໃຈ (VSS) 
ທີ່ຖືກຕ�ອງເໝາະສົມ ບົນພື້ນຖານການວິເຄາະຄ�າໃຊ�ຈ�າຍ - ຜົນ 
ໄດ�ຮັບ ທີ່ສາມາດສ�າງລາຄາພິເສດຕ�າງໆໄດ� ໃນຂະນະທີ່ສະໜັບ 
ສະໜູນຄວາມຍືນຍົງຂອງຂະແໜງການ ໄປພ�ອມໆກັນ; ແລະ 

ກາເຟອາລາບິກກາລາວ, ເຖິງວ�າ ຈະບ�່ສາມາດຜະລິດໄດ�ປະລິ 
ມານຫຼາຍກ�່ຕາມ, ມີທ�າແຮງອັນໂດດເດັ່ນໃນການສະໜອງ 
ຄວາມ ຕ�ອງການທີ່ຂະຫຍາຍຕົວສູງຂຶ້ນ ��ລັບກາເຟພິເສດ, 
ຖ�າສາມາດ ຮັບປະກັນດ�ານຄຸນນະພາບ ແລະ ການສາມາດຕິດ 
ຕາມຫາທີມາໄດ�.

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ICO.

ຮູບພາບ 6: ອັດຕາສ�ວນຂອງ ການບ�ລິໂພກກາເຟທົ່ວໂລກ (1990/91 -2017/18) 

ຕະຫຼາດທ�ອງຖິ່ນ ຕະຫຼາດສົ່ງອອກ ຕະຫຼາດທີ່ພົ້ນເດັ່ນ

ກາ
ນແ

ບ�ງ
ປັນ

ກາ
ນບ

�ລິໂ
ພກ

ກາ
ເຟ

ໃນ
ທົ

່ວໂ
ລກ
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ຂະໜາດກວ�າງຂວາງ. ຄ�າໃຊ�ຈ�າຍໃນການສົ່ງອອກ ລວມທັງຄ�າໃຊ� 
ຈ�າຍຕ�າງໆ ທ່ີກ�ຽວຂ�ອງກັບການແລ�ນເອກະສານ, ດ�ານໂລຈີດສຕິກ, 
ການໃສ�ປ�າຍສີແດງ ແລະ ອາກອນນອກລະບົບ, ອ່ືນໆ - ��ເປັນຕ�ອງ 
ຖືກຫ�ດລົງເຊັ່ນກັນ.
     ນອກຈາກນີ້, ກາເຟໂຣບັສຕ�າແບບລ�າງທີ່ມີຄຸນນະພາບ ແມ�ນ 
ມີຄວາມຕ�ອງການເພ່ີມສູງຂ້ຶນເລ້ືອຍໆ ສ�ວນໜ່ຶງແມ�ນເພ່ືອທົດແທນ 
ກາເຟອາລາບິກກ�າ ເຂົ້າໃນກາເຟບົດຂອງນັກຂົ້ວກາເຟ, ບ�່ວ�າຈະ�� 
ລັບກາເຟເອດສເປໂຊ ຫຼື ເພື່ອຫ�ດຄ�າໃຊ�ຈ�າຍ��ລັບສິນຄ�າອື່ນໆ ກ�່ 
ຕາມ. ຜູ�ປະກອບການ ພາກເອກະຊົນລາວ ເຊັ່ນສະຫະກອນຜູ�ຜະ 
ລິດ ກາເຟເຂດພູພຽງບ�ລະເວນ (ສຜກ) ຫືຼ ບ�ລິສັດ ອາວສະເປນ ບ�ລະ 
ເວນ ��ກັດ ໄດ�ສະແດງໃຫ�ເຫັນວ�າ ສິນຄ�າດ່ັງກ�າວສາມາດທົດແທນ 
ຕະຫຼາດສາກົນໃນລາຄາທ່ີສົມເຫດສົມຜົນໄດ�. ການສ່ົງອອກສາມາດ 
ໄດ�ຮັບລາຄາທີ່ແພງໄດ� ຖ�າສາມາດຜະລິດໄດ�ປະລິມານທີ່ພຽງພ� 
ໂດຍຜູ�ປະກອບການທີ່ມີມາດຕະຖານດ�ານຄຸນນະພາບທີ່ຈະແຈ�ງ 

ຫຼາຍພາກສ�ວນຮ�ວມກັນ, ຊຶ່ງສາມາດລວມເອົາຕົວຊີ້ບອກທາງດ�ານ 
ພູມສາດ��ລັບໂຣບັສຕ�າໃນລະດັບຄວາມສູງຂອງພື້ນທີ່.
     ຂ�້ທີ່ສາມ, ມາດຕະຖານດ�ານຄວາມຍືນຍົງ ໄດ�ກາຍມາເປັນສິ່ງ 
ທີ່��ຄັນທີ່ສູງຂຶ້ນຢ�າງຕ�່ເນື່ອງ ໃນຂະແໜງກາເຟໂລກ. ໃນລະຫວ�າງ 
ປີ 2008-16, ປະລິມານກາເຟ��ນວນມະຫາສານທ່ີຖືກຜະລິດໃນ 
ໂລກໄດ�ເພ່ີມຂ້ຶນເຖິງ 800% ເຖິງປະມານ ສ່ີລ�ານໂຕນ. ຢ�າງໜ�ອຍ 
25% ຂອງພື້ນທີ່ປູກກາເຟທັງໝົດໄດ�ຖືກຢັ້ງຢືນໂດຍມາດຕະຖານ 
ດ�ານຄວາມຍືນຍົງແບບສະໝັກໃຈ (VSS), ຊຶ່ງຫຼາຍກວ�າສິນຄ�າປະ 
ເພດອື່ນໆ ຫຼາຍປະເພດ (ຮູບພາບ 7). ເຊັ່ນດຽວກັນ, ສິ່ງເຫຼົ່ານີ້ໄດ� 
ກາຍເປັນສ່ິງ��ຄັນ��ລັບຫຼາຍບ�ລິສັດຢູ�ໃນ ສປປ ລາວ; 47% ຂອງ 
ຜູ�ຕອບ��ຖາມໃນການປະເມີນ ຢ�າງຮີບດ�ວນກ�ຽວກັບຜົນກະທົບ 
ພະຍາດ COVID-19 ໃນ ສປປ ລາວ ທີ່ມີຕ�່ຂະແໜງກາເຟ ໄດ�ຈັດ 
ອັນດັບມາຕະຖານຄວາມຍືນຍົງ ໃຫ�ມີ “ຄວາມ��ຄັນສູງ” ຕ�່ກັບທຸ 
ລະກິດຂອງພວກເຂົາ. 

ກາເຟທ່ີໄດ�ຮັບການຢ້ັງຢືນ VSS ສ�ວນຫຼາຍຖືກຢ້ັງຢືນພາຍໃຕ� ລະບົບ 
ມາດຕະ ຖານ��ນວນໜຶ່ງ. ຫຼາຍກວ�າ 1.8 ລ�ານເຮັກຕາ (16.6% 
ຂອງທັງ ໝົດ) ຂອງຜະລິດຕະພັນກາເຟໂລກຖືກຢັ້ງຢືນພາຍໃຕ� 
ການຢັ້ງຢືນ 4C ໃນປີ 2016. ການຄ�າຢ�າງເປັນ��ໄດ�ຢັ້ງຢືນເກືອບ 
1.3 ລ�ານເຮັກຕາ (12.4% ຂອງທັງໝົດ) ຂອງກາເຟໃນປີ 2015; 
ພື້ນທີ່ ປູກກາເຟປອດສານພິດກວມເອົາເກືອບ 882,000 ເຮັກຕາ 

(ປະມານ 8% ຂອງທັງໝົດ); ຫຼາຍກວ�າ 567,000 ເຮັກຕາ 
(5.2% ຂອງ ທັງໝົດ) ຂອງກາເຟຖືກຢັ້ງຢືນພາຍໃຕ� UTZ ໃນປີ 
2016; ແລະ ພັນທະມິດປ�າດົງດິບ (Rainforest Alliance) 
ໄດ�ຢ້ັງຢືນຫຼາຍກວ�າ 387,000 ເຮັກຕາ ຂອງກາເຟທົ່ວໂລກ.
     ເຖິງແມ�ນວ�າຄວາມ��ຄັນດ່ັງກ�າວຈະເພ່ີມຂ້ຶນກ�ຕ່າມ, ຜູ�ຜະລິດ 
ແລະ ຜູ�ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງອື່ນໆ ໃນຂະແໜງການ��ເປັນຕ�ອງໄດ�ຊັງຊາຄ�າ 

ຮັບຮອງການແບ�ງປັນ
ທ່ີດິນປູກຝັງ

ໜ�ອຍສຸດ - ຫຼາຍສຸດ %

ປ�າດົງດິບ 

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ.ITC, ແຜນທີ່ມາດຕະຖານ.

ຮູບພາບ 7: ພື້ນທີ່ທີ່ຖືກຢັ້ງຢືນ ໂດຍ VSS ຕ�່ພື້ນທີ່ທັງໝົດ, ໂດຍສິນຄ�າແຕ�ລະປະເພດ
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[ 1. ສະພາບການ ແລະ ແນວໂນ�ມທົ່ວໂລກ  ]

ໃຊ�ຈ�າຍ ແລະ ຜົນປະໂຫຍດຂອງການຢ້ັນຢືນ VSS ດ່ັງກ�າວ, ຊ່ຶງການ 
ຢັ້ງຢືນທັງໝົດນັ້ນບ�່ແມ�ນຈະກ�ຽວຂ�ອງກັບຂະແໜງກາເຟລາວທຸກ
ຢ�າງ. ການວິເຄາະຄ�າໃຊ�ຈ�າຍ ແລະ ຜົນປະໂຫຍດ ສາມາດ��ເນີນ 
ການຢ�າງເໝາະສົມເພ່ືອແນະ��ຜູ�ທ່ີມີບົດບາດ��ຄັນເຫ່ົຼານ້ີ ກ�ຽວກັບ 
VSS ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງທີ່ສຸດ ໂດຍອີງໃສ�ລັກສະນະພິເສດ ແລະ ເປົ້າໝາຍ 
ຕະຫຼາດສົ່ງອອກຂອງພວກເຂົາ. ເຄື່ອງມີການວາງທິດທາງມາດຕະ 
ຖານຂອງ ITC ສາມາດຖືກ��ໃຊ� ເພ່ືອສະໜັບສະໜູນວຽກດ່ັງກ�າວ, 
ໂດຍການຮ�ວມມືກັບສູນການຄ�າສາກົນ ITC ເພ່ືອການພັດທະນາແບບ 
ຍືນຍົງ (T4SD) ທ່ີຮັບຜິດຊອບໂດຍ ສະພາການຄ�າ ແລະ ອຸດສາຫະ 
�� ແຫ�ງຊາດລາວ (LNCCI). ສາຍພົວພັນດັ່ງກ�າວຍັງສາມາດຖືກ 
ສ�າງຂ້ຶນກັບອົງການມາດຕະຖານຕ�າງໆ ເພ່ືອ��ນວຍຄວາມສະດວກ 
ໃຫ�ແກ�ປະເມີນຜົນ ແລະ ການຢັ້ງຢືນ.
     ສຸດທ�າຍ, ກາເຟພິເສດ��ລັງກາຍເປັນສິ່ງ��ຄັນໃນຕະຫຼາດກາ 
ເຟໂລກ. ການບ�ລິໂພກກາເຟນອກບ�ານ��ລັງຂະຫຍາຍຕົວຢ�າງກວ�າງ 
ຂວາງ; ຕົວຢ�າງ, ຕະຫຼາດຮ�ານກາເຟໃນເອີຣົບຂະຫຍາຍຕົວໃນອັດ 
ຕາສ�ວນປະມານ 6% ຕ�່ປີ. ເນື່ອງຈາກຜູ�ບ�ລິໂພກໄດ�ປ�ຽນຮູບແບບ 
ການຊ້ືຂອງພວກເຂົາ, ນອກນ້ັນມັນຍັງມີຄວາມສົນໃຈຢ�າງຫຼວງຫຼາຍ 
ໃນຜະລິດຕະພັນທີ່ແຕກຕ�າງ, ພິເສດ ແລະ ທີ່ສາມາດຕິດຕາມທີ່ມາ 
ໄດ�, ໂດຍມີການຈະເລີນເຕີບໃຫຍ�ຂອງກຸ�ມລູກຄ�າທີ່ຍິນດີຈະຈ�າຍ 
ເພີ່ມຂຶ້ນເພື່ອກາເຟທີ່ມີຄຸນນະພາບດີຂຶ້ນ, ທີ່ມີຄະແນນການປະເມີນ 
ຜົນຕ�່ຈອກທີ່ສູງກວ�າ 80 ຄະແນນຂຶ້ນໄປ.

   ໃນປີ 2018, ຕະຫຼາດກາເຟພິເສດທ່ົວໂລກມີມູນຄ�າເຖິງ $35.8 
ຕື້ໂດລາ, ຂາຍກາເຟທັງໝົດໄດ� 973,999 ໂຕນ. ຕະຫຼາດດັ່ງກ�າວ 
ຄາດວ�າຈະຂະຫຍາຍຕົວເພ່ີມຂ້ຶນບັນລຸລາຍຮັບເຖິງ $83.5 ຕ້ືໂດລາ 
ແລະ ປະລິມານກາເຟທັງໝົດ 1.6 ລ�ານໂຕນ ພາຍໃນປີ 2025.
     ໃນຂະນະທີ່ ສປປ ລາວ ຜະລິດກາເຟ ອາລາບິກກ�າ ໄດ�ປະລິ 
ມານທີ່ໜ�ອຍ, ແຕ�ມັນກ�່ມີຄຸນນະພາບສູງ ເນື່ອງຈາກດິນ, ລະດັບ 
ຄວາມສູງ, ສາຍພັນທີ່ປູກ ແລະ ຄວາມ��ນານໃນຂະບວນການ 
ແບບປຽກ. ຍັງມີເລື່ອງລາວທີ່ໜ�າສົນໃຈຢູ�ເບື້ອງຫຼັງຂອງຜະລິດຕະ 
ພັນທ່ີສາມາດສ່ົງເສີມໃຫ�ເຂ້ັມແຂງ ໂດຍການ��ໃຊ�ຕົວບ່ົງຊ້ີດ�ານພູມ 
ສາດ, ການປັບປຸງດ�ານການຕະຫຼາດ ແລະ ການໂຄສະນາສົ່ງເສີມ 
ຕ�າງໆ ແລະ ການ��ໃຊ�ການຄ�າອີເລັກໂຕນິກ ໃຫ�ຫຼາຍຂຶ ້ນ. 
ສະນັ້ນ, ອາຣາບິກກ�າລາວໄດ�ຢືນຢູ�ຈຸດທີ່ຈະປະສົບຜົນ��ເລັດໃນ 
ການຕອບສະໜອງຕະຫຼາດສາກົນຂອງກາເຟພິເສດໄດ� ຊຶ່ງຈະໃຫ� 
ຜົນຕອບແທນໃນລະດັບທີ່ສູງພິເສດ, ໂດຍມີເງື່ອນໄຂວ�າຈະຕ�ອງ 
ສາມາດຮັບປະກັນຄຸນນະພາບ ແລະ ການຕິດຕາມຄືນທີມາໄດ�. 
ເນື່ອງຈາກ ຄວາມ��ເລັດຂອງກາເຟພິເສດຂອງລາວຢູ�ໃນລະດັບສາ 
ກົນສ�ວນຫຼາຍແມ�ນພາກເອກະຊົນເປັນຜູ���ໜ�າ, ໂດຍມີການສະ 
ໜັບສະໜູນຈາກນັກລົງທຶນຕ�າງປະເທດ, ການສະໜັບສະໜູນດ�ານ 
ນີ້ສ�ວນຫຼາຍແມ�ນບັນຫາກ�ຽວກັບການ��ນວຍຄວາມສະດວກທາງ
ການຄ�າເພື່ອ��ຈັດອຸປະສັກ ແລະ ຊອກຫາແນວທາງເພື່ອປັບປຸງ 
ຂີດຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນໂດຍການຈັດການກັບສິ່ງກີດ 
ຂວາງຕ�າງໆ ທີ່ປະກົດຂຶ້ນໃນຕ�ອງໂສ�ການເພີ່ມມູນຄ�າດັ່ງກ�າວ. 

ເຊ່ັນດຽວກັບຂະແໜງການອ່ືນໆ ທ່ົວໂລກ, ພະຍາດລະບາດ COVID 
-19 ແລະ ສິ່ງຕ�າງໆ ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບການຕົກຕ�່າທາງດ�ານເສດຖະ 
ກິດ ໄດ�ເຮັດໃຫ�ສະພາບການໂດຍລວມຂອງຂະແໜງກາເຟໂລກມີ 
ຄວາມບ�ແ່ນ�ນອນ. ການວິເຄາະຜົນກະທົບເບ້ືອງຕ້ົນຂອງພະຍາດລະ 
ບາດຕ�່ກັບຂະແໜງກາເຟໂດຍອົງການກາເຟສາກົນ (ICO) ໄດ�ແນະ 
��ວ�າ ການຕົກຕ�່ທາງດ�ານເສດຖະກິດຈະ��ໄປສູ�ຄວາມຕ�ອງການ 
ທີ່ຫ�ດລົງ ແລະ ການປ�ຽນແປງຮູບແບບຂອງການບ�ລິໂພກກາເຟ. 
ໂດຍສະເພາະ, ການວິເຄາະໄດ�ແນະ��ວ�າ ການຂະຫຍາຍຕົວຂອງ 
ຍອດຜະລິດຕະພັນພາຍໃນສະເລ�ຍ (GDP) ຈະຫ�ດລົງ 1%  ໂດຍ 
ກ�ຽວຂ�ອງກັບການຫ�ດລົງ 0.95% ໃນການຂະຫຍາຍຕົວຂອງ 
ຄວາມຕ�ອງການກາເຟທົ່ວໂລກ, ປະມານ 1.6 ລ�ານໄຖ� 60ກລ. 
ໃນຂະນະດຽວກັນ, ມາດຕະການການປິດເມືອງ ແລະ ເວັ້ນໄລຍະ 
ຫ�າງທາງສັງຄົມໄດ�ຫ�ດການບ�ລິໂພກກາເຟຢູ�ນອກບ�ານລົງຕື່ມ, ໂດຍ 
ສະເພາະໄດ�ເຮັດໃຫ�ຄວາມຕ�ອງການໃນຂະແໜງທີ່ພັກອາໃສ ແລະ 
ການບ�ລິການນັ້ນຫ�ດລົງເຊັ່ນກັນ.  ອີກດ�ານໜຶ່ງ, ປະກົດວ�າການບ� 
ລິໂພກກາເຟໃນເຮືອນ ຍັງຄົງມີຄວາມໝັ້ນຄົງ, ໂດຍຜູ�ບ�ລິໂພກໄດ� 
ກັກຕຸນສິນຄ�າ ແລະ ��ໃຊ�ການຄ�າອີເລັກໂຕນິກຫຼາຍຂຶ້ນ.        . 
ສິ່ງທ�າທາຍທີ່ຄຽງຄູ�ກັບຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າໂລກແມ�ນຂ�ອນຂ�າງທີ່ຈະກະ
ທົບຕ�່ການສະໜອງເຊັ່ນດຽວກັນ. ການຂາດແຄນແຮງງານ, ຄວາມ 
ຕ�ອງການໃນການລົງທຶນເຂົ້າໃນດ�ານສຸຂະພາບ ແລະ ຄວາມປອດ 
ໄພ, ບັນຫາຕ�າງໆໃນການຊອກຫາປັດໄຈ��ເຂົ້າ, ສິ່ງທ�າທາຍດ�ານ 

ໂລຈີດສຕິກທີ່ກ�ຽວກັບການຂົນສົ່ງ ແລະ ການເກັບມ�ຽນເຄື່ອງໃນ 
ສາງ ແລະ ບັນຫາຕ�າງໆ ໃນການ��ເນີນການ��ລະເງິນຕາມເວລາ 
ທີ່��ນົດ ມີຜົນກະທົບຕ�່ການຈັດສົ່ງທີ່ຊັກຊ�າ ແລະ ຄ�າໃຊ�ຈ�າຍໃນ 
ການ��ເນີນງານທ່ີເພ່ີມສູງຂ່້ຶນ. ໂດຍລວມແລ�ວ, ຜູ���ຂະແໜງການ 
ໃນທົ່ວໂລກ ໄດ�ຄາດວ�າຈະມີການປ�ຽນແປງຫຼາຍຢ�າງເກີດຂຶ້ນໃນ 
ຊຸມປີຕ�່ໜ�າ ຊຶ່ງລວມທັງ: 

1.4. ຜົນກະທົບຂອງພະຍາດລະບາດ COVID-19 ແລະ ວິກິດທາງເສດຖະກິດ

ການຫັນເປັນດີຈີຕອນ ແລະ ການ��ໃຊ�ການຄ�າອີເລັກໂຕນິກ 
ທີ່ຫຼາຍຂຶ້ນ, ການ��ລະເງິນແບບອີເລັກໂຕນິກ ແລະ ຂັ້ນຕອນ 
ບລອກເຊນຕ�າງໆ ເມ່ືອ��ເນີນທຸລະກິດໃນປະເທດຜູ�ຜະລິດ ກາເຟ; 

ການເອື່ອຍອີງໃສ�ລະບົບສິນຄ�າໃນສາງແບບທັນເວລາທີ່ຫ�ດລົງ 
ແລະ ການ��ໃຊ�ລະບົບການ��ເນີນງານແບບທີ່ມີຄວາມທົນ 
ທານຫຼາຍຂຶ້ນໂດຍ��ໃຊ�ສະຖານທີ່ເກັບມ�ຽນສິນຄ�າຫຼາຍບ�ອນຢູ�
ໃນທົ່ວໂລກ, ທີ່ມີການເຊື່ອມຕ�່ຊຶ່ງກັນແລະກັນເປັນຢ�າງດີ ແລະ 
ການພິຈາລະນາ ການຄຸ�ມຄອງຄວາມສ�ຽງໂດຍລວມທີ່ດີຂຶ້ນ; 
ການເອົາໃຈໃສ�ທີ່ມີສູງຂຶ້ນຕ�່ກັບຄວາມສາມາດຕິດຕາມຄືນໄດ�, 
ຊຶ່ງລວມທັງຜ�ານການ��ໃຊ�ເຄື່ອງມືດ�າານເຕັກໂນໂລຊີຂ�້ມູນຂ�າວ
ສານ ແລະ ການສື່ສານຕ�າງໆ (ITC) ທີ່ຈະຮັບປະກັນການຄຸ�ມ 
ຄອງ��ນວນຫຼາຍທີ່ໄດ�ດີຂຶ້ນ; ແລະ 



10

[ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ]

ໃນຂະນະທ່ີມີອັດຕາການຕິດເຊ້ືອພະຍາດ COVID-19 ທ່ີຂ�ອນຂ�າງ 
ຕ�າ່ຢູ�ໃນຂ້ັນເລ່ີມຕ້ົນຂອງພະຍາດລະບາດທ່ົວໂລກ, ສປປ ລາວ ໄດ�ປະ 
ເຊີນກັບຄວາມສ�ຽງທີ່ຮຸນແຮງຕ�່ການຕົກຕ�່າທາງດ�ານເສດຖະກິດ. 
ຂະແໜງກາເຟລາວຂ�ອນຂ�າງຈະປະເຊີນກັບຄວາມສ�ຽງ��ນວນໜ່ຶງ. 
ໃນຄວາມເປັນຈິງແລ�ວ, ການ��ຫຼວດລະດັບປະເທດທີ່��ເນີນການ 
ໂດຍ LNCCI ໃນລະຫວ�າງເດືອນພຶດສະພາ 2020 ໄດ�ຊີ້ໃຫ�ເຫັນ 
ວ�າຂະແໜງກະສິ��ປ�າໄມ� ແລະ ການປະມົງຈະເປັນຂະແໜງການ 
ທີ່ຖືກກະທົບໝັກທີ່ສຸດ, ຊຶ່ງຄາດວ�າຈະສູນເສຍລາຍຮັບທາງທຸລະ 
ກິດ ປະມານ $292.8 ລ�ານໂດລາ ຢູ�ໃນໄຕມາດ��ອິດຂອງ ປີ 
2020, ສົມທຽບກັບໜຶ່ງປີຜ�ານມາ (ຫ�ດລົງທຽບເທົ່າ 41%). 
ແນວໃດກ�່ຕາມ, ຍັງມີສັນຍານຕ�າງໆ ທີ່ບອກໃຫ�ຮູ�ວ�າການສົ່ງອອກ 
ກາເຟລາວ ແມ�ນມີຜົນການ��ເນີນງານທ່ີດີໃນຫ�າເດືອນຕ່້ົນປີ 2020, 
ເມື່ອສົມທຽບກັບປີຜ�ານມາ. 
.....ອີງໃສ�ຜົນໄດ�ຮັບຂອງການປະເມີນຜົນແບບຮີບດ�ວນກ�ຽວກັບ
ຜົນກະທົບຂອງພະຍາດ COVID-19 ຕ�ຂ່ະແໜງກາເຟລາວ, ບ�ລິສັດ 
ສ�ວນໃຫຍ� ຖືກກະທົບຈາກ COVID-19 ຜ�ານການຂາຍ ແລະ ການ 

ສົ່ງອອກທີ່ຕົກຕ�່າລົງກວ�າເກົ່າ ແລະ ມີສິ່ງທ�າທາຍອື່ນໆຫຼາຍຍິ່ງຂຶ້ນ, 
ແລະ ເປັນຜົນມາຈາກການປິດເມືອງຊົ່ວຄາວ, ເຖິງແນວໃດກ�່ຕາມ 
ຍັງມີຜົນກະທົບຈາກດ�ານອື່ນໆ ເຊັ່ນ ການຂາຍໃຫ�ແກ�ຜູ�ບ�ລິໂພກ 
ຕົກຕ�່າລົງ (71%), ການປິດເມືອງຊົ່ວຄາວ (57%) ແລະ ການ 
ສົ່ງອອກທີ່ຫຍຸ�ງຍາກເນື່ອງມາຈາກການບ�ລິການດ�ານໂລຈິສຕິກ  
(40%) ແລະ ການລົງທຶນທີ່ຫ�ດລົງ (40%) ເປັນສິ່ງທ�າທາຍ 
ໂດຍທົ່ວໄປທີ່��ລັງປະເຊີນຢູ� (ຮູບພາບ 8). ໃນການຮັບມືກັບສິ່ງ 
ທ�າທາຍດັ່ງກ�າວ, ບ�ລິສັດໄດ�ໝູນໃຊ�ການຮັບມືຕ�່ສິ່ງທ�າທາຍຈາກ 
ພະຍາດ COVID-19 ໃນຫຼາຍຮູບແບບ. ຍຸດທະສາດທີ່ນິຍົມ��ໃຊ� 
ສ�ວນຫຼາຍແມ�ນການຫ�ດ��ນວນ.

ການພັດທະນາສາຍພົວພັນທີ່ແໜ�ນແຟ�ນຫຼາຍຂຶ້ນ ກັບຜູ�ຜະລິດ 
ກາເຟ ແລະ ຜູ�ຄ�າຂາຍກາເຟພາຍໃນປະເທດ ເພື່ອການຮັບມືກັບ 
ສ່ິງກະທົບກະເທືອນໃນອະນາຄົດທ່ີດີກວ�າ ແລະ ການຮັບປະກັນ 
ຂີດຄວາມສາມາດທ່ີພຽງພ� ເຊ່ັນດຽວກັບການສ່ົງເສີມຄວາມເຊ່ືອ 
ຖືໄລຍະຍາວ. 

2.– ການປະເມີນຜົນແບບຮີບດ�ວນກ�ຽວກັບຜົນກະທົບຂອງພະຍາດ 
COVID-19 ຕ�່ຂະແໜງກາເຟລາວ ຖືກ��ເນີນການແຕ� ວັນທີ 7 
ກ�ລະກົດ ຫາ 21 ສິງຫາ 2020. ມີ��ນວນບ�ລິສັດທັງໝົດ 35 ບ�ລິສັດ 
ໄດ�ຕອບແບບສອບຖາມທາງອອນລາຍ ກ�ຽວກັບຄຸນລັກສະນະ ແລະ 
ການ��ເນີນງານຂອງບ�ລິສັດ, ເຊັ່ນດຽວກັບປະສົບການ ແລະ ມຸມມອງ 
ທີ່ມີຕ�່ກັບຜົນກະທົບຂອງ ພະຍາດລະບາດ ໂຄວິດ-19. ການສະທ�ອນ 
ໃຫ�ເຫັນກ�ຽວກັບສະພາບຕ�າງໆ ຂອງຂະແໜງກາເຟລາວ, ຜູ�ຕອບເກືອບ 
ທັງໝົດຢູ�ໃນແຂວງ��ປາສັກ (71%) ແລະ ຫຼວງພະບາງ (17%), 
ແນວໃດກ�່ຕາມມີຕົວແທນຈາກແຂວງວຽງຈັນ (9%) ແລະ ສາລະວັນ 
(3%) ເຊັ່ນດຽວກັນ.
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ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ການ��ນວນຂອງ ITC ໂດຍອີງໃສ�ການປະເມີນຜົນແບບຮີບດ�ວນ ກ�ຽວກັບຜົນກະທົບຂອງ COVID-19 ຕ�່ຂະແໜງກາເຟ. ຂ�້ມູນຖືກເກັບ��
               ໃນວັນທີ 7 ກ�ລະກົດ ຫາ 21 ສິງຫາ 2020. 

ຮູບພາບ 8: ຜົນກະທົບຂອງ COVID-19 ຕ�່ການ��ເນີນງານຂອງບ�ລິສັດຢູ�ໃນຂະແໜງກາເຟລາວ
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[ 1. ສະພາບການ ແລະ ແນວໂນ�ມທົ່ວໂລກ  ]

ຫຼາຍບ�ລິສັດໄດ�ຄາດວ�າຈະໃຊ�ເວລາພ�ສົມຄວນທີ່ສະຖານະການຈະ
ກັບຄືນສູ�ສະພາບປົກກະຕິຄືເກົ່າ. ໂດຍລວມແລ�ວ, 71% ຂອງຜູ� 
ຕອບ��ຖາມໃຫ�ແກ�ການປະເມີນຜົນແບບຮີບດ�ວນບອກວ�າ ພວກ 
ເຂົາຄາດວ�າສະຖານະການດັ່ງກ�າວຈະໃຊ�ເວລາຫຼາຍກວ�າຫົກເດືອນ 
ທີ່ທຸລະກິດຕ�າງໆຈະສາມາດເປີດ��ເນີນການໄດ�ຢ�າງເຕັມສ�ວນຄືນ 

ໄດ�. ຄາດວ�າຄວາມຕ�ອງການ ແລະ ກະແສເງິນສົດຈະຍັງຄົງເປັນສິ່ງ 
ທ�າທາຍອັນ��ຄັນທີ່ສຸດ; 51% ຂອງຜູ�ຕອບ��ຖາມໄດ�ບອກວ�າ 
ພວກເຂົາຄາດວ�າສິ່ງທ�າທາຍອັນ��ຄັນໃນການເພີ່ມຜົນຜະລິດນັ້ນ 
ແມ�ນການຟື້ນໂຕທີ່ຊັກຊ�າຂອງຄວາມຕ�ອງການ ຫຼື ຄວາມຕ�ອງການ 
ທີ່ຫ�ດລົງ ແລະ 46% ໄດ�ບອກວ�າພວກເຂົາຄາດວ�າບັນຫາດ�ານກະ 

P
hoto: (C

C
 BY-N

C
-N

D 2.0) Asian Development Bank, Vegetable farmer in Boung Phao Village, Lao PDR.jp
g.

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ການ��ນວນຂອງ ITC ໂດຍອີງໃສ�ການປະເມີນຜົນແບບຮີບດ�ວນ ກ�ຽວກັບຜົນກະທົບຂອງ COVID-19 ຕ�່ຂະແໜງກາເຟ. ຂ�້ມູນຖືກເກັບ��
               ໃນວັນທີ 7 ກ�ລະກົດ ຫາ 21 ສິງຫາ 2020. 

ຮູບພາບ 9: ສິ່ງກີດຂວາງອັນ��ຄັນ ໃນການກັບຄືນສູ�ການ��ເນີນງານຢ�າງເປັນປົກກະຕິທີ່��ນົດໂດຍ ບ�ລິສັດຕ�າງໆ. 

ການຟື້ນຄືນທີ່ລ�າຊ�າ
ຫຼື ການຫ�ດລົງ

ດ�ານຄວາມຕ�ອງການ

ບັນຫາດ�ານການ
ມູນວຽນຂອງເງິນ

ບັນຫາດ�ານການຂົນສົ່ງ/
ວຽກງານພາລາທິການ

ແຫຼ່ງສະໜອງປັດໄຈ
ນ�າເຂົ້າ/ ວັດຖຸດິບ 
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ອົງການກາເຟສາກົນ (ICO)
ສະມາຄົມກາເຟພິເສດ (SCA)
ພັນທະມິດ��ລັບກາເຟດີເລີດ (ACE) 
ສູນການຄ�າສາກົນ (ITC), ແຜນທີ່ການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດ
ກອງປະຊຸມສະຫະປະຊາຊາດ ວ�າດ�ວຍການຄ�າ ແລະ ການພັດ
ທະນາ (UNCTAD) 
ອົງການການຄ�າໂລກ (WTO); ແລະ 
ບັນດາຂ�້ມູນຂ�າວສານຕ�າງໆ, ແຫຼ່ງຂ�າວສານຂະແໜງການ ແລະ ຜູ�ຂາຍ
ລາຍໃຫຍ�ຕ�າງໆ. 

ໃນຂະນະທ່ີຜົນກະທົບທັງໝົດຂອງພະຍາດລະບາດທ່ົວໂລກຍັງບ�ແ່ນ�ນອນ, 
ແນວໃດກ�່ຕາມມັນໄດ�ເຮັດໃຫ�ເຫັນຢ�າງຈະແຈ�ງເຖິງຄວາມຕ�ອງການ 
ເຖິງການມີຂີດຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນທ່ີສູງຂ້ຶນ, ຕ�ອງໂສ�ມູນ 
ຄ�າທີ່ຢືດຢຸ�ນ ແລະ ຕອບສະໜອງຕ�່ສະພາບການ, ແລະ ອົງການ 
ຈັດຕັ້ງຂະແໜງການທີ່ຖືກປັບປຸງໃຫ�ດີຂຶ້ນ ເພື່ອຮັບມືກັບໄພພິ 
ບັດທີ່ບ�່ຄາດຝັນໃຫ�ໄດ�ດີຂຶ້ນກວ�າເກົ່າ. ຜູ�ມີສ�ວນຮ�ວມໃນຂະ 
ແໜງການ��ເປັນຕ�ອງໄດ�ຮັບຂ�້ມູນ ການປ�ຽນແປງຕາມ 
ປົກກະຕິໃນສະພາບແວດລ�ອມທາງດ�ານການຄ�າ. ແຫຼ່ງຂ�້ 
ມູນຕ�າງໆກ�ຽວກັບການຄ�າກາເຟສາກົນທ່ີໃຫ�ຂ�ມູ້ນອັບເດດ 
ກ�ຽວກັບຜົນກະທົບຂອງການແຜ�ລະບາດຂອງພະຍາດ               
COVID-19 ແລະ ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບສະພາບການດ�ານ 
ເສດຖະກິດລວມມີ: 
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[ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ]

ນະໂຍບາຍການຮັບມື��ເປັນຕ�ອງໄດ�ພິຈາລະນາເຖິງຄວາມຕ�ອງ 
ການຂອງທຸລະກິດຕ�າງໆ. ໃນໄລຍະເລີ່ມຕົ້ນ, ສິ່ງຕ�າງໆເຫຼົ່ານີ້ຂ�ອນ 
ຂ�າງທີ່ຈະກ�ຽວຂ�ອງກັບຂີດ��ກັດດ�ານການເງິນຂອງບ�ລິສັດ. 

ອີງຕາມທຸລະກິດຕ�າງໆ ໃນຂະແໜງການອື່ນ, ນະໂຍບາຍດ�ານອາ 
ກອນ, ນະໂຍບາຍວ�າດ�ວຍການ��ລະຄ�າສາທາລະນູປະໂພກຕ�າງໆ, 
ໂຄງການເງິນກູ�ຕ�າງໆ, ການຊ�ວຍເຫຼືອລ�າດ�ານການເງິນ ໃຫ�ແກ�ທຸລະ 
ກິດ ແລະ ບຸກຄົນ ແລະ ການຈ�າງງານ ແລະ ນະໂຍບາຍປະກັນສັງ 
ຄົມຕ�າງໆແມ�ນ��ຄັນທີ່ສຸດ ທີ່ລັດຖະບານຕ�ອງໄດ�ພິຈາລະນາເຂົ້າ 
ໃນການຮັບມືກັບວິກິດການດັ່ງກ�າວ. 

3.– ຂ�້ມູນເພີ່ມຕື່ມກ�ຽວກັບ ສປປ ລາວ ສະເພາະ, ທົ່ວຂະແໜງການ, ມີຢູ�ໃນສິ່ງ 
��ນວຍຄວາມສະດວກການຊ�ວຍເຫຼືອດ�ານທຸລະກິດ ສປປ ລາວ II (BAF II): 
https://www.ba�aos.com/en/public_resources_covid_19.

 ກ�ອງ 1: ສະພາບການໂລກ ແລະ ຂ�້ຄວາມ��ຄັນ��ລັບ ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກ

ການສຶກສາຄົ້ນຄວ�າສະພາບການໂລກກ�ຽວກັບການສະໜອງ ແລະ 
ຄວາມຕ�ອງການກາເຟຈະເປັນສິ່ງທີ່ທ�າທາຍ��ລັບ ຜູ�ຜະລິດຂະໜາດ 
ນ�ອຍ ຄື ສປປ ລາວ. ສະນັ້ນແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກສະບັບນີ້�� 
ເປັນຕ�ອງຖືກຈັດຕັ້ງປະຕິບັດໂດຍເອົາໃຈໃສຕ�່ໂອກາດຕ�າງໆ ເພື່ອຄຸ�ມ 
ຄອງການຂຶ້ນລົງຂອງລາຄາ ແລະ ການແຂ�ງຂັນທີ່ເພີ່ມສູງຂຶ້ນຈາກປະ 
ເທດຜູ�ຜະລິດກາເຟອື່ນໆ ໂດຍການສົ່ງເສີມຂີດຄວາມາສາມາດໃນ 
ການແຂ�ງຂັນ ແລະ ການວາງເປົ້າໝາຍໃສ�ຕະຫຼາດທີ່ເໝາະສົມໂດຍ 
��ນຶງເຖິງສ�ວນແບ�ງໃນຕະຫຼາດ ແລະ ຄວາມ��ເປັນທັງທາງດ�ານຄຸນ 
ນະພາບ ແລະ ຄວາມສະໝ�່າສະເໝີ. 
ການຂະຫຍາຍຕົວຂອງຕະຫຼາດໂລກ ແລະ ໂດຍສະເພາະແມ�ນການ 
ເພີ່ມຂຶ້ນຂອງຄວາມຕ�ອງການໃນລະດັບພາກພື້ນເປັນແນວໂນ�ມທີ່ດີ 
��ລັບການສ່ົງອອກຂອງລາວ, ເນ່ືອງຈາກເປັນການເພ່ີມຂ້ຶນຂອງແນວ 
ໂນ�ມຂອງຕະຫຼາດໂດຍລວມ ແລະ ທັງ��ລັບກາເຟໂຣບັສຕ�າພິເສດ 
ອີກດ�ວຍ. ຄວາມສົນໃຈທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນຂອງກຸ�ມມຜູ�ຊື້ ແລະ ລູກຄ�າກ�ຽວ 
ກັບການຄ�້າປະກັນທີ່ໄດ�ຮັບຈາກມາດຕະຖານຄວາມຍືນຍົງໂດຍສະ

ໝັກໃຈນັ້ນອາດເຮັດໃຫ�ສິ່ງເຫຼົ່ານີ້ກາຍເປັນທາງເລືອກທີ່ໜ�າດຶງດູດໃຈ
��ລັບຜູ�ຜະລິດບາງສ�ວນ, ແນວໃດກ�່ຕາມມັນມີຄວາມ��ເປັນທີ່ຕ�ອງ 
ໄດ�ມີການ��ເນີນການພິຈາລະນາກ�ຽວກັບຄ�າໃຊ�ຈ�າຍ ແລະ ຜົນປະ 
ໂຫຍດຂອງການສະໝັກຂ�ການຢັ້ງຢືນນັ້ນ ຢ�າງລະອຽດຖີ່ຖ�ວນ. 
ພະຍາດລະບາດ COVID-19  ໄດ�ເພີ່ມທະວີຄວາມບ�່ແນ�ນອນຕ�່ກັບ 
ທ�າແຮງຂອງການສ່ົງອອກຂອງຂະແໜງການ ແລະ ຂ�ອນຂ�າງທ່ີຈະກະ 
ທົບຕ�່ຄວາມຕ�ອງການໃນອະນາຄົດເນື່ອງຈາກການສູນເສຍການຂະ 
ຫຍາຍຕົວໃນດ�ານລາຍຮັບທາງເສດຖະກິດສ�ວນໃຫຍ�ຂອງປະເທດ. 
ຜູ�ສົ່ງອອກກາເຟລາວ��ເປັນຕ�ອງໄດ�ປັບໂຕໃຫ�ເຂົ້າກັບຮູບການການ 
ປ�ຽນແປງດັ່ງກ�າວ, ຕ�ອງມີຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນທີ່ສູງຂຶ້ນ 
ເພື່ອໃຫ�ສາມາດປະສົບຜົນ��ເລັດໃນສະພາບແວດລ�ອມທີ່ມີການ 
ປ�ຽນແປງທີ່ສູງຂຶ້ນດັ່ງກ�າວ, ແລະ ຕ�ອງໄດ���ໃຊ�ຂ�້ມູນຂ�າວສານດ�ານ 
ການຕະຫຼາດໃຫ�ມີປະສິດຕິພາບ ເພື່ອສືບຕ�່ສາມາດຮັບມືກັບສະພາບ 
ການທີ່ປ�ຽນແປງຢູ�ຕະຫຼອດເວລາ. 
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[ 2. ສະພາບການພາຍໃນປະເທດ  ]

ຂະແໜງກາເຟລາວ ໂດຍຫຼັກແລ�ວຖືກແບ�ງອອກເປັນສອງໝວດ 
ລະຫວ�າງການຜະລິດກາເຟໂຣບັສຕ�າ (ຊີ. ຄາເນໂປລາວ) ແລະ 
ກາເຟອາຣາບິກກ�າ (ທາບປິກກາ ແລະ ຄາຕິມມ�), ໂດຍມີຍັງມີການ 
ຜະລິດ ລິເບີກາ ແລະ ເອກເຊວຊາ ທ່ີຫົຼງເຫືຼອຢູ���ນວນໜ່ຶງເຊ່ັນກັນ.
     ການຜະລິດກາເຟໂຣບັສຕ�າ, ທ່ີກວມເອົາປະມານເຄ່ິງໜ່ຶງຂອງ 
ການຜະລິດທັງໝົດຂອງປະເທດ, ໂດຍທ່ົວໄປແມ�ນບ�ມີ່ການເລ່ັງລັດ 
ໂດຍມີການ��ໃຊ�ປຸ�ຍຊີວະພາບ ແລະ ຢາສັດຕູພືດ ຫືຼ ຜະລິດຕະພັນ 
ຄວບຄຸມອື່ນໆພຽງເລັກໜ�ອຍເທົ່ານັ້ນ ເນື່ອງຈາກຂີດ��ກັດໃນດ�ານ 
ການເງິນ. ມີການປະຕິບັດການປູກແບບປ�ອຍຕາມ��ມະຊາດ ໂດຍ 
ມີການພວນດິນພຽງເລັກໜ�ອຍ, ການຖາງຫຍ�າແມ�ນຖືກ��ກັດ 
ແລະ ຕົ້ນກາເຟຂ�ອນຂ�າງຈະແກ� (10 – 50 ປີ). ການປູກໂດຍທົ່ວ 
ໄປແມ�ນໃຊ�ໄລຍະຫ�າງລະຫວ�າງຕົ້ນແມ�ນ 3 x 3 ແມັດ, ເຮັດໃຫ�ມີ 
ຄວາມໜາແໜ�ນຂອງຕົ້ນໄມ�ຕ�່າ 1,111 ຕົ້ນ/ຮຕ, ຜົນຜະລິດໄດ� 
ໜ�ອຍ, ສະເລ�ຍປະມານ 400-500ກລ ເມັດກາເຟດິບຕ�່ເຮັກຕາ. 
ລະດູການເກັບກ�ຽວແມ�ນລະຫວາ່ງເດືອນທັນວາ ຫາ ກຸມພາ.
     ການຜະລິດກາເຟອາຣາບິກກ�າ ແມ�ນຖືກແບ�ງອອກລະຫວ�າງ 
ແນວພັນທາຍປິກາແບບເກົ່າ, ຊຶ່ງ��ລັງຄ�ອຍໆ ຖືກທົດແທນ, ແລະ 
ປະຈຸບັນໄດ�ມີແນວພັນໃໝ�ຄື ຄາຕີມ�. ຊະນິດພັນເກ່ົາຂ�ອນຂ�າງທ່ີຈະ 

ມີຄວາມໜາແໜ�ນຕ�່າ ຄື 1,111ຕົ້ນ/ຮຕ ໃນຂະນະທີ່ການປູກທົດ 
ແທນໃນປະຈຸບັນສາມາດມີຄວາມໜາແໜ�ນໄດ�ເຖິງ 3,700- 
4,000 ຕ້ົນ/ຮຕ. ການຜະລິດເປັນຂະບວນການແບບເລ່ັງລັດ ມີການ 
��ໃຊ�ແຮງງານ ແລະ ຟຸ�ນ��ນວນຫຼາຍ. ໃນຂະນະທີ່ຜົນຜະລິດສະ 
ເລ�ຍຄາດວ�າຈະໄດ�ປະມານ 700ກລ ເມັດກາເຟດິບ ຕ�ເ່ຮັກຕາ, ມັນມີ 
ຄວາມແຕກຕ�າງທີ່ຂ�ອນຂ�າງສູງລະຫວ�າງ ຊາວກະສິກອນຂະໜາດ 
ນ�ອຍ��ໃຊ�ຕົ້ນກາເຟແກ� (ສ�ວນຫຼາຍ ຫຼາຍກວ�າ 50ປີ) ແລະ ພື້ນທີ່ 
ປູກແບບການຄ�າຂະໜາດໃຫຍ� ທີ່ປູກພາຍໃນໄລຍະ 15ປ ີຜ�ານມາ 
ນີ້ ທີ່ສາມາດຜະລິດໄດ�ປະມານ 1,500ກລ ເມັດກາເຟຂຽວຕ�່ 
ເຮັກຕາ.
     ການພັດທະນາຂອງຂະແໜງການໄດ�ຮັບການສະໜັບສະໜູນ 
ແລະ ຊີ້��ໂດຍແຜນ ແລະ ນະໂຍບາຍແຫ�ງຊາດ, ເຊັ່ນດຽວກັບການ 
ຊ�ວຍເຫຼືອຈາກຄູ�ຮ�ວມພັດທະນາຕ�າງໆ. ດ�ວຍເຫດນີ້, ປັດໄຈດ�ານ 
ພູມສາດ ແລະ ອົງການຈັດຕັ້ງຂະແໜງການ, ການຜະລິດ ແລະ 
ກິດຈະ��ອື່ນໆ ໃນທົ່ວຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າໄດ�ເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວ  
ເພື່ອປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນການພັດທະນາເສດຖະກິດສັງຄົມໃນ 
ສປປ ລາວ ຢ�າງຫຼວງຫຼາຍ. ການສົ່ງອອກ ມີບົດບາດ��ຄັນໃນຂະ 
ແໜງການ ແລະ ໄດ�ຮັບການສະໜັບສະໜູນໂດຍກິດຈະ��ຕ�າງໆ 
ຈາກສະຖາບັນສະໜັບສະໜູນດ�ານການຄ�າ��ນວນໜຶ່ງ.

ແຜນ ແລະ ຍຸດທະສາດຕ�າງໆ ຊ�ວຍໃຫ�ຜູ�ມີສ�ວນຮ�ວມທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ 
ໄດ�ສຸມໃສ�ວຽກງານບູລິມະສິດ ແລະ ຫ�ດຜ�ອນຄວາມບ�່ແນ�ນອນ�� 
ລັບຜູ�ທີ່ມີບົດບາດເຫຼົ່ານີ້ ໂດຍການໃຫ�ສັນຍານຕ�າງໆ ກ�ຽວກັບທິດ 
ທາງດ�ານນະໂຍບາຍໃນອະນາຄົດ. ສະນັ້ນ, ແຜນທິດທາງດັ່ງກ�າວນີ້ 
ແນ�ໃສ�ສະໝັບສະໝູນເປ້ົາໝາຍ ແລະ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນ 
ຕ�າງໆ ເຫຼົ່ານີ້.
     ແຜນທີ່��ຄັນທີ່ສຸດ��ລັບຂະແໜງກາເຟລາວໃນປະຈຸບັນ ບາງ 
ທີ່ອາດແມ�ນຍຸດທະສາດໃນການພັດທະນາຂະແໜງກາເຟລາວ ຈົນ 
ເຖິງ 2025, ທີ່ຖືກວາງອອກໃນເດືອນມິຖຸນາ 2014. ໂດຍສຸມໃສ� 
ການປັບປຸງຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ ແລະ ຄວາມສາມາດໃນ 
ການແຂ�ງຂັນ, ຊຶ່ງມັນໄດ�ແນໃສ�ສ�າງ “ຂະແໜງການກາເຟລາວທີ່ຈະ 
ເລີນເຕີບໂຕ, ເໜັ້ນໜັກໃສ�ດ�ານຄຸນນະພາບ ແລະ ເຄົາລົບຕ�່ສະພາບ 
ແວດລ�ອມ, ສະໜອງລາຍຮັບທີ່ໝັ້ນຄົງ ແລະ ຍືນຍົງ ໃຫ�ແກ�ຜູ�ຜະ 
ລິດຂະໜາດນ�ອຍ, ເຊັ່ນດຽວກັບເງື່ອນໄຂດ�ານທຸລະກິດທີ່ໝັ້ນຄົງ 
��ລັບຄູ�ຮ�ວມພາກເອກະຊົນ”. ສີ່ຈຸດປະສົງຫຼັກຂອງຍຸດທະສາດດັ່ງ 
ກ�າວແມ�ນການພັດທະນາການຜະລິດ/ການປູກກາເຟ; ການປັບປຸງ 
ຄຸນນະພາບ ແລະ ການຕະຫຼາດ ເພື່ອເພີ່ມມູູນຄ�າ ແລະ ຜົນ��ໄລ 
ທີ່ສູງກວ�າ; ເພີ່ມສ�ວນແບ�ງຜົນຕອບແທນໃຫ�ສູງຂຶ້ນແກ�ຜູ�ປູກກາເຟ; 
ແລະ ການປັບປຸງຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ, ຂີດຄວາມສາມາດ 
ໃນການປັບໂຕໃຫ�ເຂ້ົາກັບການຜະລິດຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າ ແລະ ການຮ�ວມ 
ມືລະຫວ�າງຜູ�ມີສ�ວນຮ�ວມທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ. ຈຸດປະສົງເຫຼົ່ານີ້ຈະຖືກຈັດ 

ຕັ້ງປະຕິບັດຜ�ານທາງນະໂຍບາຍ ແລະ ນິຕິ��, ການປະສານງານກັບ 
ຂະແໜງການທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ, ອົງການຈັດຕັ້ງ ແລະ ການພັດທະນາຊັບ 
ພະຍາກອນມະນຸດ ແລະ ການສະໜັບສະໜູນດ�ານການເງິນ ແລະ 
ແຫຼ່ງທຶນຕ�າງໆ. 
     ແຜນແຫ�ງຊາດ ແລະ ລະດັບພາກພື້ນແກ�ໄຂບັນຫາສະເພາະທີ່ 
ກ�ຽວຂ�ອງກັບຂະແໜງການກາເຟ. ແຜນພັດທະນາເສດຖະກິດສັງ 
ຄົມແຫ�ງຊາດ 5 ປ ີຄັ້ງທ ີVIII (NSEDP), 2016-2020 ໄດ�ວາງເປົ້າ 
ໝາຍ��ລັບການຜະລິດກາເຟ ແລະ ຜົນໄດ�ຮັບດ�ານກະສິ��ອື່ນໆ 
ໄວ�ຢ�າງຈະແຈ�ງ. ກາເຟຖືກ��ນົດໄວ�ໂດຍກົງຢູ�ໃນຍຸດທະສາດການ 
ພັດທະນາກະສິ�� ແຕ�ນີ້ຫາປີ 2025 ແລະ ວິໄສທັດຫາປີ 2030, 
ຊຶ່ງໄດ�ລະບຸໃຫ�ກາເຟ ເປັນຕົວຢ�າງຂອງການສົ່ງອອກດ�ານກະສິ��ທີ່ 
ປະສົບຜົນ��ເລັດ ແລະ ໄດ�ວາງເປົ້າໝາຍການຜະລິດເປັນສິນຄ�າໃຫ� 
ໄດ� 120,000 ໂຕນພາຍໃນປີ 2020 ແລະ 280,000 ໃນປີ 2025. 
ແຜນງານດ�ານກະສິ�� ແລະ ຊັບພະຍາກອນ��ມະຊາດອື່ນໆ, ເຊັ່ນ 
ຍຸດທະສາດດ�ານຊັບພະຍາກອນ��ມະຊາດ ແລະ ສິ່ງແວດລ�ອມ 
2016-2025, ຍຸດທະສາດ ແລະ ແຜນປະຕິບັດງານຊີວະນາໆພັນ 
ແລະ ກະສິ��ແຫ�ງຊາດ (NBSAP) 2016-2025 ແລະ ແຜນຍຸດ 
ທະສາດເພື່ອສະຖິຕິດ�ານກະສິ�� ແລະ ຊົນນະບົດ (SPARS) 
2016-2025, ບ�ໄ່ດ�ກ�າວເຖິງຂະແໜງກາເຟເປັນພິເສດ, ແຕ�ໄດ�ເໜ້ັນ 
ໜັກເຖິງບັນຫາຕ�າງໆ ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບຂະແໜງການ ເຊັ່ນ: ການ�� 
ໃຊ�ທີ່ດິນ, ການຫັນເປັນການຄ�າ ແລະ ການສົ່ງອອກ, ຄວາມຍືນຍົງ 

2. ສະພາບການພາຍໃນປະເທດ

2.1. ແຜນ ແລະ ນະໂຍບາຍແຫ�ງຊາດ
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• ຍຸດທະສາດຂະແໜງການໄດ�ຮ�າງການປະຕິຮູບ ແລະ ໂຄງການຕ�າງໆ ເພື່ອບັນລຸເປົ້າໝາຍ ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບການພັດ 
ທະນາຂີດຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ, ການປັບປຸງຄຸນນະພາບ ແລະ ຄວາມແຕກຕ�າງ, ການເພີ່ມຜົນ��ໄລໃຫ�ແກ� 
ຊາວກະສິກອນ ແລະ ການຊຸກຍູ�ປະສິດທິຜົນໃນຂະແໜງການໃຫ�ສູງຂຶ້ນ

ຍຸດທະສາດການພັດທະນາຂະແໜງ 
ກາເຟລາວ ເຖິງປີ 2025 

• ແຜນພັດທະນາເສດຖະກິດສັງຄົມແຫ�ງຊາດ 5 ປີ ຄັ້ງທີ VIII (8th NSEDP), 2016-2020 ຖືກວາງອອກໂດຍ 
ກະຊວງ ແຜນການ ແລະ ການລົງທຶນ ໂດຍການຮ�ວມມືຢ�າງໃກ�ຊິດກັບກະຊວງຕ�າງໆ. ໄດ�ຖືກຮັບຮອງເອົາຢ�າງເປັນ 
ທາງການໂດຍກອງປະຊຸມໃຫຍ�ຄັ້ງທີ VIII ສະພາແຫ�ງຊາດ  ແລະ ປະກາດໃຊ�ໃນເດືອນ ມິຖຸນາ 2016. 

• ແຜນດັ່ງກ�າວສອດຄ�ອງ ແລະ ຖືກອອກແບບໃນສະໜັບສະໜູນຂອງຍຸດທະສາດການພັດທະນາເສດຖະກິດແຕ�ນ້ີຈົນ 
ເຖິງປີ 2025 ແລະ ວິໄສທັດປີ 2030 ��ລັບການຫ�ດຜົ້ນອອກຈາກສະຖານະພາບການເປັນປະເທດດ�ອຍພັດທະນາ 
(LDC) ພາຍໃນປີ 2020 ມາເປັນປະເທດ ທີ່ມີລາຍຮັບປານກາງຂັ້ນສູງ. 

ແຜນພັດທະນາເສດຖະກິດສັງຄົມ
ແຫ�ງຊາດ 5 ປີ ຄັ້ງທີ VIII (NSEDP), 
2016-2020 

• ສປປ ລາວ ເປັນໜ່ຶງໃນບັນດາປະເທດທ່ີເລ່ີມຕ້ົນປັບໃຊ� SDGs ແລະ ໄດ�ປະສານສົມທົບເປ້ົາໝາຍດ່ັງກ�າວເຂ້ົາໃນຂອບ 
ວຽກງານການວາງແຜນແຫ�ງຊາດ. ເກືອບ 60% ຂອງຕົວຊີ້ວັດຂອງ NSEDP 8th ແມ�ນເຊື່ອມຕ�່ກັບຕົວຊີ້ວັດ SDG.

• ຕົວຊ້ີວັດ SDG ສ�ວນທ່ີເຫືຼອຈະຖືກປະສານສົມທົບເຂ້ົາໃນ NSEDP 9th. ຄະນະ��ມະການ ຊ້ີ��ແຫ�ງຊາດ ເພ່ືອການ 
ຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ SDGs ຊຶ່ງເປັນປະທານໂດຍ ທ�ານ ນາຍຍົກລັດຖະມົນຕີ ໄດ�ຖືກສ�າງຕັ້ງຂຶ້ນໃນປີ 2017 ໂດຍ��ລັດ 
ແຕ�ງຕັ້ງຂອງປະທານປະເທດ.  

ການປະສານສົມທົບເປົ້າການພັດທະນາ 
ແບບຍືນຍົງ (SDGs) ເຂົ້າໃນຂອບວຽກ
ງານການວາງແຜນແຫ�ງຊາດ

• ໂຄງການດັ່ງກ�າວແນ�ໃສສ�າງຕັ້ງ ອະນຸພາກພື້ນແມ�ນ�້າຂອງ (GMS) ໃຫ�ເປັນຜູ���ໂລກ ໃນດ�ານຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າທີ່ອີງໃສ� 
ກະສິ��ທີ່ປອດໄພ ແລະ ເປັນມິດກັບສິ່ງແວດລ�ອມ (SEAP). ບ�ອນອີງພື້ນຖານຂອງໝາກຜົນດັ່ງກ�າວນີ້ແມ�ນການ 
ປ�ອງກັນສະບຽງອາຫານທີ່ປອດໄພ��ລັບທຸກຄົນ, ໂດຍບ�່��ນຶງເຖິງເຊື້ອຊາດ, ລາຍຮັບ ແລະ ເພດ. 

• ຫົວຂ�້��ຄັນຂອງ SASRAP ແມ�ນການສ�າງຕັ້ງ ລະບອບສະບຽງອາຫານທີ່ປອດໄພ ໃນ GMS ທີ່ສອດຄ�ອງກັບມາດ 
ຕະຖານລະດັບພາກພື້ນ ແລະ ສາກົນ. 

ຍຸດທະສາດເພື່ອການສົ່ງເສີມ ຕ�ອງໂສ�ມູນ
ຄ�າທີ່ອີງໃສ�ດ�ານກະສິ��ທີ່ປອດໄພ ແລະ 
ເປັນມິດຕ�່ສິ່ງແວດລ�ອມ ໃນອານຸພາກພື້ນ
ແມ�ນ�້າຂອງ ແລະ ແຜນປະຕິບັດງານຊຽມ
ຣຽບ, 2018-2022 (SASRAP) 

• ເປົ້າໝາຍຂອງບັນດາແຜນງານດັ່ງກ�າວຈາກ ກະຊວງກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� ແມ�ນ: ‘ການຮັບປະກັນການຄ�້າປະກັນ 
ດ�ານສະບຽງອາຫານໂດຍການຜະລິດສິນຄ�າກະສິ��ທີ່ມີທ�າແຮງທຽບເທົ່າ ແລະ ສາມາດແຂ�ງຂັນ, ການພັດທະນາກະ 
ສິ��ສະອາດ, ປອດໄພ ແລະ ຍືນຍົງ ແລະ ການຫັນປ�ຽນເທື່ອລະກ�າວໃຫ�ໄປສູ�ຄວາມທັນສະໄໝຂອງເສດຖະກິດ 
ກະສິ�� ທີ່ຕ�ານທານ ແລະ ມີປະສິດທິພາບໃນການຜະລິດ, ເຊື່ອມຕ�່ກັບການພັດທະນາຊົນນະບົດ ປະກອບສ�ວນ 
ເຂົ້າໃນພື້ນຖານຂອງເສດຖະກິດແຫ�ງຊາດ’ 

ຍຸດທະສາດການພັດທະນາກະສິ�� 
ແຕ�ນີ້ເຖິງປີ 2025 ແລະ ວິໄສທັດ 
ແຕ�ນີ້ຫາປີ 2030

• ຍຸດທະສາດດັ່ງກ�າວແມ�ນແຜນການແຫ�ງຊາດທີ່ມີແນວທາງຫຼາຍຂະແໜງການທີ່ໃຫ�ວິໄສທັດ ແລະ ທິດທາງຍຸດທະ 
ສາດ��ລັບການພັດທະນາ ແລະ ການຄຸ�ມຄອງ ຊັບພະຍາກອນ��ມະຊາດ ແລະ ສິ່ງແວດລ�ອມ, ແລະ ເພື່ອຮັບປະ 
ກັນການພັດທະນາເສດຖະກິດສັງຄົມແບບຍືນຍົງ ແລະ ສ�າງຂີດຄວາມສາມາດ��ລັບການປັບໂຕໃຫ�ເຂົ້າກັບການ 
ປ�ຽນແປງຂອງສະພາບດິນຟ�າອາກາດ ແລະ ການແກ�ໄຂຄວາມສ�ຽງຕ�່ໄພພິບັດທາງ��ມະຊາດ. 

ຍຸດທະສາດດ�ານຊັບພະຍາກອນ 
��ມະຊາດ ແລະ ສິ່ງແວດລ�ອມ 
2016-2025

•

•

NBSAP ແມ�ນການຕອບຮັບແຫ�ງຊາດ ຕ�ກັບ��ໝັ້ນສັນຍາພາຍໃຕ�ສົນທິສັນຍາວ�າດ�ວຍ ຄວາມຫຼາກຫຼາຍດ�ານຊີວະ 
ນາໆພັນ (CBD). ເປົ້າໝາຍແມ�ນເພື່ອສົ່ງເສີມບົດບາດ ຂອງຄວາມຫຼາກຫຼາຍດ�ານຊີວະນາໆພັນ ໃນຖານະເປັນມ�ລະ 
ດົກແຫ�ງຊາດ ແລະ ເປັນຜູ�ປະກອບສ�ວນທີ່��ຄັນ ເຂົ້າໃນການລຶບລ�າງຄວາມທຸກຍາກ, ເຊັ່ນດຽວກັບການຂະຫຍາຍ 
ຕົວດ�ານເສດຖະກິດທີ່ຕ�ານທານ ແລະ ຍືນຍົງ. 

ຍຸດທະສາດ ແລະ ແຜນປະຕິບັດ
ແຫ�ງຊາດ ດ�ານ ຊີວະນາໆພັນ 
2016-2025

ຈຸດປະສົງ��ຄັນແມ�ນເພື່ອເຮັດໃຫ�ຂັ້ນຕອນໃນການແຈ�ງເອກະສານຂ�ອະນຸຍາດຕ�າງໆມີຄວາມງ�າຍດາຍ ແລະ ໄປໃນ 
ທິດທາງດຽວກັນ ເພ່ືອປັບປຸງການໃຫ�ການບ�ລິການທ່ີດີຂ້ຶນ. ສູນລວມຂອງແຜນທິດທາງດ່ັງກ�າວ ແມ�ນເພ່ືອປັບປຸງຄວາມ 
ສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນດ�ານການຄ�າຂອງປະເທດໃຫ�ມີສູງຂຶ້ນ ໂດຍການຫ�ດໄລຍະເວລາ (ໃຫ�ໄດ� 50%) ແລະ ຄ�າໃຊ� 
ຈ�າຍ (ໃຫ�ໄດ� 30%) ່ຂອງການຄ�າລົງຢ�າງຫຼວງຫຼາຍເພື່ອໃຫ�ທຽບເທົ່າກັບບັນດາເສດຖະກິດທີ່��ໜ�າໃນປະເທດເພື່ອນ 
ບ�ານ ແລະ ເພື່ອເຮັດໃຫ�ເສດຖະກິດ ສປປ ລາວ ເຂົ້າເປັນສ�ວນອັນໜຶ່ງອັນດຽວກັບເສດຖະກິດໃນພາກພື້ນໄດ�ຢ�າງສະ 
ໜິດແໜ�ນ.  

• ເປົ້າໝາຍຂອງແຜນທິດທາງດັ່ງກ�າວແມ�ນການເພີ່ມຄະແນນຂອງການຄ�າຂ�າມຊາຍແດນຂອງປະເທດທຸກຢ�າງພາຍໃຕ�
ດັດສະນີຄວາມງ�າຍດາຍຂອງການເຮັດທຸລະກິດ ຂອງອົງການທະນາຄານໂລກ ຂຶ້ນເປັນສອງຕົວເລກ, ເລີ່ມຕົ້ນຈາກ 
ອັນດັບໃນປະຈຸບັນຢູ�ທີ 120 ໃຫ�ມາຢູ�ໃນອັນດັບຕ�່າກວ�າ 100. ສິ່ງດັ່ງກ�າວນີ້ແມ�ນແນ�ໃສ�ເພື່ອ��ໄປສູ�ການຄ�າທີ່ຖືກ 
ປັບປຸງໃຫ�ດີຂຶ້ນ ແລະ ການຂະຫຍາຍຕົວທາງດ�ານເສດຖະກິດ, ປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນການຫ�ດພົ້ນອອກຈາກສະຖາ 
ນະເປັນປະເທດດ�ອຍພັດທະນາ (LDC) ໄດ�ຢ�າງວ�ອງໄວ. 

ແຜນທິດທາງການ��ນວຍຄວາມ
ສະດວກດ�ານການຄ�າ 

• ເອກະສານຂະແໜງການທົ່ວປະເທດ 10ປີ ທີ່ແນ�ໃສ�ການຈັດຕັ້ງລະບົບໃດໜຶ່ງ ທີ່ສະໜອງຂ�້ມູນທີ່ຄົບຖ�ວນສົມບູນ, 
ໂປ�ງໃສ ແລະ ເຊື່ອຖືໄດ� ��ໃຊ�ວິທີທີ່ທັນສະໄໝ ເພື່ອການເກັບ��, ການວິເຄາະຂ�້ມູນ ແລະ ການແຈກຍາຍສະຖິຕິ 
ຕ�າງໆ ທີ່ຕອບສະໜອງໄດ�ຕາມມາດຕະຖານສາກົນ, ສະໜັບສະໜູນການຕັດສິນໃຈ ໃນຂະແໜງກະສິ��ທີ່ອີງໃສ�ຂ�້ 
ມູນເປັນຕົ້ນຕ�່. 

ແຜນຍຸດທະສາດ ດ�ານສະຖິຕິກະສິ�� 
ແລະ ຊົນນະບົດ (SPARS) 
2016-2025

• ແຜນພັດທະນາ SME 2016-2020 ຖືກວາງອອກໂດຍ ກະຊວງອຸດສະຫະ�� ແລະ ການຄ�າ (MoIC). ຈຸດປະສົງ 
ອັນ��ຄັນ ແມ�ນເພື່ອປັບປຸງທຸລະກິດ ແລະ ສະພາບແວດລ�ອມທີ່ເອ�ື້ອ��ນວຍໃຫ�ແກ�ຜູ�ປະກອບການຂະໜາດນ�ອຍ 
ແລະ ກາງ (SMEs), ສົ່ງເສີມຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນ ແລະ ການຂະຫຍາຍຕົວແບບຍືນຍົງ, ແລະ ເພື່ອເຮັດໃຫ� 
ສາມາດເຊື່ອມຊືມເຂົ້າໃນຕະຫຼາດພາກພື້ນ ແລະ ສາກົນ ໄດ�ຢ�າງມີປະສິດທິພາບ. 

ແຜນພັດທະນາ SME 2016-2020

ຕາຕະລາງ 1: ແຜນງານຕ�າງໆ ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບການພັດທະນາຂະແໜງກາເຟ 

ຂອງສິ່ງແວດລ�ອມ ແລະ ຂ�້ມູນຂ�າວສານກ�ຽວກັບການຜະລິດ. 
ເຊ່ັນດຽວກັນ, ບັນຫາດ�ານອ່ືນໆ ແລະ ແຜນຂະແໜງການ, ເຊ່ັນ ແຜນ 
ທິດທາງການ��ນວຍຄວາມສະດວກດ�ານການຄ�າ ຂອງ ສປປ ລາວ 

��ລັບ 2017-2022 ແລະ ແຜນພັດທະນາທຸລະກິດຂະໜາດນ�ອຍ 
ແລະ ກາງ 2016-2020, ໄດ�ຊີ້ບອກໃຫ�ເຫັນເຖິງນະໂຍບາຍຕ�າງໆ 
ກ�ຽວກັບການພັດທະນາຂອງຂະແໜງການ (ຕາຕະລາງ 1).

ຊ່ື ��ອະທິບາຍ
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[ 2. ສະພາບການພາຍໃນປະເທດ  ]

ນະໂຍບາຍ ແລະ ການຈັດບຸລິມະສິດຂອງລັດຖະບານ ທ່ີສະໜັບສະ 
ໜູນເຂົ້າໃນການວາງແຜນການພັດທະນາ, ເຊັ່ນດຽວກັນກັບການ 
ສະໜັບສະໜູນ ຈາກຜູ�ໃຫ�ທຶນສາກົນ ແລະ ອົງການຈັດຕັ້ງທີ່ໃຫ� 
ການຊ�ວຍເຫຼືອຕ�າງໆ, ໄດ�ຊ�ວຍຊຸກຍູ�ສົ່ງເສີມໃຫ�ມີການຂະຫຍາຍ 
ຕົວທີ່ສູງຂຶ້ນ. ການຊ�ວຍເຫຼືອດ�ານການພັດທະນາຢ�າງເປັນທາງການ 
ຈາກຜູ�ໃຫ�ທຶນທັງໝົດ ເຂົ້າໃນໂຄງການດ�ານກະສິ��ໃນ ສປປ ລາວ 
ໃນປີ 2018 ມີທັງໝົດ $51.9ລ�ານໂດລາ. ການເອົາໃຈໃສ�ຕ�່ດ�ານ 
ພູມສາດຂອງພື້ນທີ່ການຜະລິດສ�ວນໃຫຍ� ແລະ ການພົວກັບພ�່ຄ�າ 
ຄົນກາງໃຫ�ມີສ�ວນຮ�ວມນັ້ນໝາຍເຖີງຕ�ອງໂສ�ການສະໜອງແມ�ນຂ�
ອນຂ�າງທີ່ຈະສັ້ນລົງ. ກາເຟອາຣາບິກກ�າລາວ��ນວນໜຶ່ງຖືກຂາຍ 
ໃນຕະຫຼາດພິເສດໃນລາຄາທ່ີສູງ, ໄດ�ສະແດງໃຫ�ເຫັນເຖິງຄຸນນະພາບ 
ທີ່ດີ ແລະ ເປັນຕົວແບບທີ່ມີທ�າແຮງໃຫ�ຮຽນແບບ, ໂດຍສະເພາະ 
ເມ່ືອຕະຫຼາດສ່ົງອອກມີຄວາມຕ�ອງການໃນສິນຄ�າເຫົ່ຼານ້ີ. ຜູ�ປູກກາເຟ 
ຂະນາດໃຫຍ�ທີ່ສາມາດສ�າງຜົນ��ໄລໄດ���ໃຊ�ຊະນິດພັນ ຄາຕິມ� 

ທີ່ມີຜົນຜະລິດສູງ ແລະ ມີລະດັບຄວາມຊ�ຽວຊານໃນຂະບວນການ 
ແບບປຽກເປັນຢ�າງດີ, ໂດຍສະເພາະ��ລັບເມັດກາເຟ ອາຣາບິກກ�າ.

ໃນໄລຍະສອງທົດສະຫວັດຜ�ານມາ, ຂະແໜງກາເຟໃນ ສປປ ລາວ 
ໄດ�ມີການພັດທະນາຢ�າງວ�ອງໄວ, ໂດຍພື້ນທີ່ປູກກາເຟເພີ່ມຂຶ້ນສາມ 
ເທົ່າ ຕັ້ງແຕ�ປ ີ1999 ເປັນຕົ້ນມາ ແລະ ຜົນຜະລິດກ�່ມີການເພີ່ມຂຶ້ນ 
ເຊັ່ນດຽວກັນ. ການຜະລິດກາເຟແມ�ນແຫຼ່ງລາຍຮັບອັນ��ຄັນຂອງ 
ສປປ ລາວ ແລະ ເປັນສ�ວນ��ຄັນຂອງຂະແໜງກະສິ��, ຊຶ່ງກວມ 
ເອົາ 15.7% ຂອງລວມຍອດຜະລິດຕະພັນພາຍໃນ (GDP) ແລະ 
63% ຂອງການຈ�າງງານໃນປ ີ2018. ດ�ວຍເຫດນີ້, ຂະແໜງກາເຟ 
ຍັງໄດ�ປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນການພັດທະນາຊົນນະບົດ ແລະ ຄວາມ 
ຫຼາກຫຼາຍທາງດ�ານເສດຖະກິດອີກດ�ວຍ. ໃນປີ 2018, ສປປ ລາວ 
ເປັນຜູ�ຜະລິດກາເຟລາຍໃຫຍ�ທີ່ສຸດໃນດ�ານປະລິມານ ເປັນອັນດັບ 
12 ຂອງໂລກ, ແລະ ເປັນຜູ�ຜະລິດລາຍໃຫຍ�ທີ່ສຸດອັນດັບທີ່ 4 ຂອງ 
ອາຊີ, ຮອງຈາກຫວຽດນາມ, ອິນໂດເນເຊຍ ແລະ ອິນເດຍ. ແຕ�ປີ 
2009 – 18, ປະລິມານຂອງການຜະລິດເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍໂດຍ 

ສະເລ�ຍ 14.5% ຕ�່ປີ, ສ�ວນໃຫຍ�ແມ�ນເນື່ອງມາຈາກຜົນຜະລິດທີ່ 
ໄດ�ຫຼາຍຂ້ຶນ; ໃນຂະນະທ່ີທັງສອງຢ�າງໄດ�ເພ່ີມຂ້ຶນໃນໄລຍະດ່ັງກ�າວ, 
ພ້ືນທ່ີປູກກາເຟແມ�ນເພ່ີມຂ້ຶນ (ສະເລ�ຍເພ່ີມຂ້ຶນ 8.9% ຕ�ປີ່) ຊ�າກວ�າ 
ການຂະຫຍາຍຕົວດ�ານຜົນຜະລິດ (ສະເລ�ຍປະມານ 5.1%). 
     ໂດຍວັດແທກຕາມປະລິມານຂອງການຜະລິດ, ບັນດາແຂວງ 
ພາກໃຕ�ຍັງຄົງເປັນສູນກາງຂອງຂະແໜງກາເຟໃນ ສປປ ລາວ. 
��ປາສັກ, ເຊກອງ, ສາລະວັນ ແລະ ອັດຕະປື ລວມກັນກວມເອົາ 
95.9% ຂອງພ້ືນທ່ີເກັບກ�ຽວ ແລະ ຜົນຜະລິດທັງໝົດ ໃນປີ 2018 
(ຮູບພາບ 10). ໃນຂະນະທີ່ການຜະລິດຍັງມີຂ�ອນຂ�າງຕ�່າຢູ�ໃນເຂດ 
ພາກເໜືອ, ຊຶ່ງ��ໜ�າໂດຍແຂວງຫຼວງພະບາງ, ແມ�ນ��ລັງເພີ່ມ 
ຄວາມ��ຄັນຂຶ້ນເລື້ອຍໆ. ແຕ�ປີ 2009-18, ສ�ວນແບ�ງຂອງການ 
ຜະລິດທັງໝົດເພີ່ມຂຶ້ນຈາກ 0.1% ມາເປັນ 3.6%. 

2.2. ການປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນເສດຖະກິດສັງຄົມຂອງຂະແໜງການ
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ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ສູນສະຖິຕິແຫ�ງຊາດ

ຮູບພາບ 10: ການຜະລິດກາເຟ ແລະ ພື້ນທີ່ເກັບກ�ຽວຕ�່ແຂວງ (2018)
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[ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ]

ໃນຂະນະທີ່ຂະແໜງກະສິ��ຂອງລາວມີລາຍຮັບທີ່ຂ�ອນຂ�າງຕ�່າ - 
ຄ�າແຮງງານຕ�່ຄົນສະເລ�ຍໃນຂະແໜງກະສິ��ແມ�ນ 1.2 ລ�ານກີບ, 
ເມື່ອສົມທຽບກັບຂະແໜງອຸດສາຫະ��ທີ່ 1.3 ລ�ານກີບ ແລະ ຂະ 
ແໜງການບ�ລິການແມ�ນ 2 ລ�ານກີບ - ຫຼາຍຄົນຢູ�ໃນ ສປປ ລາວ 
ແມ�ນເອື່ອຍອີງໃສ�ຂະແໜງກາເຟເປັນຕົ້ນຕ�່ ��ລັບການ��ລົງຊີວິດ 
ຂອງພວກເຂົາ. ຄາດວ�າຢູ�ໃນທົ່ວເຈັດຕົວເມືອງປະມານ 20,000 - 

25,000 ຄົວເຮືອນພົວພັນໂດຍກົງເຂົ້າໃນການຜະລິດກາເຟ, ແລະ 
ຄະນະ��ມະການກາເຟລາວໄດ�ຄາດວ�າອຸດສາຫະ��ດັ່ງກ�າວໄດ�ສະ 
ໜັບສະໜູນຊີວິດການເປັນຢູ�ຂອງປະຊາຊົນຫຼາຍກວ�າ 100,000
ຄົນ. ຂະແໜງກະສິ��ມີຄວາມ��ຄັນຫຼາຍຍິ່ງຂຶ້ນໂດຍສະເພາະ�� 
ລັບການຈ�າງແຮງງານແມ�ຍິງ, ຊຶ່ງກວມເອົາເຖິງ 65.1% (ສົມທຽບ 
ກັບ ຜູ�ຊາຍ 61.4%), ແລະ ຂະແໜງກາເຟໄດ�ໃຫ�ໂອກາດ ແລະ 
ການຈ�າງແຮງງານ��ລັບແມ�ຍິງຢູ�ໃນ ສປປ ລາວ ເປັນ��ນວນຫຼວງ 
ຫຼາຍ, ເຖິງແນວໃດກ�່ຕາມພວກເຂົາກ�່ປະເຊີນກັບສິ່ງທ�າທາຍອັນສະ 

ເພາະໃນການມີສ�ວນພົວພັນໃນຂະແໜງການດັ່ງກ�າວຂອງພວກເຂົາ
ເຊັ່ນກັນ.
 ຂະແໜງການໄດ�ດຶງດູດການລົງທຶນຈາກຕ�າງປະເທດເຂົ້າໃນ 
ການປູກກາເຟໃນພື້ນທີ່ປູກຂະໜາດໃຫຍ� ແລະ ກິດຈະ��ຕ�າງໆ ທີ່ 
ກ�ຽວຂ�ອງ. ບັນດາບ�ລິສັດສາກົນມີການ��ເນີນງານຢ�າງຫ�າວຫັນຢູ�ໃນ 
ການຜະລິດກາເຟໃນ ສປປ ລາວ, ດັ່ງທີ່ເຫັນໄດ�ຈາກການເຊື່ອມຕ�່ 
ກັບສວນປູກກາເຟ ແລະ ການລົງທຶນເຂົ້າໃນຂ�້ຕົກລົງ��ໃຊ�ທີ່ດິນ. 
ບັນດາຜູ�ປູກ ແລະ ສົ່ງອອກກາເຟລາຍໃຫຍ�ທີ່ສຸດ ແມ�ນບ�ລິສັດຕ�າງ 
ປະເທດ: ບ�ລິສັດ ປາກຊອງໄຮແລນ ��ກັດ ຈາກປະເທດໄທ 
(3,100ຮຕ); ບ�ລິສັດ ເອົາສະເປນ-ໂອລາມ ຈາກປະເທດສິງກະໂປ 
(ປະມານ 1,300ຮຕ); ຫຼາຍບ�ລິສັດ ຈາກປະເທດຫວຽດນາມ 
(ລວມທັງ ບ�ລິສັດ ທິນຫງາຍ, ແລະ ບ�ລິສັດຮຸ�ນສ�ວນ ກາເຟຫວຽດ 
ນາມ-ລາວ); ແລະ ອີກຫຼາຍບ�ລິສັດ ຈາກປະເທດມາເລເຊຍ 
(ເດວຕ�າ), ອົດສະຕາລີ ແລະ ການາດາ. 

ຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າກາເຟລາວສາມາດແບ�ງອອກເປັນຫົກຂັ້ນຕອນຄື: ລະ 
ບົບສະໜັບສະໜູນ, ການຜະລິດ, ການປຸງແຕ�ງຂ້ັນເລ່ີມຕ້ົນ, ການປຸງ 
ແຕ�ງຂ້ັນສອງ, ການສ່ົງອອກ, ແລະ ຕະຫຼາດສຸດທ�າຍ (ຮູບພາບ 10). 
��ລັບເມັດກາເຟ ໂຣບັສຕ�າ ແລະ ອາຣາບິກກ�າແລ�ວ ມັນມີລັກສະ 
ນະພິເສດຢູ�ໃນຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າ. 
     ລະບົບສະໜັບສະໜູນ��ລັບການ ຜະລິດກາເຟ ລວມມີປັດໄຈ 
��ເຂົ້າທາງດ�ານທີ່ດິນ, ແຮງງານ, ການຄົ້ນຄວ�າດ�ານກະສິ�� ແລະ 
ສວນກ�າເບ�ຍກາເຟ ແລະ ການບ�ລິການການສົ່ງເສີມ, ເຊັ່ນດຽວກັບ 
ປັດໄຈ��ເຂົ້າດ�ານຜູ�ສະໜອງ, ການບ�ລິການດ�ານການເງິນ ແລະ ບັນ 
ດາສະມາຄົມໃນຂະແໜງການ. ພື້ນທີ່ປູກກາເຟປະມານ 40,000- 

50,000 ຮຕ ແມ�ນປູກກາເຟໂຣບັສຕ�າ, ຄຽງຄູ�ກັບປະມານ 
20,000-25,000ຮຕ ປູກກາເຟອາຣາບິກກ�າ. ຜູ�ຜະລິດກາເຟແມ�ນ 
��ລັງປະເຊີນໜ�າກັບການຂາດເຂີນແຮງງານ - ຊຶ່ງກວມເອົາປະມານ 
60% ຂອງຄ�າໃຊ�ຈ�າຍໃນການຜະລິດທັງໝົດ. ຊີ. ກາເນໂປລາ  
(C. canephora) ແມ�ນຊະນິດແນວພັນຂອງກາເຟໂຣບັສຕ�າທີ່ 
ປູກທົ່ວໄປ, ໃນຂະນະທີ່ແນວພັນກາເຟອາຣາບິກກ�າທີ່ຖືກປູກແມ�ນ 

ລວມມີກາຕິມ�, ແລະ ຈາວາ ແລະ ທາບປິກກາໂດຍສະເພາະໃນພື້ນ 
ທີ່ທີ່ມີຄວາມສູງ 1000ມ ຂຶ້ນໄປ. ການ��ໃຊ�ປຸ�ຍຢູ�ໃນຂະແໜງ 
ການນີ້ແມ�ນມີ��ນວນໜ�ອຍ. ການບ�ລິການດ�ານການເງິນໃຫ�ແກ� 
ຊາວກະສິກອນມັກຈະຢູ�ໃນຮູບແບບເງິນກູ�ຢືມກ�ອນການເກັບກ�ຽວ, 
ໃນຂະນະທີ່ຜູ�ສົ່ງອອກ��ໃຊ�ສິນເຊື່ອໃນລະບົບ. ຄະນະ��ມະການ 
ກາເຟລາວ (ຫຼື ຄະນະ��ມະການແຫ�ງຊາດເພື່ອສົ່ງເສີມກາເຟລາວ 
Conseil National du Café Lao, LCNC) ແລະ ສະມາຄົມກາ 
ເຟລາວ (LCA) ເປັນອົງການຈັດຕັ້ງທີ່ເຄືອນໄຫວວຽກງານເປັນຫຼັກ 
ໃນຂະແໜງການ. 
     ກິດຈະ��ການຜະລິດລວມມີ: ການປູກ, ການແຕ�ງກ່ິງ, ການຫົດ 
ນ�້າ ແລະ ການຄຸ�ມຄອງດິນ, ການຄວບຄຸມພະຍາດ, ແລະ ການເກັບ 
ກ�ຽວ. ໂດຍລວມແລ�ວ, 20,000-25,000 ຄົວເຮືອນແມ�ນມີສ�ວນ 
ຮ�ວມເຂົ້າໃນການຜະລິດ, ສ�ວນໃຫຍ�ມີສວນປູກເນື້ອທີ່ປະມານ 
0.5-3ຮຕ. ກາເຟໂຣບັສຕ�າປູກໃນຄວາມໜາແໜ�ນສະເລ�ຍ 
1,111ຕົ້ນ ຕ�່ເຮັກຕາ ແລະ ມີຜົນຜະລິດທີ່ 400ກລ ຕ�່ເຮັກຕາ. 
ເກັບກ�ຽວຕັ້ງແຕ�ເດືອນທັນວາ ຫາ ເດືອນກຸມພາ. ກາເຟອາຣາບິກກ�າ 

2.3. ຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າໃນປະຈຸບັນ
Photo: ITC
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[ 2. ສະພາບການພາຍໃນປະເທດ  ]

ປູກໃນຄວາມໜາແໜ�ນສະເລ�ຍ 1,111 ຕ້ົນຕ�ເ່ຮັກຕາ (ທາຍປິກກາ) 
ແລະ 4,000ຕົ້ນ ຕ�່ເຮັກຕາ (ກາຕິມ�), ແລະ ໃຫ�ຜົນຜະລິດທີ່ 700
ກລ ຕ�່ເຮັກຕາ. ຖືກເກັບກ�ຽວຕັ້ງແຕ�ເດືອນຕຸລາ ຫາ ເດືອນມັງກອນ. 
ນອກຈາກນີ້ຜູ�ຜະລິດຂະໜາດນ�ອຍແລ�ວ, ຍັງມີສວນປູກກາເຟແບບ 
ເປັນການຄ�າທີ່ເຄື່ອນໄຫວຢ�າງຫ�າວຫັນຢູ�ໃນຂະແໜງການ. ພື້ນທ່ີ 
��ປະທານປະມານ 59 ແຫ�ງ ກວມເອົາໜຶ່ງໃນສາມຂອງພື້ນທີ່ປູກ 
ກາເຟທັງໝົດ. ຜົນໄດ�ຮັບຂອງຂັ້ນຕອນການຜະລິດໃນຕ�ອງໂສ�ມູນ 
ຄ�ານີ້ແມ�ນໜາກກາເຟຕາກແຫ�ງບ�່ປອກເປືອກ ແລະ ເມັດກາເຟດິບ 
ທີ່ບ�່ຖືກແຍກປະເພດ (ໂຣບັສຕ�າ) ແລະ ໝາກກາເຟບ�່ປອກເປືອກ 
ແລະ ແກ�ນກາເຟ (ອາຣາບິກກ�າ). 
     ກິດຈະ��ການປຸງແຕ�ງຂ້ັນຕ້ົນລວມມີການຄັດເລືອກ, ການປອກ 
ເປືອກເພື່ອແກະເປືອກອອກຈາກໝາກກາເຟທີ່ສຸກແລ�ວ, ການສີ 
ເມັດກາເຟ ເພື່ອເອົາເຍື້ອຫຸ�ມແກ�ນກາເຟອອກຈາກເມັດກາເຟ (�� 
ລັບເມັດກາເຟອາຣາບິກກ�າ), ການລ�າງ, ການເຮັດໃຫ�ເມັດກາເຟແຫ�ງ 
ແລະ ການຂົນສົ່ງ. ຢູ�ໃນຂັ້ນຕອນນີ້ມີຜູ�ທີ່ມີສ�ວນຮ�ວມຄື ກຸ�ມ ແລະ 
ສະຫະກອນ, ຊຶ່ງມີປະມານ 120 ກຸ�ມທີ່ເຄື່ອນໄຫວວຽກງານຢູ�ໃນ 
ສປປ ລາວ, ແລະ ຜູ�ຊື້ຄົນກາງ, ຜູ�ຮັບເໝົາຊື້ຂາຍ ແລະ ຕົວແທນ 
��ໜ�າຍ (ເຄື່ອນໄຫວໃນຂັ້ນບ�ານ, ເມືອງ ແລະ ໃນລະດັບຕົວເມືອງ 
ໃຫຍ�). ການປູກເປັນສິນຄ�າ��ເນີນຂັ້ນຕ�ອນນີ້ຢູ�ພາກສະໜາມເປັນ 
ສ�ວນໃຫຍ�. ຜົນໄດ�ຮັບຂອງການປຸງແຕ�ງໃນຂັ້ນນີ້ ແມ�ນເມັດກາເຟ 
ດິບທີ່ບ�່ຖືກແຍກປະເພດ ແລະ ເມັດກາເຟດິບຕາມ��ມະຊາດ 
(ໂຣບັສຕ�າ) ແລະ ແກ�ນກາເຟແຫ�ງ ແລະ ເມັດກາເຟດິບທີ່ຖືກລ�າງ 
/��ມະດາ (ອາຣາບິກກ�າ).
     ກິດຈະ��ການປູງແຕ�ງຂ້ັນສອງລວມມີ ການ��ຄວາມສະອາດ, 
ການສີເປືອກເມັດກາເຟ, ການຄັດຜີວເມັດກາເຟ, ການຈັດລະດັບ 
ຄຸນນະພາບ, ການແຍກປະເພດ ແລະ ການເອົາເມັດກາເຟໃສ�ໄຖ�. 

ກິດຈະ��ການສົ່ງອອກລວມມີການຄວບຄຸມຄຸນນະພາບ, ການຂົນ 
ສົ່ງໄປຊາຍແດນ, ຂັ້ນຕອນການສົ່ງອອກ ແລະ ການເສຍອາກອນ, 
ການຮັບປະກັນ ແລະ ການຈັດສົ່ງ. ຜູ�ສົ່ງອອກ-ຜູ�ຮັບເໝົາຊື້ຂາຍ 
ແມ�ນເຄື່ອນໄຫວວຽກງານຢູ�ໃນທັງສອງຂັ້ນຕອນເຫຼົ່ານີ້. ໂດຍມີປະ 
ມານ 10 ບ�ລິສັດ ທີ່ພົວພັນຢູ�ໃນກິດຈະ��ຕ�າງໆເຫຼົ່ານີ້, ຊຶ່ງຮັບຜິດ 
ຊອບຫຼາຍທີ່ສຸດໃນການສົ່ງອອກຂອງກາເຟລາວ ປະມານສອງໃນ 
ສາມຂອງການສົ່ງອອກທັງໝົດ. ຜູ�ສົ່ງອອກສ�ວນໃຫຍ�ມີເສັ້ນທາງ 
ຜ�ານແຫຼມສະບັງ ແລະ ທ�າເຮືອກຸງເທບ ຢູ�ປະເທດໄທ, ຫຼື ເມືອງວິງ 
ແລະ ດານັງ ປະເທດຫວຽດນາມ. 
     ກິດຈະ��ຕະຫຼາດສຸດທ�າຍ ລວມມີການໄດ�ຮັບ, ການຈັດລະ 
ດັບຄຸນນະພາບຄືນໃໝ�, ການບົດ ແລະ ຂົ້ວເມັດກາເຟ. ໃນຕະຫຼາດ 
ພາຍໃນ, ຜູ�ຂົ້ວເມັດກາເຟທ�ອງຖິ່ນ ລວມມີຜູ�ຂົ້ວແບບປະຖົມປະ 
ຖານ ແລະ ແບບອຸດສາຫະ��, ຊຶ່ງ��ໃຊ�ເມັດກາເຟທັງໂຣບັສຕ�າ 
ແລະ ອາຣາບິກກ�າ ປະມານ 80ໂຕນ ຕ�່ປີ. ການສົ່ງອອກ ແລະ ການ 
ຂາຍກາເຟຄຸນນະພາບສະເລ�ຍປານກາງ (FAQ) ສ�ວນໃຫຍ�ແມ�ນ 
ໃຫ�ແກ�ພ�່ຄ�າ ແລະ ຜູ�ຂົ້ວກາເຟສາກົນ  ລວມທັງໝົດມີປະມານ 
10,000-15,000 ໂຕນຂອງເມັດກາເຟໂຣບັສຕ�າ ແລະ 13,000 
-15,000 ໂຕນ ຂອງເມັດກາເຟອາຣາບິກກ�າ. ປະລິມານທີ່��ກັດ 
ຂອງ ເມັດກາເຟໂຣບັສຕ�າ ແມ�ນຖືກສົ່ງອອກໃຫ�ແກ�ຕະຫຼາດສະ 
ເພາະ, ເຊັ່ນເມັດກາເຟທີ່ຖືກລ�າງແບບສົມບູນຂອງ CPS. ການສົ່ງ 
ອອກເມັດກາເຟອາຣາບິກກ�າໄປຫາຕະຫຼາດສະເພາະ ລວມມີແກ�ນ 
ກາເຟທີ່ຖືກລ�າງແບບພິເສດ/ລ�າງແບບສົມບູນ; ��ລັບຮ�ານອາຫານ, 
ທີ່ໄດ�ຮັບການຢັ້ງຢືນຕະຫຼາດເສລີ, ແລະ ການສົ່ງອອກແບບປອດ 
ສານພິດ ໂດຍ CPC; ແລະ ເມັດກາເຟຄະແນນ 85+ ໂດຍສະຫະ 
ກອນຊາວສວນໃຈກາເຟ (JCFC).

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ສູນສະຖິຕິແຫ�ງຊາດ

ຮູບພາບ 11: ຕ�ອງໂສ�ການເພີ່ມມູນຄ�າຂອງຂະແໜງກາເຟ
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ລະບົບສະໜັບສະໜູນ

ປັດໄຈນ�າເຂົ້າ ແລະ ການບ�ລິການ
ສະໜັບສະໜູນ

ເນ້ືອທ່ີປູກ
ໂຣບັສຕ�າ:  40,000 ຫາ 50,000 ຮຕ
ອາຣາບິກກ�າ: 20,000 ຫາ 25,000 ຮຕ

ແຮງງານ
ມີຈ�າກັດ, ເປັນຄ�າໃຊ�ຈ�າຍໃນການຜະລິດ 
ທີ່ກວມເອົາສູງເຖິງ 60%

ການບ�ລິການດ�ານການເງິນ
ເງິນກູ�ຢືມກ�ອນການເກັບກ�ຽວຢູ�ໃນລະດັບສວນ
ກາເຟ. ຜູ�ສ່ົງອອກ ນ�າໃຊ�ສິນເຊ່ືອໃນລະບົບ

ສະມາຄົມຕ�າງໆ ໃນຂະແໜງການ
LCNC, LCA

ການບ�ລິການສ່ົງເສີມ 
ແລະ ຜູ�ສະໜອງປັດໃຈນ�າເຂ້ົາ

ໂຣບັສຕ�າ: ນ�າໃຊ�ປຸ�ຍເຄມີພຽງ ເລັກນ�ອຍ 
ອາຣາບິກກ�າ: ປອດສານພິດ ຫຼື ປະສົມ
ປະສານການໃສ�ຝຸ�ນແຮ�ທາດ/ ຊີວະພາບ

ຄ້ົນຄວ�າກະສິກ�າ ແລະ ສວນກ�າເບ�ຍ-ກາເຟ
ໂຣບັສຕ�າ: ຊື່: ຄານໂປບາ
ອາຣາບິກກ�າ: ຄາຕິມ� (T 5175, T 8667, 
LC 1662, P 86, P 88), ຈາວາ, ທາຍ
ປິກໂກ), ຈາວາ ແລະ ທາຍປິກໂກ ໂດຍ
ສະເພາະໃນຄວາມສູງຫຼາຍກວ�າ 1000

ຊາວກະສິກອນ
20,000 ຫາ 25,000 ຄົວເຮືອນ, 
ສ�ວນຫຼາຍມີເນື້ອທີ່ 0,5 ຫາ 3.5 ຮຕ 
95% ຢູ�ພູພຽງບ�ລະເວນ,ຈ�ານວນໜຶ່ງ ຢູ� 
ເຊກອງ, ອັດຕະປື, ຜົ້ງສາລີ, ແລະ ຫຼວງພະບາງ 
ໂຣບັສຕ�າ: ຄວາມໜາແໜ�ນ 
ສະເລ�ຍ 1,111 ຕົ້ນ ຕ�່ຮຕ ແລະ ຜົນຜະລິດ
ໄດ� 400 ກລ ຕ�່ຮຕ, ເກັບກ�ຽວ ທັນວາ/ມີນາ
ອາຣາບິກກ�າ: ຄວາມໜາແໜ�ນສະເລ�ຍ 
1,111 ຕົ້ນຕ�່ ຮຕ (ທາຍປິກກາ) 
ແລະ 4,000 ຕົ້ນ ຕ�່ຮຕ (ຄາຕິມ�), 
ເເລະ ຜົນຜະລິດໄດ� 700 ກລ ຕ�່ຮຕ, 
ເກັບກ�ຽວ ຕຸລາ/ມັງກອນ

ຜູ�ຮັບເໝົາ - ຜູ�ສ່ົງອອກ

ຕົວແທນທ�ອງຖ່ິນຜູ�ນ�າເຂ້ົາ

ປະມານ 10 ບ�ລິສັດ, ແລະ ຫ�າ ບ�ລິສັດສົ່ງອອກຫຼັກ
ບັນດາສະມາຊິກຂອງ ສະມາຄົມກາເຟລາວ
ຜູ�ສົ່ງອອກຈ�ານວນໜຶ່ງທີ່ສຸມໃສ�ການສົ່ງອອກພຽງທົ່ານັ້ນ (ການບ�ລິການຈັດສົ່ງ, ຂັ້ນຕອນການສົ່ງອອກ)

ບ�ລິສັດຂົນສ່ົງສິນຄ�າ
ແຫຼມສະບັງ ແລະ ກຸງເທບ (ປະເທດ ໄທ) 
ຫຼື ວິງ ແລະ ດານນັງ (ປະເທດ ຫວຽດນາມ)

ກຸ�ມ ແລະ ສະຫະກອນ
ປະມານ 120 ກຸ�ມທີ່ເຄື່ອນໄຫວ 
ປຸງແຕ�ງແບບແຫ�ງ (ໂຣບັສຕ�າ); 
ປຸງແຕ�ງແບບປຽກ (ອາຣາບິກກ�າ).

ການປູກເປັນການຄ�າ
ການຕົກລົງນ�າໃຊ�ທີ່ດິນປະມານ 59 ການຕົກລົງ ກວມເອົາ 1/3 ຂອງພື້ນທີ່ກາເຟ ທີ່ຖືກເກັບກ�ຽວທັງຫມົດ

ປັດໄຈນ�າເຂົ້າ ແລະ
ສະໜັັບສະໜູນ

ໝາກກາເຟຕາກແຫ�ງ 
ແລະ ເມັດກາເຟດິບ 
ບ�່ຂົ້ວ (ໂຣບັສຕ�າ); 

ໝາກກາເຟ ແລະ ແກ�ນ 
ກາເຟປອກເປືອກ
(ອາຣາບິກກ�າ)

ເມັດກາເຟດິບບ�່ຂົ້ວ ແລະ 
ເມັດກາເຟໂຣບັສຕ�າ

ທ�າມະຊາດ (ໂຣບັສຕ�າ);
ເມັດກາເຟປອກເປືອກ ແລະ
ລ�າງ/ເມັດກາເຟອາຣາບິກກ�າ
ລ�າງສົມບູນ(ອາຣາບິກກ�າ)

ເມັດກາເຟໂຣບັສຕ�າ
ທ�າມະຊາດດິບ

(ໂຣບັສຕ�າ); ເມັດກາເຟ
ອາຣາບິກກ�າ ດິບ ລ�າງ

/ລ�າງສົມບູນ (ອາຣາບິກກ�າ)

ເມັດກາເຟໂຣບັສຕ�າ
ທ�າມະຊາດດິບ

(ໂຣບັສຕ�າ); ເມັດກາເຟ
ອາຣາບິກກ�າ ດິບ ລ�າງ 

/ລ�າງສົມບູນ (ອາຣາບິກກ�າ)

ຜູ�ນ�າເຂ້ົາ/ ພ�ຄ່�າ ແລະ ຜູ�ຂ້ົວກາເຟ 
ສາກົນ ທ່ົວໄປ

FAQ (ຄຸນນະພາບປານກາງ)
ໂຣບັສຕ�າ:  ປະມານ 10,000-15,000ໂຕນ 
ອາຣາບິກກ�າ: ປະມານ 13,000-15,000ໂຕນ

ຕະຫຼາດສ່ົງອອກສະເພາະ
ໂຣບັສຕ�າ ຄຸນນະພາບຈ�າກັດ (e.g. 
CPC ໂຣບັສຕ�າລ�າງສົມບູນ) 
ອາຣາບິກກ�າ ພິເສດ / ລ�າງສົມບູນ, CPC 
(ຮ�ານອາຫານ + FLO + ປອດສານພິດ), 
JCFC (85+)

ຕະຫຼາດພາຍໃນ (ນັກຂ້ົວທ�ອງຖ່ິນ)
ນັກຂ້ົວແບບດ່ັງເດີມ ເເລະ ແບບອຸດສາຫະກ�າ 
(3-ໃນ-1, ສ�າເລັດຮູບ, ເເລະ ຄົນເອີຣົບ)
ໂຣບັສຕ�າ ແລະ ອາຣາບິກກ�າ
ແຕ�ລະປີ ປະມານ 800 ໂຕນ

ຜູ�ຊ້ືຄົນກາງ, ຊ້ືເໝົາ, ແລະ ຕົວເເທນທ�ອງຖ່ິນ
ເຄ່ືອນໄຫວຢູ�ລະດັບບ�ານ/ເມືອງ
/ຕົວເມືອງໃຫຍ�
ປຸງແຕ�ງແບບແຫ�ງ (ໂຣບັສຕ�າ); 
ປຸງແຕ�ງແບບປຽກ (ອາຣາບິກກ�າ)

ການຜະລິດ

ການວາງແຜນ, ການແຕ�ງກິ່ງ,
ການຫົດນ�້າ ແລະ ການຄຸ�ມຄອງດິນ, 
ການຄວບຄຸມພະຍາດ, ການເກັບກ�ຽວ

ການປຸງແຕ�ງຂ້ັນຕ້ົນ

ການຄັດເລືອກ, ການສີເປືອກກາເຟ,
ການລອກເຍື້ອຫຸ�ມເມັດກາເຟ (ອາຣາບິກກ�າ), 
ການລ�າງ, ການຕາກແຫ�ງ, ແລະ ການຂົນສົ່ງ

ການຄັດເລືອກ, ການສີເປືອກກາເຟ,
ການລອກເຍື້ອຫຸ�ມເມັດກາເຟ (ອາຣາບິກກ�າ), 
ການລ�າງ, ການຕາກແຫ�ງ, ແລະ ການຂົນສົ່ງ

ການປຸງແຕ�ງຂ້ັນສອງ ການສ່ົງອອກ

ການຄວບຄຸມຄຸນນະພາບ, ຂົນສົ່ງໄປຊາຍແດນ,
ຂັ້ນຕອນການຂົນສົ່ງ ແລະ ອາກອນ,
ການຮັບປະກັນ ແລະ ການຂົນສົ່ງ

ຕະຫຼາດປາຍທາງ

ຮັບ, ຈັດຄຸນນະພາບຄືນໃໝ�,
ບົດ ແລະ ຂົ້ວ



18

[ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ][ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ]

ກາເຟ ແມ�ນອົງປະກອບທີ່��ຄັນຂອງການສົ່ງອອກໃນຂະແໜງກະ 
ສິ��ຂອງລາວ ແລະ ໄດ�ປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນການຂະຫຍາຍຕົວ 
ແລະ ການສ�າງຄວາມຫຼາກຫຼາຍໃນຂະແໜງການດັ່ງກ�າວ. ໃນປີ 
2019, ການສົ່ງອອກກາເຟຂອງລາວມີມູນຄ�າທັງໝົດເຖິງ $64.3 
ລ�ານໂດລາ, ກວມເອົາ 1.1% ຂອງມູນຄ�າທັງໝົດຂອງການສົ່ງອອກ 
ຂອງປະເທດ ແລະ ກາຍເປັນໜຶ່ງໃນການສົ່ງອອກດ�ານກະສິ��ທ່ີ 
��ຄັນທີ ່ສຸດຂອງປະເທດ, ຮອງຈາກການສົ ່ງອອກສັດລ�ຽງ 

($226,679), ກ�ວຍ ($193,867), ນ�້າຕານ ($123,263) 
ແລະ ຜະລິດຕະພັນປະເພດຫົວ ແລະ ຮາກ ($111,491) 
(ຮູບພາບ 12). ໃນການສົມທຽບກັບສາກົນ, ສປປ ລາວ ເປັນຜູ�ສົ່ງ 
ອອກກາເຟທີ່ຂ�ອນຂ�າງນ�ອຍ ແຕ�ແນວໃດກ�່ຕາມ ກ�່ເປັນຜູ�ສົ່ງອອກ 
ກາເຟທີ່ໃຫຍ�ທີ່ສຸດ ເປັນອັນດັບທີ່ 39 ຂອງໂລກໃນດ�ານມູນຄ�າ 
ແລະ ເປັນຜູ �ສົ ່ງອອກດ�ານປະລິມານອັນດັບທີ ່ 31 ຂອງໂລກ    
ໃນປີ 2019. 

ການສົ່ງອອກຂອງຂະແໜງການໄດ�ເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວໃນທຸກ
ດ�ານ ແລະ ໂດຍການສົມທຽບກັບຜູ�ສ່ົງອອກກາເຟລາຍອ່ືນ, ເຖິງແມ�ນ 
ວ�າຈະມີຄວາມຊັກຊ�າກວ�າຜະລິດຕະພັນສົ່ງອອກປະເພດອື່ນຂອງ 
ລາວກ�ຕ່າມ. ໂດຍດ�ານປະລິມານແລ�ວ, ການສ່ົງອອກກາເຟລາວເພ່ີມ 
ຂຶ້ນຈາກ 9,193 ໂຕນໃນປີ 2010 ມາເປັນ 27,435ໂຕນ ໃນປີ 
2019. ໃນດ�ານມູນຄ�າຂອງການສົ່ງອອກທັງໝົດຂອງ ສປປ ລາວ, 

ກາເຟໄດ�ຫ�ດລົງຈາກຈຸດສູງສຸດປະມານ 4.4% ໃນປີ 2012 ມາເປັນ 
1.1% ໃນປ ີ2019 (ຮູບພາບ 13). ແນວໃດກ�່ຕາມ, ການສົ່ງອອກ 
ຂອງກາເຟລາວ ໄດ�ເພີ່ມຂຶ້ນໃນຊຸມປີຜ�ານມາຢູ�ໃນສ�ວນແບ�ງການສົ່ງ 
ອອກກາເຟໂລກ, ຈາກ 0.10% ໃນປີ 2012 ມາເປັນ 0.2% 
ໃນປີ 2019.

2.4. ການສົ່ງອອກກາເຟລາວ
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ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ITC, ແຜນທີ່ການຄ�າ

ຮູບພາບ 12: ການສົ່ງອອກຂອງໜວດຜະລິດຕະພັນກະສິ��ບາງຢ�າງ (2019)

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ITC, ແຜນທີ່ການຄ�າ

ຮູບພາບ 13: ການສົ່ງອອກກາເຟລາວ (2010 -2019)
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 ກ�ອງ 2: ຄວາມແຕກຕ�າງລະຫວ�າງ ຂ�້ມູນການຄ�າໂດຍກົງ ແລະ ການຄ�າຮຽນແບບ
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[ 2. ສະພາບການພາຍໃນປະເທດ  ]

Photo: IT
C

ເມັດກາເຟດິບກວມເອົາການສົ່ງອອກສ�ວນຫຼາຍ. ການສົ່ງອອກ
ກາເຟທ່ີບ�ຖື່ກຂ້ົວ ແລະ ບ�ຖື່ກຫ�ດສານຄາເຟອິນກວມເອົາ
ເຖິງ 85.1% ຂອງການສ່ົງອອກທັງໝົດໃນ 2019. 
ໃນທາງກັບກັນ, ກາເຟຂົ້ວແມ�ນຖືກຂາຍໃນຕະ
ຫຼາດພາຍໃນ ແລະ ພາຍໃນພາກພ້ືນເປັນຫັຼກ. 
ຜະລິດຕະພັນກາເຟຮູບແບບອື່ນໆ,  ເຊັ່ນ 
ກາເຟຫ�ດສານຄາເຟອິນ ແລະ ກາເຟທີ່ມີ
ທັງເປຶອກ ຂ�ອນຂ�າງທ່ີຈະກວມເອົາສ�ວນ
ແບ�ງຂອງມູນຄ�າການສົ່ງອອກທັງໝົດ
ໃນ��ນວນທີ່ໜ�ອຍຫຼາຍ. 
     ກາເຟອາຣາບິກກ�າ ແລະ ໂຣບັສຕ�າ
ແຕ�ລະຢ�າງກວມເອົາປະມານ  50% 
ຂອງການສົ່ງອອກ ຊຶ່ງເປັນຜົນມາຈາກ
ຄວາມ��ຄັນທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນຂອງກາເຟອາລາ
ບິກກາ, ຊຶ່ງໄດ�ເພີ່ມຂຶ້ນຈາກປະມານ 10% 
ຂອງການສ່ົງອອກເມ່ືອ 15 ປີກ�ອນ. ໃນດ�ານປະ
ລິມານແລ�ວ, ຂ�ອນຂ�າງທີ່ຈະເວົ້າໄດ�ວ�າ ການສົ່ງ
ອອກກາເຟ ໂຣບັສຕ�າ ໃນປະຈຸບັນຢູ�ທີ່ປະມານ 
10,000-15,000 ໂຕນ, ໂດຍມີປະລິມານທ່ີຂ�ອນຂ�າງມະ
ຫາສານ��ລັງຖືກຄ�າຂາຍຢ�າງບ�່ເປັນທາງການຢູ�ຕາມຊາຍແດນ
ຫວຽດນາມ ແລະ ໄທ (ກ�ອງ 2), ໃນຂະນະທີ່ການສົ່ງອອກ ອາຣາ
ບິກກ�າ ລວມທັງໝົດມີປະມານ 13,000-15,000 ໂຕນ.

ການສົມທຽບລະຫວ�າງ ຂ�້ມູນການຄ�າໂດຍກົງ ແລະ ການຄ�າຮຽນ 
ແບບຂອງ ສປປ ລາວ (ລາຍງານໂດຍ ສປປ ລາວ ແລະ ປະເທດປາຍ 
ທາງຕາມ��ດັບ) ໄດ�ສະແດງໃຫ�ເຫັນວ�າ ການສົ່ງອອກອາດຖືກລາຍ 
ງານບ�່ຄົບຖວນ ປະມານ 10% - 30% (ຮູບພາບ 14). ສິ່ງດັ່ງກ�າວ 
ສອດຄ�ອງກັບການພົບເຫັນຈາກການສຶກສາຂອງກອງທຶນການເງິນສາ
ກົນ (IMF) ໃນປີ 2017 ກ�ຽວກັບສະຖິຕິການຄ�າໃນ ສປປ ລາວ, 
ຊຶ່ງໄດ�ສະຫ�ບວ�າ: 
‘ຜົນໄດ�ຮັບຂອງພວກເຮົາໄດ�ຊ້ີໃຫ�ເຫັນວ�າ, ໃນປີ 2014/15, ການສ່ົງ 
ອອກຖືກລາຍງານບ�່ຄົບຖ�ວນປະມານ 8 ຫາ 50 ເປີເຊັນ [...]. 
ການລາຍງານບ�່ຄົບຖ�ວນນັ້ນແມ�ນຢູ�ໃນດ�ານການຄ�າກັບຄູ� ຮ�ວມການ 
ຄ�າລາຍໃຫຍ�, ຊຶ່ງລວມທັງປະເທດໄທ (17 ເປີເຊັນຂອງການຄ�າທັງ 
ໝົດ), ຈີນ (10 ເປີເຊັນຂອງການຄ�າທັງໝົດ) ແລະ ຫວຽດນາມ (3 

ເປີເຊັນຂອງການຄ�າທັງໝົດ).’4

��ອະທິບາຍທີ່ເປັນໄປໄດ�ຢ�າງໜຶ່ງ��ລັບຄວາມແຕກຕ�າງດັ່ງກ�າວນີ້ 
ອາດແມ�ນການສ່ົງອອກຂ�າມຊາຍແດນທ່ີບ�ເ່ປັນທາງການໂດຍສະເພາະ 
ແມ�ນການສົ່ງອອກໄປສູ�ປະເທດ ຫວຽດນາມ ແລະ ໄທ, ຊຶ່ງສາມາດ 
ກວມເອົາປະລິມານຂອງເມັດກາເຟດິບ (ສ�ວນຫຼາຍແມ�ນໂຣບຸດສຕາ) 
ຕື່ມອີກເຖິງ 6,000-10,000 ໂຕນ, ໂດຍຄາດວ�າມີມູນຄ�າໃນຕະ 
ຫຼາດເຖິງ $15 ລ�ານໂດລາ ເຖິງ $25 ລ�ານໂດລາ.

4 Geo�rey Bannister, Manuk Ghazanchyan and Theodore Pierre 
Bikoi, “IMF Working Paper – LAO P.D.R.: Assessing the Quality 
of Trade Statistics”, 2017.
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ໃນຊຸມປີທີ່ຜ�ານມາ, ການສົ່ງອອກກາເຟລາວ ໄດ�ຫັນປ�ຽນໄປສູ�ຕະ 
ຫຼາດຢູ�ໃນພາກພື້ນ. ໃນປີ 2010-19, ຕະຫຼາດອາຊີໄດ�ເພີ່ມຂຶ້ນ 
ຈາກ 15.7% ຂອງການສົ່ງອອກກາເຟລາວ ມາເປັນ 86.5%. 
ການຂະຫຍາຍຕົວດັ່ງກ�າວສ�ວນໃຫຍ�ແມ�ນ��ໜ�າໂດຍ ປະເທດ 
ຫວຽດນາມ, ຊຶ່ງຂະຫຍາຍຕົວຈາກການເປັນຈຸດໝາຍປາຍທາງ 
��ລັບການສົ່ງອອກ 0.7% ຂອງມູນຄ�າໃນປ ີ2010 ມາເປັນ 54% 

ໃນປີ 2019 (ຮູບພາບ 15). ປະເທດໄທ, ຍີ່ປຸ�ນ ແລະ ��ປູເຈຍ 
ແມ�ນຕະຫຼາດພາກພື້ນທີ່��ຄັນເຊັ່ນກັນ. ໃນປ ີ 2010-19, ສ�ວນ 
ແບ�ງຂອງການສົ່ງອອກທັງໝົດຂອງລາວ ໄປທີ່ສະຫະພາບເອີຣົບໃນ 
ດ�ານມູນຄ�າ ຕົກຕ�່າລົງຈາກ 83.2% ມາເປັນ 11.8% ເຊັ່ນດຽວ 
ກັນໃນດ�ານປະລິມານທີ່ຖືກສົ່ງອອກ ຫ�ດຕ�່າລົງຈາກ 7,670 ໂຕນ 
ເປັນ 2,911 ໂຕນ. 

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: UN Comtrade ອົງການອາຫານ ແລະ ກະສິ�� (FAO), MoIC ແລະ LCA.

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ITC, ແຜນທີ່ການຄ�າ

ຮູບພາບ 14: ມູນຄ�າ ແລະ ປະລິມານຂອງການສົ່ງອອກກາເຟ ຂອງ ສປປ ລາວ
USD ລ�ານໂດລາ (ມູນຄ�າ), ລ�ານໂຕນ (ປະລິມານ)

ຮູບພາບ 15: ການສົ່ງອອກກາເຟລາວຕາມປະເທດປາຍທາງ (2010-19)
ເປີເຊັນຂອງມູນຄ�າທັງໝົດຂອງການສົ່ງອອກກາເຟ
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Photo: (cc) trophygeek,

ໂດຍການພັດທະນາ ແລະ ຈັດຕັ້ງປະຕິບັດນະໂຍບາຍທີ່ກະທົບຕ�່ 
ຂະແໜງການ ແລະ ການຄ�າ, ການ��ນວຍຄວາມສະດວກໃຫ�ແກ� 
ການປຶກສາຫາລືພາກລັດ-ເອກະຊົນ, ການເກັບ�� ແລະ ການແຈກ 
ຍາຍຂ�້ມູນດ�ານການຜະລິດ ແລະ ຕະຫຼາດ ແລະ ການຈັດຕັ້ງປະຕິ 
ບັດການຮ�ວມກັນ, ສະຖາບັນສະໜັບສະໜູນດ�ານການຄ�າໄດ�ມີພາ 
ລະບົດບາດອັນ��ຄັນໃນການສະໜັບສະໜູນການຮັບຮູ�ເຖິງທ�າແຮງ 
ດ�ານການຄ�າລະດັບສາກົນຂອງຂະແໜງການ. ສະຖາບັນເຫຼົ່ານີ້ໄດ� 
ຕອບສະໜອງການບ�ລິການທີ່��ຄັນຫຼາຍຢ�າງໃຫ�ແກ�ລູກຄ�າໃນຂະ 
ແໜງເອກະຊົນ ແລະ ພາກລັດ ແລະ ມີບົດບາດອັນ��ຄັນໃນການ 
ຈັດຕັ້ງປະຕິບັດແຜນທິດທາງສະບັບນີ້, ລວມທັງການພັດທະນາຂີດ 
ຄວາມສາມາດ, ການປະຕິຮູບນະໂຍບາຍ, ການດຶງດູດການລົງທຶນ 
ແລະ ການປັບປຸງແນວໂນ�ມຂອງການສົ່ງອອກໃຫ�ດີຂຶ້ນ. ແນວໃດກ�່ 
ຕາມ, ຂ�້��ກັດດ�ານຂີດຄວາມສາມາດໃນການ��ເນີນພາລະກິດ 
ຂອງສະຖາບັນເຫຼົ່ານີ້ ແລະ ການຂາດຄວາມສອດຄ�ອງຂອງຄວາມ 
ສົນໃຈຂອງຜູ�ມີສ�ວນຮ�ວມພ�ອມກັບບຸລິມະສິດພວກເຂົາບາງສ�ວນ 
ໄດ�ຫ�ດຜ�ອນປະສິດທິພາບຂອງພວກເຂົາລົງ. ການປະຕິຮູບ ແລະ 
ແນວທາງແບບໃໝ�ເປັນສິ່ງທີ່��ເປັນເພື່ອສ�າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ� 
ແກ�ຜົນກະທົບຂອງສະຖາບັນສະໜັບສະໜູນດ�ານການຄ�າ ທີ່ເຄື່ອນ 
ໄຫວວຽກງານຢູ�ໃນຂະແໜງການກາເຟລາວ. 
     ຂະແໜງກາເຟລາວ ໄດ�ຮັບການສະໜັບສະໜູນຈາກຄະນະ�� 
ມະການເພື່ອສົ່ງເສີມກາເຟລາວ (LCB/CNCL), ອົງການມືອາຊີບສາ 
ກົນ ໂດຍໄດ�ຮັບສິດໃນການເປັນຕົວແທນໃຫ�ແກ�ຂະແໜງກາເຟ 
ລາວທັງໝົດ ແລະ ສະມາຄົມກາເຟລາວທີ່��ພາໂດຍພາກເອກະ 
ຊົນ, ເຊັ່ນ ດຽວກັບສະຫະກອນຜູ�ຜະລິດກາເຟ. ຄຽງຄູ�ກັບບັນດາຜູ� 
ທີ່ສົນໃຈໃນດ�ານທຸລະກິດ, ຂະແໜງດັ່ງກ�າວຍັງໄດ�ຮັບການສະໜັບ 
ສະໜູນໂດຍວຽກງານຂອງ ສະພາບການຄ�າ ແລະ ອຸດສາຫະ�� 
ແຫ�ງຊາດລາວ (LNCCI).  ໂດຍສະເພາະລັດຖະບານໄດ�ມີສ�ວນ 

ຮ�ວມເຂົ້າໃນຂະແໜງການດັ່ງກ�າວ ໃນລະດັບສູນກາງ, ຂັ້ນແຂວງ 

ແລະ ຕະຫຼວດຮອດຂັ້ນເມືອງ ໂດຍຜ�ານວຽກງານຂອງ ກະຊວງ 
ອຸດສາຫະ�� ແລະ ການຄ�າ (MoIC), ກະຊວງກະສິ�� ແລະ 
ປ�າໄມ� (MAF), ກະຊວງການເງິນ (MoF), ກະຊວງຊັບພະຍາ 
ກອນ��ມະຊາດ ແລະ ສິ່ງແວດລ�ອມ (MoNRE), ກົມມາດຕະ 
ຖານ ແລະ ວັດແທກ (DoSM) ອົງການວິທະຍາສາດ ແລະ ເຕັກໂນ 
ໂລຊີ ແຫ�ງຊາດ (NAST), ພະແນກກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� ແຂວງ 
(PAFO), ພະແນກອຸດສາຫະ�� ແລະ ການຄ�າແຂວງ ແລະ ຫ�ອງ 
ການກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� ເມືອງ (DAFO), ເຊັ່ນດຽວກັບຜ�ານອົງ 
ການຈັດຕັ້ງພາກລັດ, ເຊັ່ນ ສະຖາບັນຄົ້ນຄວ�າກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� 
ພາຍໃຕ� ກະຊວງກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� (ຕາຕະລາງ 2). 

2.5. ສະຖາບັນສະໜັບສະໜູນດ�ານການຄ�າ

 ກ�ອງ 3: ສະພາບການຂອງປະເທດ ແລະ ຂ�້ຄວາມ��ຄັນ��ລັບ ແຜນທິດທາງ

ສະພາບການຂອງປະເທດຂອງຂະແໜງກາເຟລາວ - ລວມທັງ 
ແນວໂນ�ມການພັດທະນາ, ການວາງແຜນ ແລະ ການວາງນະ 
ໂຍບາຍຕ�າງໆ, ສະຖານະການດ�ານເສດຖະກິດສັງຄົມ, ສາຍ 
ພົວພັນພາຍໃນຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າ, ຜົນການ��ເນີນງານໃນການ 
ສົ່ງອອກ ແລະ ບົດບາດ ແລະ ຄວາມຮັບຜິດຊອບຂອງສະຖາ 
ບັນສະໜັບສະໜູນດ�ານການຄ�າຕ�າງໆ ໄດ�ປ�ຽນແປງລັກສະນະ 
ຂອງທ�າແຮງໃນອະນາຄົດຂອງຂະແໜງການ. ນອກຈາກແກ�ໄຂ 

ສ່ິງທ�າທາຍທ່ີຈັດລຽງໄວ�ດ�ານລຸ�ມ, ແຜນທິດທາງ ຍັງໄດ�ຍົກສູງ 
ຈຸດແຂງໃນການ��ນົດຕະຫຼາດການສົ່ງອອກທີ່ມີທ�າແຮງສູງຢູ� 
ໃນພາກພ້ືນ ແລະ ນອກຈາກນ້ັນ, ຍັງມີຄວາມເປັນໄປໄດ���ລັບ 
ການເພີ່ມການສົ່ງອອກທີ່ເປັນການເພີ່ມມູນຄ�າໃຫ�ສູງຂຶ້ນ ແລະ 

ທ�າແຮງໃນການປະຍຸກ ແລະ ປັບປ�ຽນໃນທົ່ວຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າ 
ອີກດ�ວຍ. 
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ຄະນະ��ມະການແຫ�ງຊາດເພື່ອສົ່ງເສີມກາເຟລາວ (LCB/CNCL) ແມ�ນອົງການຈັດຕັ້ງທີ່ຮັບຜິດຊອບຕ�່ການເປັນຕົວ 
ແທນໃຫ�ແກ�ຂະແໜງກາເຟລາວ. ສ�າງຕັ້ງຂຶ້ນຢ�າງເປັນທາງການໂດຍ��ລັດນາຍົກລັດຖະມົນຕີ ເລກທີ 085/ນຍ, 
ລົງວັນທີ 25/06/2010, CNCL ໄດ�ເຕົ້າໂຮມຜູ�ມີສ�ວນຮ�ວມຈາກພາກລັດ ແລະ ເອກະຊົນທີ່ກ�ຽວຂ�ອງໃນຕ�ອງໂສ� 
ມູນຄ�າກາເຟ ໂດຍມີໜ�າທີ່ຫຼັກໃນການຮັບປະກັນການຊີ້����ພາດ�ານແນວຄິດການເມືອງ ແລະ ສະຖາບັນຍຸດທະ 
ສາດແຫ�ງຊາດ ເພື່ອການສົ່ງເສີມ ແລະ ພັດທະນາກາເຟລາວ (LCSDS). 

ຄະນະ��ມະການແຫ�ງຊາດເພື່ອສົ່ງເສີມ
ກາເຟລາວ (LCB/CNCL) 

LCA ເປັນສະມາຄົມຂອງພາກເອກະຊົນ ທີ່ສະໜັບສະໜູນການຜະລິດກາເຟລາວ, ເກັບ��ສະຖິຕິກ�ຽວກັບການສົ່ງ 
ອອກ ແລະ ການສົ່ງເສີມກາເຟລາວສູ�ສາກົນ ຕັ້ງແຕ�ປີ 1994 ເປັນຕົ້ນມາ.

ສະມາຄົມກາເຟລາວ 

ສະຫະກອນຜູ�ຜະລິດກາເຟ, ເຊ່ັນ ສະຫະກອນຜູ�ຜະລິດກາເຟເຂດພູພຽງບ�ລະເວນ (CPC) ແລະ ສະຫະກອນຊາວສວນ 
ໃຈກາເຟ (JCFC), ໃຫ�ການຊ�ວຍເຫຼືອແກ�ສະມາຊິກ ຜ�ານການສະໜັບສະໜູນດ�ານວິຊາການ ແລະ ດ�ານການເງິນ, ກິດ 
ຈະ��ການຕະຫຼາດ, ແລະ ໂຄງລ�່າງພື້ນຖານດ�ານການປຸງແຕ�ງ ແລະ ຂະໜາດນ�ອຍອ່ືນໆ. 

ສະຫະກອນຜູ�ຜະລິດກາເຟ

MAF ເຮັດໜ�າທີ່ຊີ້��ລວມ ການພັດທະນາຂອງຂະແໜງກາເຟ ຜ�ານກົມປູກຝັງ (DoA), ກົມແຜນການ ແລະ ການ 
ຮ�ວມມື (DPC) ແລະ ກົມສົ່ງເສີມກະສິ�� ແລະ ສະຫະກອນ (DAEC) ແລະ ເປັນປະທານໃຫ�ແກ�ຄະນະ��ມະ 
ການແຫ�ງຊາດເພື່ອສົ່ງເສີມກາເຟລາວ ອີກດ�ວຍ

ກະຊວງກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� (MAF)

ສະຖາບັນຄົ້ນຄວ�າກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� ແຫ�ງຊາດ ຮັບຜິດຊອບລວມວຽກງານຄົ້ນຄວ�າທາງດ�ານກະເສດສາດ ແລະ 
ການພັດທະນາແນວພັນຕ�າງໆ ຜ�ານສູນທົດລອງການຄົ້າຄວ�າກາເຟ ຢູ�ບ�ານ ອີຕູ. 

ສະຖາບັນຄົ້ນຄວ�າກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� 
ແຫ�ງຊາດ, MAF

MoIC ວາງກົດລະບຽບດ�ານອຸດສາຫະ��ຢູ�ໃນ ສປປ ລາວ ແລະ ພະແນກອຸດສາຫະ�� ແລະ ການຄ�າແຂວງ 
ກວດກາຊີ້��ການຂາຍ, ການຂົນສົ່ງ, ການປຸງແຕ�ງ ແລະ ການສົ່ງອອກກາເຟ. 

ກະຊວງ ອຸດສາຫະ�� ແລະ ການຄ�າ 
(MoIC)

ສະພາການຄ�າ ແລະ ອຸດສາຫະ�� ແຫ�ງຊາດລາວ (LNCCI) ສ�າງຕັ້ງຂຶ້ນໃນປີ 1983 ເປັນອົງກອນອິດສະຫຼະທີ່ເປັນຕົວ 
ແທນໃຫ�ແກ�ພາກທຸລະກິດ ຢູ�ໃນ ສປປ ລາວ. ປະຈຸບັນມີສະມາຊິກຫຼາຍກວ�າ 1,000ຄົນ ທີ່ເປັນຕົວແທນຜ�ານ 18 
ສະພາການຄ�າຂັ້ນແຂວງ ແລະ ສະມາຄົມ ແລະ ກຸ�ມທຸລະກິດຕ�າງໆ. 

ສະພາການຄ�າ ແລະ ອຸດສາຫະ�� 
ແຫ�ງຊາດລາວ (LNCCI) 

MoF ຮັບຜິດຊອບດ�ານການເງິນ, ງ�ບປະມານ ແລະ ອາກອນທົ່ວປະເທດ, ແລະ ດ�ວຍເຫດນັ້ນ ຈຶ່ງສາມາດຈັດສັນ 
ທືນຮອນພາກລັດເພື່ອພັດທະນາ ຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າກາເຟ. ກະຊວງດັ່ງກ�າວເປັນຜູ�ມີບົດບາດ��ຄັນ ໃນການສະໜັບສະ 
ໜູນຂີດຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນຂອງຂະແໜງກາເຟ ໂດຍຜ�ານການປັບໃຊ�ລະບອບການເກັບອາກອນ ແລະ 
ການຍົກເວັ້ນອາກອນຕາມເປົ້າໝາຍ. 

ກະຊວງ ການເງິນ (MoF)

MoNRE ເປັນຜູ�ມີບົດບາດ��ຄັນໃນການສະໜັບສະໜູນຕົວແບບການປະສົມປະສານດ�ານກະສິ��ປ�າໄມ� ໃນການ 
ຜະລິດກາເຟ, ແລະ ��ພາວຽກງານມາດຕະຖານຄວາມຍືນຍົງ ແລະ ການປັບໂຕໃຫ�ເຂົ້າກັບການປ�ຽນແປງດ�ານດິນຟ�າ 
ອາກາດ. ກະຊວງດັ່ງກ�າວສ�າງຕັ້ງຂຶ້ນໃນປ ີ 2011 ໂດຍການໂຮມເອົາວຽກງານການບ�ລິຫານຊັບພະຍາກອນນ�້າ ແລະ 
ສິ່ງແວດລ�ອມ (WREA) ເຂົ້າມາຢູ�ໃນຄວາມຮັບຜິດຊອບຂອງຄະນະ��ມະການຄຸ�ມຄອງທີ່ດິນແຫ�ງຊາດ (NLMA) 
ແລະ ໜ�າທີ່ຮັບຜິດຊອບຂອງກະຊວງຕ�າງໆ��ນວນໜຶ່ງ, ລວມທັງກົມທ�ລະນ,ີ ແລະ ການອະນຸລັກປ�າໄມ� ແລະ 
ພະແນກການຕ�າງໆ ພາຍໃນ ກະຊວງກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� ເຂົ້າມາໄວ�ຮ�ວມກັນ.

ກະຊວງຊັບພະຍາກອນ��ມະຊາດ 
ແລະ ສິ່ງແວດລ�ອມ (MoNRE) 

ພາຍໃຕ�ຄະນະ��ມະການແຫ�ງຊາດເພື່ອວິທະຍາສາດ ແລະ ເຕັກໂນໂລຊີ (NAST) ຊື່ງຮັບຜິດຊອບຕ�່ການ��ນົດ 
ມາດຕະຖານ (ຕ.ຢ. ຄວາມປອດໄພຂອງອາຫານ) ແລະ ການຄຸ�ມຄອງກ�ຽວກັບຊັບສິນທາງປັນຍາ, DoSM ພົວພັນ 
ສະເພາະເຂົ້າໃນຄວາມພະຍາຍາມໃນການວາງ ມາດຕະຖານ ແລະ ການຈັດລະດັບຂອງຄຸນນະພາບກາເຟ. 

ກົມມາດຕະຖານ ແລະ ວັດແທກ 
(DoSM), NAST

PAFO ເປັນອົງການຊ້ີ��ໃນລະດັບແຂວງຂອງ MAF, ຊ່ຶງອອກໃບອະນຸຍາດຕ�າງໆ ຊ້ີ��ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດນະໂຍບາຍ 
ແຫ�ງຊາດ ໃນຂັ້ນທ�ອງຖິ່ນ, ເກັບ��ຂ�້ມູນຕ�າງໆ ແລະໃຫ�ການສະໜັບສະໜູນທີ່��ເປັນຜ�ານແຜນງານຕ�າງໆ ທີ່ມີຢູ�

ພະແນກກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� ແຂວງ 
(PAFO)

DAFO ແມ�ນອົງການຈັດຕັ້ງຂັ້ນທ�ອງຖິ່ນຂອງ MAF ຮັບຜິດຊອບໃນການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດນະໂຍບາຍແຫ�ງຊາດ 
ໃນຂັ້ນ ທ�ອງຖິ່ນ ແລະ ປະສານສົມທົບວຽກງານປະ��ວັນກັບຊາວບ�ານຢ�າງເປັນປົກກະຕິ

ຫ�ອງການກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� ເມືອງ 
(DAFO)

ພະແນກດັ່ງກ�າວ��ນວຍຄວາມສະດວກກ�ຽວກັບການຂາຍ ໃຫ�ແກ�ບ�ລິສັດ/ໂຮງງານປຸງແຕ�ງ ຫຼື ຜູ�ສົ່ງອອກ, ແລະ ຫຼັງ 
ຈາກນັ້ນອອກໃບອະນຸຍາດໃນການຂົນສົ່ງໃຫ�. ພະແນກຕິດຕາມການຂົນສົ່ງກາເຟທັງໝົດ. 

ພະແນກ ອຸດສະຫະ�� ແລະ 
ການຄ�າ ແຂວງ

ຕາຕະລາງ 2: ສະຖາບັນການຄ�າ ແລະ ສະໜັບສະໜູນ ທີ່ເຄື່ອນໄຫວວຽກງານຢູ�ໃນຂະແໜງກາເຟ

ສະຖາບັນ ການປະເມີນຜົນກິດຈະ��ທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ 



Photo: (cc) Duncan C, Coffee.jpg
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ທ�າແຮງເພື່ອພັດທະນາການສົ່ງອອກກາເຟລາວທີ່ມີມູນຄ�າສູງກວ�າ 
ແລະ ເພື່ອຂະຫຍາຍການປະກອບສ�ວນຂອງຂະແໜງການເຂົ້າໃນ 
ເສດຖະກິດພາຍໃນຜ�ານການສົ່ງເສີມການຄ�າໃຫ�ມີສູງຂຶ້ນນັ້ນ ຖືກ 
ກີດຂວາງດ�ວຍຂີດ��ກັດທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບຄວາມສາມາດໃນການ 
ຜະລິດ, ການເຮັດໃຫ�ມີຄວາມຫຼາກຫຼາຍ ແລະ ດ�ານຄຸນນະພາບ, 
ແລະ ອົງການຈັດຕັ້ງຂະແໜງການ ແລະ ສະພາບແວດລ�ອມຂອງ 
ການ��ເນີນທຸລະກິດ.
     ຜົນຜະລິດໃນລະດັບສວນກາເຟ ແລະ ແນວໂນ�ມທາງດ�ານ 
ຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດທ່ີຂ�ອນຂ�າງມີຕ�າ່, ໄດ���ກັດຂີດຄວາມ 
ສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນ ແລະ ເຮັດໃຫ�ລາຍຮັບຂອງຂະແໜງການ 
ຫ�ດລົງ. ສະນັ້ນ ມັນຈຶ່ງມີຄວາມ��ເປັນທີ່ຂີດຄວາມສາມາດໃນການ 
ຄົ້ນຄວ�າ ແລະ ການເຮັດໃຫ�ເປັນການຄ�າ ຈະຕ�ອງຖືກພັດທະນາ 
ເພີ່ມຂຶ້ນໄປເລື້ອຍໆ ເພື່ອຍົກລະດັບຜົນຜະລິດໃຫ�ສູງຂຶ້ນ.
     ການຄຸ�ມຄອງຄຸນນະພາບຍັງຄົງເປັນບັນຫາອັນ��ຄັນ ແລະ ຂະ 
ແໜງການກາເຟລາວ ແມ�ນເອື່ອຍອີງໃສ�ຕະຫຼາດທົ່ວໄປເປັນຫຼັກ 
ໂດຍມີສ�ວນແບ�ງຕະຫຼາດພຽງເລັກໜ�ອຍເທົ່ານັ້ນ. ມາດຕະຖານຄຸນ 
ນະພາບຂັ້ນຕ�່າສຸດ ��ລັບການສົ່ງອອກກາເຟຍັງບ�່ທັນຖືກວາງອອກ. 
ມີພຽງຜູ�ມີບົດບາດ��ຄັນ ��ນວນໜຶ່ງຢູ�ໃນຂະແໜງການທີ່ສາມາດ 
ຊອກຫາຜູ�ຊື້ທີ່ຊື້ໃນລາຄາທີ່ສູງກວ�າ ເນື່ອງມາຈາກຊື່ສຽງຂອງພວກ 
ເຂົາທີ່ໄດ�ຮັບຄວາມເຊື່ອຖື ແລະ ຄຸນນະພາບທີ່ສູງກວ�າຂອງກາເຟທີ່ 
ສາມາດຜະລິດໄດ�. ໂດຍສະເພາະແລ�ວ, ທ�າແຮງຂອງກາເຟພິເສດ 
ລາວ ທີ່ຜະລິດເພື່ອສົ່ງອອກ ຍັງບ�່ທັນຖືກຮັບຮູ�ຢ�າງເຕັມສ�ວນ ແລະ 
ມາດຕະຖານຄວາມຍືນຍົງແບບສະໝັກໃຈ ຍັງທັນຖືກ��ໃຊ�ຢ�າງ 
ເຕັມສ�ວນ.
     ການປົກຄອງຂະແໜງການທີ່ອ�ອນແອ ແລະ ຂາດໂອກາດໃນ 
ການເຂົ້າມີສ�ວນຮ�ວມຢ�າງມີຄວາມໝາຍຂອງພາກເອກະຊົນ ໄດ��� 
ກັດຄວາມສາມາດຂອງຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າ ໃນການປ�ຽນແປງ ແລະ ປັບ 
ໂຕໃຫ�ເຂົ້າກັບການປະຕິຮູບໃນຄວາມຕ�ອງການຂອງສາກົນໄດ�ຢ�າງ
ວ�ອງໄວທັນການ. ສິ່ງດັ່ງກ�າວສາມາດເຫັນໄດ�ຈາກການ��ກັດຂອບ 
ເຂດຂອງອົງການຂະແໜງການ, ຊຶ່ງກິດຂວາງການປະສານງານຢ�າງ 
ມີປະສິດທິພາບ. ໃນທາງກົງກັນຂ�າມ, ສະພາບແວດລ�ອມທາງດ�ານ 
ທຸລະກິດທີ່ປ�ຽນແປງຢູ�ຕະຫຼອດເວລາໄດ�ເຮັດໃຫ�ການລົງທຶນ ແລະ 
ການຂະຫຍາຍຕົວຂອງຂະແໜງກາເຟມີຄວາມຊັກຊ�າ ແລະ ເຮັດໃຫ� 
ຄ�າໃຊ�ຈ�າຍໃນການຂົນສົ່ງສູງຂຶ້ນ ແລະ ກີດຂວາງການເຂົ້າເຖິງຕະ 
ຫຼາດ ແລະ ຄວາມສາມາດໃນການພົບເຫັນຕະຫຼາດທີ່��ຄັນ ໄດ�ປິດ 

ບັງການສົ່ງອອກເປັນພິເສດ. ບັນຫາຕ�າງໆເຫຼົ່ານີ້ ຍັງຄົງກ�ຽວຂ�ອງ 
ກັບການພັດທະນາແບບຍືນຍົງ ແລະ ທົ່ວເຖິງຂອງຂະແໜງການ, 
ແລະ ໃນການຮັບເອົາ ແລະ ການ��ໃຊ� ບັນດາເຄື່ອງມືດີຈີຕອລ 
ຕ�າງໆ ໄດ�ຢ�າງມີປະສິດທິພາບ ອີກດ�ວຍ. 

ສິ່ງທ�າທາຍອັນ��ຄັນທີ່ມີຕ�່ກັບຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນຂອງ
ຂະແໜງການເຫຼົ່ານີ້ ຖືກສຶກສາເພີ່ມຕື່ມຜ�ານໂດຍສາມເສົາຄ�້າ: ຂີດ 
��ກັດໃນຄວາມສາມາດທີ່ຈະແຂ�ງຂັນຂອງຜູ�ປະກອບການຂະໜາດ
ຈຸລະພາກ, ນ�ອຍ ແລະ ກາງ (MSMEs), ການເຊື່ອມຕ�່ ແລະ ການ 
ປ�ຽນແປງ (ຕາຕະລາງ 3), ໃນສາມຂັ້ນຂອງລະດັບຄວາມສາມາດ 
ຂອງບັນດາບ�ລິສັດ, ສະພາບແວດລ�ອມໃນການ��ເນີນທຸລະກິດ 
ທີ່ກະທົບໂດຍທັນທີ ແລະ ສະພາບແວດລ�ອມທົ່ວປະເທດ. ຂີດ 
��ກັດຖືກປະເມີນໃນຄວາມຮຸນແຮງຢູ�ໃນສາມລະດັບ (ຕ�່າ, ກາງ 
ແລະ ສູງ), ກິດຈະ��ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງໃນແຜນການການປະຕິບັດງານ 
ເພື່ອແກ�ໄຂແຕ�ລະຂ�້��ກັດນັ້ນ ແມ�ນຖືກ��ນົດໄວ�ເຊັ່ນກັນ.

3. ສ່ິງທ�າທາຍໃນຂະແໜງການ

ຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ ແລະ ຜົນຜະລິດທີ່ໄດ�ໃນລະດັບຕ�່າ, 
ໂດຍສະເພາະໃນພື້ນທີ່ຜະລິດກາເຟໂຣບັສຕ�າ, ໄດ���ກັດໂອກາດ 
ໃນການສ�າງລາຍໄດ� ແລະ ຫ�ດຜ�ອນຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນ 
ຂອງຜູ�ສົ່ງອອກກາເຟລາວ. ໂດຍສະເພາະຢ�າງຍິ່ງ, ພື້ນທີ່ປູກກາເຟ 

3.1. ການແຂ�ງຂັນ
ຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດທີ່ມີລະດັບຕ�່າ 
��ກັດຂີດຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນ 
ແລະ ໂອກາດໃນການສ�າງລາຍໄດ�

ຄວາມໜັກແໜ�ນຂອງຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນ, ມີສູນ 
ລວມກ�ຽວກັບການ��ເນີນງານໃນປະຈຸບັນຂອງບັນດາບ�ລິສັດ 
ແລະ ປະສິດທິພາບ: ການເຂົ້າເຖິງປັດໄຈ��ເຂົ້າທີ່ຖືກຕ�ອງໃນ 
ລາຄາທີ່ເໝາະສົມ, ການຜະລິດໃນຮູບແບບທີ່ ມີຄວາມສະ 
ໝ�່າສະເໝີ ແລະ ປະຫຍັດຄ�າໃຊ�ຈ�າຍ, ແຕ�ພ�ອມທັງໄດ�ຮັບຜົນ 
ປະໂຫຍດຈາກການບ�ລິການດ�ານສະຖາບັນ ແລະ ທາງທຸລະກິດ 
ທີ່ຖືກຕ�ອງ ແລະ ພ�ອມທັງໂຄງລ�າງພື້ນຖານ ແລະ ຂອບວຽກ 
ງານດ�ານນະໂຍບາຍທາງການຄ�າທີ່ເໝາະສົມອີກດ�ວຍ. 

ຄວາມສາມາດ
ທີ່ຈະແຂ�ງຂັນ

ຄວາມສາມາດໃນການເຕົ້າໂຮມ ແລະ ��ໃຊ�ປະໂຫຍດຈາກຂ�້ 
ມູນ ແລະ ຄວາມຮູ�ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງທາງດ�ານທຸລະກິດ, ລວມທັງ 
ຂ�້ມູນກ�ຽວກັບແນວໂນ�ມຂອງຜູ�ບ�ລິໂພກ, ການປະຕິບັດຕາມ 
ຂ�້��ນົດຕ�າງໆ, ສະຖິຕິປະຊາກອນ, ຂະໜາດ ແລະ ກະແສ 
ຂອງການຄ�າ, ສັນຍາຂ�້ຕົກລົງຕ�າງໆ, ສິ່ງກີດຂວາງຕ�່ການຄ�າ 
ແລະ ຄວາມຮຸນແຮງຂອງການແຂ�ງຂັນ. 

ຄວາມສາມາດ
ທີ່ຈະເຊື່ອມຕ�່ 

ຄວາມສາມາດທີ່ຈະ��ເນີນການປ�ຽນແປງໃນການຮັບມືກັບ 
ຫຼື ການຄາດຄະເນ, ກົນໄກທາງດ�ານຕະຫຼາດທີ່ຫຼາກຫຼາຍ, 
ລວມທັງການປັບໂຕໃນການ��ໃຊ�ຮູບແບບທຸລະກິດຕ�າງໆ, 
ການຄຸ�ມຄອງທາງເລືອກທາງການເງິນ ແລະ ການປະຍຸກຂະ 
ບວນການ ແລະ ຜະລິດຕະພັນຕ�າງໆ. 

ຄວາມສາມາດ
ທີ່ຈະປ�ຽນແປງ

ຕາຕະລາງ 3: ຂອບວຽກງານຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນ 3Cs
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[ 3. ສິ່ງທ�າທາຍໃນຂະແໜງການ  ]

ໂຣບັສຕ�າແມ�ນຂ�ອນຂ�າງແກ�ເກີນໄປກວ�າທີ່ຈະສາມາດສະໜອງຜົນ 
ໄດ�ຮັບທີ່ພຽງພ���ລັບຊາວສວນກາເຟ, ໂດຍສະເພາະຢ�າງຍິ່ງ ເມື່ອ 
ຄ�າແຮງງານ ແລະ ຂະບວນການສ�າງສວນກາເຟທີ່ສົມບູນທີ່ຫ�ດລົງ 
ຊຶ່ງເປັນຜົນມາຈາກຄຸນນະພາບຂອງຜົນຜະລິດ ແລະ ລາຄາກາເຟຢູ� 
ໃນທ�ອງຕະຫຼາດທີ່ຕົກຕ�່າລົງ. ສິ່ງທ�າທາຍດັ່ງກ�າວຖືກເຮັດໃຫ�ຮຸນ 
ແຮງຍິ່ງຂຶ້ນຕື່ມຈາກການລົງທຶນທີ່ບ�່ພຽງພ�, ຊຶ່ງໝາຍຄວາມວ�າມີ 
ຄວາມຂາດເຂີນໃນການປັບປຸງ ແລະ ປູກຕົ້ນກາເຟທົດແທນຄືນ 
ໃໝ� ໂດຍ��ໃຊ�ຊະນິດພັນທີ່ເໝາະສົມ ແລະ ດີກວ�າເກົ່າ. ໂດຍ 
ຂຶ້ນກັບລະດັບຄວາມສູງຂອງພື້ນທີ່, ບ�່ວ�າຈະແມ�ນອາຣາບິກກ�າ ຫຼື 
ໂຣບັສຕ�າກ�່ອາດເໝາະສົມເຊັ່ນກັນ. ບາງພື້ນທີ່ກ�່ຖືກປະຮ�າງ ຫຼື 
ຖືກປູກທົດແທນດ�ວຍພືດຊະນິດອື່ນເນື່ອງຈາກຜົນ��ໄລທີ່ຕົກຕ�່າ 
ຊຶ່ງໄດ���ກັດໂອກາດ��ລັບການຂະຫຍາຍຕົວຂອງຂະແໜງການ.
     ຕົວແບບຂອງການຜະລິດແບບໃໝ� ແມ�ນ��ເປັນເພື່ອຍົກສູງ 
ຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ ແລະ ຜົນ��ໄລໃຫ�ມີສູງຂຶ້ນ, ໃນຂະ 
ນະທີ່ຫ�ດຜ�ອນຜົນກະທົບຕ�່ສິ່ງແວດລ�ອມໃຫ�ໜ�ອຍລົງ. ການປະ 
ສົມປະສານກະສິ��ປ�າໄມ�, ລວມທັງການ��ໃຊ�ຮົ່ມເງ�າຂອງຕົ້ນໄມ�, 
ການຄຸ�ມຄອງດິນທີ່ຖືກຕ�ອງເໝາະສົມ ແລະ ການປະຕິບັດຮູບແບບ 
ການປອດສານພິດ ແລະ ການຢັ້ງຢືນຕ�າງໆ, ຂ�ອນຂ�າງເປັນຕົວຢ�າງ 
ທີ່ເໝາະສົມໃຫ�ແກ�ຜູ�ຜະລິດ ສາມາດປະຕິບັດຕາມໄດ�. ໃນເວລາ 
ດຽວກັນ, ການປັບປຸງການບ�ລິການການສົ່ງເສີມແມ�ນມີຄວາມ�� 
ເປັນເຊັ່ນກັນເພື່ອຂະຫຍາຍຄວາມຮັບຮູ�ໂອກາດຕ�າງໆ ເພື່ອການປັບ 
ປຸງຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ ແລະ ຂະຫຍາຍການ��ໃຊ�ການ 
ປະຕິບັດດ�ານກະສິ��ທ່ີດີໃຫ�ກວ�າງຂວາງອອກ (ຕົວຢ�າງ) ການຄຸ�ມ 
ຄອງດິນ, ການ��ໃຊ�ຮ່ົມເງ�າ ແລະ ການແຕ�ງກ່ິງຕ້ົນກາເຟ), ເຊ່ັນດຽວ 
ກັບການຫັນປ�ຽນການເກັບກ�ຽວ ແລະ ການປະຕິບັດຕາມພາຍຫຼັງ 
ການເກັບກ�ຽວຕ�າງໆ.
.....ສິ່ງທ�າທາຍດ�ານຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດຢູ�ໃນສວນກາເຟ
ຈະຖືກແກ�ໄຂໃນແຜນທິດທາງດັ່ງກ�າວ ໂດຍຜ�ານກິດຈະ��ຕ�າງໆ 
ທີ່ຖືກອອກແບບມາເພື່ອປັບປຸງຄວາມຮູ� ແລະ ຍົກລະດັບການປະ 
ຕິບັດໃນສວນປູກກາເຟ, ລວມທັງຜ�ານການສົ່ງເສີມການເຂົ້າເຖິງ 
ການບ�ລິການດ�ານການເງິນ. 

ໂດຍເພີ່ມຕື່ມເຂົ້າໃນການສະໜັບສະໜູນການສົ່ງອອກກາເຟຄຸນນະ
ພາບປານກາງ (FAQ), ການຍົກລະດັບຂອງການຄຸ�ມຄອງຄຸນນະ 
ພາບ ແມ�ນ��ເປັນເພື່ອສະໜັບສະໜູນທ�າແຮງຂອງການສົ່ງອອກ 

ຂອງກາເຟພິເສດລາວ. ມາດຕະຖານ��ລັບຄຸນນະພາບລະດັບພິ 
ມຽມໂດຍອີງໃສ�ການຈັດລະດັບຄຸນນະພາບ ແລະ ຄຸນນະພາບທາງ 
ດ�ານກາຍຍະພາບຂອງກາເຟ ແມ�ນມີຄວາມ��ເປັນ ແລະ ຂີດຄວາມ 
ສາມາດໃນການປະເມີນຄຸນນະພາບ��ເປັນຕ�ອງເຮັດໃຫ�ເຂັ້ມແຂງ 
ຍິ່ງຂຶ້ນ. ແນວໃດກ�່ຕາມ, ຄວາມສາມາດໃນການປະເມີນຄຸນນະພາບ 
ຂອງກາເຟເປັນ��ນວນຫຼາຍແມ�ນຍັງບ�່ທັນພຽງພ�, ຊຶ່ງເປັນສິ່ງທີ່�� 
ເປັນເພື່ອຮັບປະກັນການຕັ້ງລາຄາທີ່ເໝາະສົມ ແລະ ໃຫ���ຕິຊົມ 
ຂອງຕະຫຼາດໃຫ�ແກ�ຜູ�ຜະລິດ.
.....ຄວາມພະຍາຍາມໃນສິ່ງດັ່ງກ�າວເຫັນໄດ�ໃນການຈັດວາງປະ 
ກອບຂອງການສົ່ງອອກກາເຟ. ເຖິງແມ�ນວ�າຈະມີເງື່ອນໄຂຈະເອື້ອ 
��ນວຍໃຫ�ແກ�ການຜະລິດກ�່ຕາມ, ກາເຟໂຣບັສຕ�າທີ່ມີຄຸນນະພາບ 
ສູງຖືກຂາຍຢູ�ໃນທ�ອງຕະຫຼາດຍັງມີປະລິມານພຽງເລັກໜ�ອຍເທົ່າ 
ນັ້ນ. ໃນຂະນະທີ່ກາເຟໂຣບັສຕ�າແບບຖືກລ�າງບາງ��ນວນ, ທີ່ 
ຂ�ອນຂ�າງຈະເປັນຜົນຜະລິດທີ່ດີ, ຖືກຜະລິດ ແລະ ສົ່ງອອກ, ສິ່ງດັ່ງ 
ກ�າວນີ້ຍັງບ�່ທັນຖືກຂາຍຢ�າງກວ�າງຂວາງ, ໃນປະລິມານທີ່ເປັນການ 
ຄ�າໄດ�. ປະລິມານທີ່ມີໜ�ອຍດັ່ງກ�າວໄດ���ກັດການເບິ່ງເຫັນຕະຫຼາດ 
ແລະ ລາຄາທີ່ສູງຂຶ້ນ. ເຊັ່ນດຽວກັນກັບການທີ່ຍັງບ�່ທັນມີການ��້ 
ປະກັນ��ລັບຜູ�ຊື້ຈາກຕ�າງປະເທດໃນດ�ານຄຸນນະພາບຂອງອາຣາ 
ບິກກ�າ��ນວນຫຼາຍ ຍົກເວັ້ນ��ລັບຜູ�ຜະລິດ/ສົ່ງອອກທີ່ມີຊື່ສຽງ 
ເທົ່ານັ້ນ. ການທີ່ບ�່ມີກົນໄກການຮັບປະກັນຄຸນນະພາບຮ�ວມກັນ 
ແບບນີ້ໄດ� ກີດກັ້ນການພັດທະນາປະລິມານການສົ່ງອອກ��ນວນ 
ຫຼາຍ ທີ່ມີຄວາມສະໝ�່າສະເໝີດ�ານຄຸນນະພາບ ແລະ ຖືກຮັບຮູ� 
ໂດຍຕະຫຼາດ ແລະ ຫ�ດຜ�ອນຄວາມຈະແຈ�ງຂອງກາເຟລາວອີກ 
ດ�ວຍ. ສະນັ້ນ, ລາຄາພິມຽມ ແລະ ຜົນ��ໄລ ເພື່ອປັບປຸງຄຸນນະ 
ພາບຕະຫຼອດຕ�ອງ ໂສ�ມູນຄ�າ ຈຶ່ງຂາດຫາຍໄປ.
.....ຄວາມຄາດຫວັງຂອງການສົ່ງອອກເຫຼົ່ານີ້ຖືກຖ�ວງດຶງດ�ວຍການ
ຂາດມາດຕະຖານດ�ານຄຸນນະພາບ, ຊຶ່ງສາມາດປະສົມປະສານກັບ 
ຕົວບົ່ງຊີ້ດ�ານພູມສັນຖານທີ່ຍົກສູງຄວາມເຂັ້ມແຂງຂອງການຜະລິດ
ກາເຟລາວໃຫ�ໄດ�ຮັບລາຄາ��ລັບກາເຟທີ່ມິຄຸນນະພາບສູງໄດ�. ເຊັ່ນ 
ດຽວກັນຄວາມ��ເປັນທີ່ຕ�ອງຖືກແກ�ໄຂ ແມ�ນຂີດຄວາມສາມາດ 
ທີ່ບ�່ພຽງພ�ໃນການກວດສອບ (ລວມທັງຫ�ອງວິເຄາະ ແລະ ອຸປະ 
ກອນຕ�າງໆທີ່��ເປັນ��ລັບການທົດລອງ ແລະ ການທົດລອງຕົວ 
ຢ�າງກາເຟ), ເຊັ່ນດຽວກັບການເກັບມ�ຽນກາເຟຂອງສວນກາເຟທີ່ 
ໄດ�ຮັບການຢັ້ງຢືນ ແລະ ຜູ�ທົດສອບຄຸນນະພາບກາເຟ. 
ທ�າແຮງຂອງກາເຟພິເສດຖືກຮັບຮູ�ໄດ�ໂດຍຜ�ານກິດຈະ��ຕ�າງໆ ໃນ 
ແຜນທິດທາງ ໃນການສ�າງມາດຕະຖານກາເຟຄຸນນະພາບ, ��ໃຊ� 
ຕົວຊີ້ບອກດ�ານພຸມສັນຖານ, ການປັບປຸງການທົດລອງ ແລະ ການ 
ສົ່ງເສີມຄຸນນະພາບຂອງກາເຟ. 

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ການແຈກຍາຍຂ�້ມູນ (1.1.3), ສວນກາເຟຕົວແບບ 
(1.1.4), ຄວາມປອດໄພຂອງຜູ�ເຮັດວຽກ (1.1.5), 
ການເຂົ້າເຖິງແຫຼ່ງທຶນ (1.1.6), ຄວາມຮູ�ດ�ານການເງິນ 
(1.1.7), ການຄຸ�ມຄອງຂອງປະກັນໄພ (1.1.8)

ກິດຈະ�� ຂອງ 
PoA ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

ຄວາມສາມາດຂອງບ�ລິສັດລະດັບທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ມາດຕະຖານຄຸນນະພາບສູງ (2.1.1), ໂຄງການທົດລອງ 
ກາເຟຄຸນນະພາບສູງພິເສດ (2.1.3), ຕົວຊີບອກທາງພູມ 
ສັນຖານ (2.1.4), ການວິເຄາະຕົວຢ�າງ ແລະ ການທົດ 
ລອງໃນຫ�ອງວິເຄາະ (2.3.1), ລາງວັນຄຸນນະພາບແຫ�ງ 
ຊາດ (2.3.2)

ກິດຈະ�� ຂອງ 
PoA ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

ສະພາບແວດລ�ອມດ�ານທຸລະກິດທີ່ກະທົບທັນທີ ລະດັບທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ

ທ�າແຮງກາເຟພິເສດ ບ�່ຖືກຮັບຮູ�ຢ�າງເຕັມສ�ວນ



26

[ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ]

ການປັບປຸງຄຸນນະພາບກາເຟລາວເປັນສິ່ງທີ່��ຄັນເພື່ອເພີ່ມຜົນ�� 
ໄລ ແລະ ການຜະລິດໃຫ�ສູງຂຶ້ນ, ເຊັ່ນດຽວກັນກັບການເຂົ້າເຖິງຕະ 
ຫຼາດການສົ່ງອອກໃໝ�ໃຫ�ໄດ�ຫຼາຍຂຶ້ນ. ແນວໃດກ�່ຕາມ, ການປັບ 
ປຸງເຫຼົ່ານີ້ຍັງບ�່ສາມາດເຮັດໄດ�ເຕັມສ�ວນ ເນື່ອງຈາກການຂາດມາດ 
ຕະຖານດ�ານຄຸນນະພາບການສົ່ງອອກ ແລະ ຂ�້��ນົດດ�ານຄຸນນະ 
ພາບຂັ້ນຕ�່າສຸດທີ່ຖືກ��ໃຊ�ຢ�າງບ�່ເປັນທາງການ. ໂດຍທົ່ວໄປແລ�ວ 
ປະເທດທີ່ສົ່ງອອກ��ໃຊ�ຊຸດມາດຕະຖານທີ່ເໝາະສົມກັບຜະລິດ 
ພັນ ແລະ ຄວາມຕ�ອງການຂອງພວກເຂົາ ແລະ ທ�ອງຖ່ິນ ແລະ ຜູ�ຊ້ື 
ຈາກສາກົນ ສາມາດເຂົ້າໃຈໄດ�ຢ�າງງ�າຍ. ໃນຂະນະທີ່ ກົມມາດຕະ 
ຖານ ແລະ ວັດແທກຂອງ ກະຊວງວິທະຍາສາດ ແລະ ເຕັກໂນໂລ 
ຊີ ໄດ�ຕອບຮັບຢ�າງເປັນທາງການ ເຖິງການບັງຄັບໃຊ�ຊຸດມາດຕະ 
ຖານກ�ຽວກັບການສົ່ງອອກກາເຟ ຕັ້ງແຕ�ປີ 2011, ການ��ພາດຢູ� 
ພາກສະໜາມກັບຜູ�ມີບົດບາດ��ຄັນຫຼາຍພາກສ�ວນ ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງຢູ� 
ໃນຂະແໜງການ, ລວມທັງຫ�ອງການປະ��ທ�ອງຖິ່ນຂອງກະຊວງ 
ວິທະຍາສາດ ແລະ ເຕັກໂນໂລຊີ (MOST) ເອງ, ໄດ�ບອກວ�າມາດ 
ຕະຖານເຫຼົ່ານີ້ສ�ວນຫຼາຍ ບ�່ເປັນທີ່ຮູ�ຈັກຢ�າງກວ�າງຂວາງຢູ�ໃນອຸດສາ 
ຫະ��ດັ່ງກ�າວ ແລະ ບ�່ໄດ�ຖືກ��ໃຊ�ໂດຍທົ່ວໄປ. ເຊັ່ນດຽວກັນ, 
ໃນຂະນະທີ່ການປັບປຸງຄວາມສາມາດໃນການກວດກາຄຸນນະພາບ
ຂອງອາຫານມີຄວາມຄືບໜ�າເປັນຢ�າງດີ, ບັນຫາດ�ານຄວາມສະອາດ 
ແລະ ສຸຂະອານາໄມພືດຍັງຄົງກ�ຽວຂ�ອງກັບຂະແໜງການ ໃນການ 
ຂະຫຍາຍທ�າງແຮງເພື່ອໃຫ�ໄປເຖິງການສົ່ງອອກ.
.....ໃນຂະນະທີ່ຜູ�ມີບົດບາດ��ຄັນຫຼາຍພາກສ�ວນໄດ�ຮັບຮູ�ເຖິງສິ່ງ 
ທ�າທາຍຕ�າງໆເຫຼົ່ານີ້, ມັນຍັງມີຄວາມກັງວົນວ�າບັນດາຜູ�ມີບົດບາດ 
ໃນຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າດັ່ງກ�າວຍັງບ�່ທັນມີການຮັບຮູ�ທີ່ພຽງພ�ກ�ຽວກັບ 
ຄວາມ��ຄັນຂອງຄຸນນະພາບ, ໂດຍສະເພາະກ�ຽວກັບການພົວພັນ 
ຊຶ່ງກັນ ແລະ ກັນລະຫວ�າງຄຸນນະພາບ ແລະ ລາຄາ. ມາດຕະຖານ 
ດ�ານຄຸນນະພາບທີ່ຕະຫຼາດເປັນຜູ���ນົດ��ເປັນຕ�ອງຖືກວາງອອກ 
ໃນຂະບວນການທີ່ເປີດເຜີຍ ແລະ ໂປ�ງໃສ, ພ�ອມກັບການມີສ�ວນ 
ຮ�ວມຢ�າງເປີດກວ�າງທ່ົວຂະແໜງການ. ມາດຕະຖານຂ້ັນຕ�າ່ສຸດ��ລັບ 
ການສົ່ງອອກກາເຟ ຄວນອີງໃສ�ຂ�້ສະເໜີຂອງ ICO ເປັນພື້ນຖານ.  
     ເຊັນດຽວກັນ, ສ�ວນແບ�ງທີ່ຫຼວງຫຼາຍຂອງຜົນຜະລິດກາເຟ 
ໂຣບັສຕ�າ ໄດ�ຖືກຂາຍໃນລາຄາທີ່ຕ�່າກວ�າລາຄາຕະຫຼາດທີ່ມີໃຫ�ແກ� 
ກາເຟຄຸນນະພາບປານກາງ (FAQ), ເນື່ອງຈາກການຂາດການຄວບ 
ຄຸມຄຸນນະພາບ ສາມາດສ່ົງຜົນເຮັດໃຫ�ມີການປະປົນຂອງເມັດກາເຟ 
ທີ່ມີຂ�້ບົກຜ�ອງ ແລະ ມີຄວາມຊຸມຫຼາຍເກີນໄປໄດ�. ກາເຟເຫຼົ່ານີ້ 
ສ�ວນຫຼາຍແມ�ນຖືກຂາຍຂ�າມຊາຍແດນເຂົ້າໄປໃນປະເທດຫວຽດ 
ນາມ ແລະ ໄທ ໃນລາຄາຍ�ອມເຍົາ ຜ�ານການຄ�າຂ�າມຊາຍແດນນອກ 
ລະບົບ, ປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນ 10%-30% ຂອງຄວາມແຕກຕ�າງ 
ລະຫວ�າງຂ�້ມູນການຄ�າໂດຍກົງ ແລະ ການຄ�າຮຽນແບບ ທີ່ກ�າວໄວ� 
ໃນ ກ�ອງ 2.
     ກາເຟໂຣບັສຕ�າທີ່ມີມາດຕະຖານຕ�່າລົງມາ ທີ່ເປັນຜົນມາຈາກ 
ການເກັບກ�ຽວ ແລະ ການປະຕິບັດພາຍຫຼັງການເກັບກ�ຽວທີ່ບ�່ເໝາະ 

ສົມ ��ເປັນຕ�ອງຖືກແກ�ໄຂ. ໃນຂະນະທີ່ມີການສະເໜີໃຫ���ໃຊ� 
ມາດຕະການທີ່ປະຫຍັດແຕ�ມີປະສິດທິພາບເຂົ້າໃນການປັບປຸງຄຸນ
ນະພາບໃຫ�ຫຼາຍຂຶ້ນ - ເຊັ່ນການ��ໃຊ�ຫຼັກຮ�ານຜ�າຢາງ ຫຼື ເດີ່ນ 
ຊີມັງເພື່ອຕາກເມັດກາເຟໂຣບັສຕ�າ - ລະບົບທີ່ຮັບຮູ� ແລະ ໃຫ�ການ 
ສົ່ງເສີມຄຸນນະພາບໃຫ�ດີຂຶ້ນ ແມ�ນ��ເປັນຕ�ອງໄດ�ຖືກເຮັດໃຫ�ເຂັ້ມ 
ແຂງຍ່ິງຂ້ຶນເພ່ືອຊຸກຍູ�ການປ�ຽນແປງເຫ່ົຼານ້ີ. ສ່ິງດ່ັງກ�າວລວມທັງມາດ 
ຕະການຄວບຄຸມຄຸນນະພາບທີ່ແນໃສ�ການຮັບປະກັນຄຸນນະພາບ 
ຂັ້ນຕ�່າສຸດ ແລະ ລາຄາ��ລັບຄຸນນະພາບປານກາງ (FAQ), ເຊັ່ນ 
ດຽວກັບການສະໜັບສະນູນເພ່ືອໃຫ�ເຂ້ົາເຖິງຜູ�ຊ້ື ແລະ ຕະຫຼາດໃໝ�.
     ມາດຕະຖານດ�ານຄຸນນະພາບຂັ້ນຕ�່າສຸດ ຈະຖືກສົ່ງເສີມເຮັດ 
ໃຫ�ເຂັ້ມແຂງຍິ່ງຂຶ້ນໂດຍຜ�ານກິດຈະ��ຕ�າງໆ ຢູ�ໃນແຜນທິດທາງ 
ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບມາດຕະຖານ, ການຝຶກອົບຮົມ, ໂຄງລ�າງພື້ນຖານ 
ດ�ານຄຸນນະພາບ ແລະ ການສະໜັບສະໜູນຂອງຜູ�ຊີ້��ໃນວຽກ 
ງານດັ່ງກ�າວ. 

ຄ�າໃຊ�ຈ�າຍ ແລະ ເວລາທີ່��ໃຊ�ໃນການຂົນສົ່ງໃນ ສປປ ລາວ ແລະ 
ບັນດາປະເທດເພື່ອນບ�ານ - ໂດຍສະເພາະການເກັບຄ�າບ�ລິການ 
ການທ�າເຮືອຂົນສ່ົງຢູ�ປະເທດໄທ - ສາມາດມີຄ�າໃຊ�ຈ�າຍທ່ີສູງ, ຊ່ຶງໄດ� 
ເພີ່ມຄ�າໃຊ�ຈ�າຍໃນການສົ່ງອອກໃຫ�ສູງຂຶ້ນຕື່ມ ແລະ ຫ�ດຜ�ອນ 
ຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນດ�ານລາຄາຂອງຜູ�ຜະລິດໃນລາວ. 
ໃນລາຄາສະເລ�ຍທີ່ 489ກີບ ຕ�່ໂຕນ-ກລ, ລາຄາເຫຼົ່ານີ້ແມ�ນຂ�ອນ 
ຂ�າງສູງ ເມື່ອສົມທຽບກັບບັນດາປະເທດເພື່ອນບ�ານ. ສິ່ງດັ່ງກ�າວນີ້ 
ແມ�ນເນື່ອງມາຈາກການຂາດການແຂ�ງຂັນໃນຂະແໜງການຂົນສົ່ງ 
ຂອງລາວ, ຊຶ່ງ��ກັດຢູ�ພຽງແຕ�ຜູ���ເນີນງານ��ນວນໜຶ່ງເທົ່ານັ້ນ, 
ເຊັ່ນດຽວກັບການຜະລິດທີ່ໄດ�ຕ�່າ, ສະພາບພູມສາດທີ່ບ�່ເອື້ອ�� 
ນວຍ ແລະ ໂຄງລ�າງພື້ນຖານຂອງການຂົນສົ່ງທີ່ອ�ອນແອ. ສປປ 
ລາວ ຖືກຈັດຢູ�ໃນອັນດັບທີ 82 ຂອງໂລກໃນດັດສະນີຜົນການ�� 
ເນີນ ງານດ�ານໂລຈິສຕິກຂອງອົງການທະນາຄານໂລກ, ໃນຂະນະທີ່ 
ປະເທດໄທ ແລະ ຫວຽດນາມຖືກຈັດຢູ�ໃນອັນດັບທີ່ 32 ແລະ 39 
ຕາມ��ດັບ (ຮູບພາບ 16). ��ນວນຜູ���ເນີນງານການຂົນສົ່ງທາງ 
ບົກທີ່ມີ��ນວນ��ກັດ ເຮັດໃຫ�ມີຄ�າໃຊ�ຈ�າຍທີ່ສູງຂຶ້ນ ແລະ ສ�ວນ 
ຫຼາຍ ��ໄປສູ�ໄລຍະເວລາຂອງການຂົນສົ່ງທີ່ຍາວນານອອກໄປ. 
ຜູ�ສົ່ງອອກສາມາດຊອກຫາເສັ້ນທາງການຂົນສົ່ງທາງເລືອກອື່ນທີ່ 
ເໝາະສົມ��ລັບຄວາມຕ�ອງການຂອງພວກເຂົາ, ລວມທັງການສົ່ງ 
ອອກຜ�ານປະເທດຫວຽດນາມ ແລະ ��ປູເຈຍ. 

3.2. ການເຊື່ອມຕ�່

ມາດຕະຖານດ�ານຄຸນນະພາບຕ�່າສຸດ��ລັບ
ການສົ່ງອອກກາເຟແມ�ນຍັງບ�່ມີ

ຄ�າຂົນສົ່ງທີ່ສູງ ຫ�ດຜ�ອນຄວາມສາມາດ
ໃນການແຂ�ງຂັນໃນການສົ່ງອອກ

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ມາດຕະຖານກາເຟດິບ (2.1.2), ການຝຶກອົບຮົມການ 
ສົ່ງເສີມດ�ານຄຸນນະພາບ (2.2.1), ສູນ��ລັບສີກາເຟ 
(2.2.2), ຊ�ຽວຊານດ�ານຄຸນນະພາບ (2.2.3)

ກິດຈະ�� ຂອງ 
PoA ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

ສະພາບແວດລ�ອມທົ່ວປະເທດ ລະດັບທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ
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[ 3. ສິ່ງທ�າທາຍໃນຂະແໜງການ  ]

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ການສົນທະນາພາກລັດ-ເອກະຊົນ (3.1.1), 
ການທົບທວນ ແລະ ປະຕິຮູບນະໂຍບາຍ  (3.1.2), 
ຊ�ອງທາງຕິດຕ�່ພົວພັນໃນຂະແໜງການ (3.1.3), 
ທາງເລືອກໃນການຂົນສົ່ງທີ່ເປັນຕົວເລືອກ (4.3.3) 

ກິດຈະ�� ຂອງ 
PoA ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

ສະພາບແວດລ�ອມດ�ານທຸລະກິດທີ່ກະທົບ
ໂດຍທັນທີ, ສະພາບແວດລ�ອມທົ່ວປະເທດ 

ລະດັບທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ

ຮູບພາບ 16: ດັດສະນີຜົນການ��ເນີນງານດ�ານໂລຈີດສຕິກ ��ລັບ ສປປ ລາວ, ປະເທດໄທ ແລະ ຫວຽດນາມ (2018) 

ປັດໄຈດ�ານກົດລະບຽບ ຍັງເຮັດໃຫ�ມູນຄ�າຂອງການສົ່ງອອກ ແລະ 
ການຂົນສົ່ງສູງຂຶ້ນຕື່ມ. ການສົ່ງອອກກາເຟໜຶ່ງຕູ�ສິນຄ�າ ຈາກປະ 
ເທດລາວ ແມ�ນມີຄ�າໃຊ�ຈ�າຍທີ່ຂ�ອນຂ�າງສູງ ແລະ ໃຊ�ເວລາທີ່ຂ�ອນ 
ຂ�າງຍາວນານ ເມ່ືອສົມທຽບກັບບັນດາປະເທດເພ່ືອນບ�ານ ຫືຼ ປະເທດ 
ທີ່ຜະລິດກາເຟອື່ນໆ. ຂັ້ນຕອນປະຕິບັດຫຼາຍຂັ້ນຕອນ - ລວມທັງ 
ການຢັ້ງຢືນຕົ້ນ��ເນີດ, ການຢັ້ງຢືນຄຸນນະພາບ, ການຢັ້ງຢືນການ 
ກັກກັນພືດ, ໃບຮັບເງິນ, ອາກອນລາຍໄດ�, ຄ�າ��ນຽມການສ່ົງອອກ 
ແລະ ເອກະສານຮັບຮອງຕ�າງໆ - ພ�ອມກັບອົງການການບ�ລິຫານ 
ແລະ ອົງກອນຕ�າງໆ ເຖິງ 12 ອົງກອນ ໄດ�ເພີ່ມພາລະເຫຼົ່ານີ້ຂຶ້ນຢ�າງ 
ຫຼວງຫຼາຍພ�ສົມຄວນ. ສະນັ້ນກົດລະບຽບ ແລະ ຂັ້ນຕອນການບ�ລິ 
ຫານທີ່ເປັນໄປໃນທິດທາງດຽວກັນ ຈະຊ�ວຍຫ�ດຜ�ອນຄວາມຊັກຊ�າ 
ດັ່ງກ�າວທີ່ປະຈຸບັນໄດ�ເຮັດໃຫ�ວຽກງານໂລຈິສຕິກ, ເຊັ່ນ ການຂົນສົ່ງ 
ຫຼື ການກວດກາຕາມເສັ້ນທາງ, ມີຄວາມຊັກຊ�າ. 
     ການລົງທຶນເຂົ້າໃນພື້ນຖານໂຄງລ�າງໃໝ� ��ລັງຊ�ວຍເອື້ອ�� 
ນວຍໃຫ�ການຂົນສົ່ງໃຫ�ມີຄ�າໃຊ�ຈ�າຍທີ່ຕ�່າລົງ ແລະ ຄວາມເອົາໃຈ 
ໃສ�ທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນແມ�ນ��ລັງມີຕ�່ປັດໄຈດ�ານສະພາບການອື່ນໆ ທີ່ເຮັດ 
ໃຫ�ການບ�ລິການດ�ານໂລຈິສຕິກພາຍໃນ ແລະ ສາກົນມີຄວາມ 

ຫຍຸ�ງຍາກສັບສົນ.
     ກິດຈະ��ອັນໜຶ່ງຢູ�ໃນແຜນທິດທາງດັ່ງກ�າວນີ້ ໄດ�ວາງອອກ 
ສະເພາະເຈາະຈົງໃສ�ການສຶກສາຄົ້ນຄວ�າກ�ຽວກັບທາງເລືອກໃນ 
ການຂົນສົ່ງທີ່ສາມາດເປັນທາງເລືອກໃໝ� ເພື່ອຊອກຫາວິທີ່ແກ�ໄຂ 
ບັນຫາດັ່ງກ�າວ, ຊຶ່ງຈະຖືກແກ�ໄຂໂດຍທາງອ�ອມເຊັ່ນກັນໂດຍຜ�ານ 
ຄວາມພະຍາຍາມທີ່ຈະປັບປຸງວຽກງານດ�ານນະໂຍບາຍ ແລະ ການ 
ປະຕິຮູບໃນຂະແໜງການ.
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ຄວາມອາດສາມາດດ�ານການຂົນສົ່ງ 

ການກວດສອບ ແລະ
ການຕິດຕາມ ການຂົນສົ່ງ 

ໄລຍະເວລາ

ສ.ປ.ປ.ລາວ
ໄທ
ຫວຽດນາມ

0 ຫາ 5, ຜົນການ��ເນີນງານແຕ�ບ�່ດີ ເຖິງດີເລີດ 

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ທະນາຄານໂລກ
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[ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ]

ການປັບປຸງການເຂ້ົາເຖິງຕະຫຼາດຈະເຮັດວຽກເພ່ືອກ�າວໄປຂ�າງໜ�າ 
ຜ�ານແຜນທິດທາງດ່ັງກ�າວ, ພ�ອມກັບກິດຈະ��ຕ�າງໆ ທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ 
ກັບຂ��້�ນົດຂອງການເຂ້ົາເຖິງ ແລະ ນະໂຍບາຍທາງດ�ານການຄ�າ. 

ຄວາມພະຍາຍາມເພີ່ມຕື່ມທີ່��ເປັນເພື່ອປັບປຸງການ
ເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດ 

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ການວິເຄາະຊ�ອງຫວ�າງ ດ�ານຄວາມສະອາດ ແລະ ສຸຂະອານາໄມ 
ພືດ (SPS) (4.1.3), ຂິດຄວາມສາມາດທາງດ�ານການຄ�າຂອງ 
ລັດຖະບານ (4.3.1), ການເຈລະຈາທາງດ�ານການຄ�າ (4.3.2), 
ການຕອບຮັບທາງດ�ານການຄ�ານອກລະບົບ(4.3.4)

ກິດຈະ�� ຂອງ 
PoA ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

ສະພາບແວດລ�ອມທາງດ�ານທຸລະກິດທີ່ກະທົບໂດຍທັນທີ່ ລະດັບທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ
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ໃນຂະນະທ່ີ ສປປ ລາວ ໄດ�ລົງນາມໃນຂ�ຕົ້ກລົງດ�ານການຄ�າສອງຝ�າຍກັບ 
15 ປະເທດໃນໂລກ ແລະ ໄດ�ເປັນລັດພາຄີໃນຫຼາຍຂ�້ຕົກລົງດ�ານ
ການຄ�າລະດັບພາກພື້ນ ແລະ ການຄ�າຫຼາຍຝ�າຍ (ພື້ນທີ່ການຄ�າເສລີ
ອາຊຽນ ແລະ ຂ�້ຕົກລົງການຄ�າອາຊີປາຊີຟິກ ແລະ ອື່ນໆ), ມາດ
ຕະການທີ່ບ�່ແມ�ນພາສ ີແລະ ບັນຫາຕ�າງໆ ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບຂາເຂົ້າ
ຕ�າງໆ ຍັງຄົງເປັນສ່ິງກີດຂວາງອັນ��ຄັນໃນຕະຫຼາດການສ່ົງອອກ 
ຫຼາຍແຫ�ງ (ຮູບພາບ 17). ສປປ ລາວ ຍັງໄດ�ຮັບຜົນປະໂຫຍດ 
ຈາກແຜນງານທຸກສິນຄ�າຍົກເວ້ັນອາວຸດ (Everything but Arms 
(EBA) ແລະ ຂ�້ຕົກລົງອື່ນໆ ໃນຖານະທີ່ເປັນປະເທດດ�ອຍພັດທະ 
ນາ (LDC), ແນວໃດກ�່ຕາມ ການຫ�ດພົ້ນຈາກສະຖານະພາບຂອງ 
ການເປັນ LDC ໄດ�ມີຜົນສະທ�ອນຕ�່ເງື່ອນໄຂເຫຼົ່ານີ້. 
     ຜູ�ມີສ�ວນຮ�ວມໃນຂະແໜງການກາເຟ ໄດ�ສະແດງໃຫ�ເຫັນເຖິງຄວາມ
ກັງວົນສະເພາະທ່ີການສ່ົງອອກໄດ�ຖືກກີດຂວາງໂດຍສ່ິງທ�າທາຍຕ�າງໆ ທ່ີກ�ຽວ
ຂ�ອງກັບໃບຢັ້ງຢືນທາງດ�ານສຸຂະອານາໄມພຶດ (ຕົວຢ�າງ) ��ນົດເວລາ ແລະ ການ
ຮຽກຮ�ອງເຖິງແຫຼ່ງທີ່ມາ), ການຄວບ ຄຸມຄວາມປອດໄພຂອງອາຫານ ແລະ ການ
ຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຂ�້ຮຽກຮ�ອງໃນການກັກກັນຕ�າງໆ.

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ITC, ແຜນທີ່ການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດ

ຮູບພາບ 17: ອັດຕາພາສີທີ່��ໃຊ�ສະເລ�ຍ ແລະ ��ນວນຂອງມາດຕະການທີ່ບ�່ມີພາສີ ທີ່��ໃຊ���ລັບການສົ່ງອອກກາເຟລາວ 
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[ 3. ສິ່ງທ�າທາຍໃນຂະແໜງການ  ]

ຂ�າວສານດ�ານການຄ�າ ແລະ ການສົ່ງເສີມແມ�ນ��
ເປັນເພື່ອປະສົບຜົນ��ເລັດໃນຕະຫຼາດທີ່��ຄັນ. 

ດັ່ງທີ່ໄດ�ກ�າວໄວ�ໃນພາກການທົບທວນສະຖາບັນສະໜັບສະໜູນ, 
ຄະນະ��ມະການແຫ�ງຊາດເພ່ືອສ່ົງເສີມກາເຟລາວ, ສະມາຄົມກາເຟ 
ລາວ ແລະອີກຫຼາຍໆອົງການຄຸ�ມຄອງທີ່ກ�ຽວຂ�ອງໃນຂະແໜງການ 
ໄດ�ສ�າງລະບົບຮ�ວມກັນອັນໜຶ່ງຂຶ້ນກ�ຽວກັບຄວາມຮັບຜິດຊອບຕ�່ 
ການປົກຄອງຂະແໜງການ, ແນວໃດກ�່ຕາມ ຂະບວນການຕ�າງໆ 
��ລັບການສົົນທະນາພາກລັດ-ເອກະຊົນ ສາມາດເຮັດໃຫ�ມີລັກສະ 
ນະຄອບຄຸມໄດ�ຫຼາຍຍິ່ງຂຶ້ນໄດ�. ຜູ�ມີບົດບາດ��ຄັນໃນຕ�ອງໂສ�ມູນ 
ຄ�າຫຼາຍພາກສ�ວນບ�່ໄດ�ມີສ�ວນຮ�ວມຢ�າງເປັນປົກກະຕິເຂົ້າໃນການ 
ສົນທະນາກ�ຽວກັບບັນຫາທີ່��ຄັນທີ່ກະທົບຕ�່ທຸລະກິດຂອງພວກ 
ເຂົາ. ເຊັ່ນດຽວກັນ, ຂີດຄວາມສາມາດທີ່��ກັດຂອງຄະນະ��ມະ 
ການແຫ�ງຊາດເພື່ອສົ່ງເສີມກາເຟລາວ ແລະ ສະມາຄົມກາເຟລາວ 
ໄດ�ກີດຂວາງການປົກຄອງຂະແໜງການທີ່ທົ່ວເຖິງ ແລະ ມີປະສິດ 
ທິພາບ, ເຖິງແມ�ນວ�າການຮ�ວມມືຈະມີບົດບາດອັນ��ຄັນໃນການ 
ຊ�ວຍເຫຼືອອົງການຈັດຕັ້ງຂອງຜູ�ຜະລິດຂະໜາດນ�ອຍກ�່ຕາມ.   
.....ແຜນທິດທາງ��ລັບແກ�ໄຂອົງການຈັດຕັ້ງຂະແໜງການທີ່ມີ��
ກັດຜ�ານກິດຈະ��ຕ�າງໆ ກ�ຽວກັບການສ�າງຂີດຄວາມສາມາດຂອງ 
ອົງການຈັດຕັ້ງທີ່ມີຢູ�ພ�ອມທັງສ�າງຕັ້ງກຸ�ມໃໝ�ຂຶ້ນ, ໃຫ�ການສະໜັບ 
ສະໜູນສະມາຊິກ ICO ແລະ ສ�າງຕັ້ງກົນໄກເພື່ອຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ 
ແຜນການຂອງຂະແໜງການ.

ຂີດ��ກັດຂອງອົງກອນມີຜົນກະທົບຕ�່ການປະ
ສານງານທີ່ມີປະສິດທິພາບ

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ການທົບທວນຕະຫຼາດ (4.1.1), ການແຈກຍາຍຂ�້ມູນ 
ຂ�າວສານດ�ານການຄ�າ (4.1.2), ການວິເຄາະຊ�ອງວ�າງດ�ານ 
ຄວາມສະອາດ ແລະ ສຸຂະອານາໄມພືດ (SPS) (4.1.3), 
ການສ�າງຄວາມສາມາດການສ່ົງອອກຂອງບ�ລິສັດ (4.1.4),

ກິດຈະ�� ຂອງ 
PoA ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

ສະພາບແວດລ�ອມທາງດ�ານທຸລະກິດທີ່ກະທົບທັນທີ່ລະດັບທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ການສ�າງຂິດຄວາມສາມາດຂອງ LCA (3.4.1), 
ກຸ�ມກາເຟພິເສດ (3.4.2), ສະມາຊິກ ICO (3.4.3), 
ການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຍຸດທະສາດ (3.5.1), 
ໜ�ວຍງານຈັດຕັ້ງປະຕິບັດແຜນທິດທາງ  (3.5.2), 
ການຕິດຕາມການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດແຜນທິດທາງ (3.5.3), 
ກອງປະຊຸມໂຕະມົນຜູ�ໃຫ�ທຶນ (3.5.4). 

ກິດຈະ�� ຂອງ 
PoA ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

ສະພາບແວດລ�ອມທາງດ�ານທຸລະກິດທີ່ກະທົບທັນທີ່ລະດັບທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ

ການສ�າງເຄ່ືອງໝາຍການຄ�າ ແລະ ການໂຄສະນາ (4.2.1), 
ການເຂ້ົາຮ�ວມງານວາງສະແດງສິນຄ�າ (4.2.2), ການຊ�ວຍ 
ເຫຼືອການເຈລະຈາ (4.2.3), ສະໜັບສະໜູນສະຖາບັນ 
ສະໜັບສະໜູນດ�ານການຄ�າ (TSI) (4.2.4), ການຕະ 
ຫຼາດພາຍໃນ (4.2.5), ຍຸດທະສາດການຕະຫຼາດຮ�ວມ 
ກັນລະຫວ�າງ ການທ�ອງທ�ຽວ ແລະ ກາເຟ (4.2.6), ການ 
ຕະຫຼາດສະ ເພາະ��ລັບກາເຟຄຸນນະພາບສູງ (4.2.7) 

ການຮັບຮູ�ເຖິງທ�າແຮງອັນເຕັມສ�ວນຂອງກາເຟລາວໃນຕະຫຼາດສາກົນ
ໄດ�ຮຽກຮ�ອງເຖິງການສ�າງຄວາມຕ�ອງການໃນຜະລິດຕະພັນເຫຼ່ົານີ້. 
ແນວໃດກ�່ຕາມ, ການຂາດລະບົບການຄຸ�ມຄອງຄຸນນະພາບທີ່ມີປະ 
ສິດທິພາບ ແລະ ການຄ�ານອກລະບົບກັບປະເທດຮ�ວມຊາຍແດນ - 
ເຊັ່ນດຽວກັບການບ�່ຮັບຮູ�ກ�ຽວກັບກາເຟລາວຢູ�ໃນລະດັບສາກົນ 
ນັ້ນ ໄດ�ໝາຍຄວາມວ�າການສົ່ງອອກຂອງລາວສ�ວນໃຫຍ�ແມ�ນປະ 
ປົນກັບກາເຟຂອງປະເທດຫວຽດນາມ ຫຼ ື ຂອງປະເທດໄທ ແລະ 

ຖືກຂາຍໃນລາຄາທີຍອມເຍົາ ຊຶ່ງຕ��ກວ�າລາຄາລະດັບມາດຕະຖານ 
ປານກາງ. ສະນັ້ນ, ການສ�າງຕັ້ງມາດຕະຖານດ�ານຄຸນນະພາບ ແລະ 
ການຄວບຄຸມທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ ຄວນຕິດພັນກັບຄວາມພະຍາຍາມໃນ 
ການສົ່ງເສີມໃນລະດັບສາກົນ ເພື່ອຍົກລະດັບຄວາມຕ�ອງການ ແລະ 
ລາຄາຂອງກາເຟລາວໃຫ�ສູງຂຶ້ນ. 
     ການປັບປຸງເພື່ອເກັບ�� ແລະ ��ໃຊ�ຂ�້ມູນກ�ຽວກັບຕະຫຼາດທີ່ 
��ຄັນແມ�ນ��ເປັນເຊັ່ນກັນເພື່ອສະໜັບສະໜູນປະສິດທິພາບຂອງ
ການສົ່ງອອກທີ່ດີຂຶ້ນ. ອີງຕາມຜົນໄດ�ຮັບຂອງການປະເມີນຜົນແບບ 
ຮີບດ�ວນກ�ຽວກັບຜົນກະທົບພະຍາດລະບາດ ໂຄວິດ-19 ຕ�ຂ່ະແໜງ 
ກາເຟລາວ, ມີພຽງ 26% ຂອງບ�ລິສັດທັງໝົດໄດ�ວາງລະດັບຄວາມ 
ເຂ້ົາໃຈຂອງພວກເຂົາກ�ຽວກັບລາຄາກາເຟຖືກຕ້ັງແນວໃດນ້ັນວ�າແມ�ນ 
“ສູງ”, ໂດຍສ�ວນໃຫຍ�ໄດ�ອະທິບາຍວ�າຄວາມເຂົ້າໃຈຂອງພວກເຂົາ 
ຢູ�ໃນລະດັບ “ປານກາງ” ເທົ່ານັ້ນ (60%). ການປັບປຸງທີ່��ເປັນ 
ສາມາດເກີດຂຶ້ນໂດຍກິດຈະ��ການແຈ�ງບອກເຖິງການສ�າງເຄື່ອງ 
ໝາຍການຄ�າ ແລະ ກິດຈະ��ການໂຄສະນາໃນຕະຫຼາດທີ່��ຄັນ 
ເຫຼົ ່ານີ້ ແລະ ຍັງຮຽກຮ�ອງເຖິງການເຂົ້າຮ�ວມອົງການສາກົນທີ່ມີ 
ຄວາມຊ�ຽວຊານເຊັ່ນ ICO. ເຖິງແມ�ນວ�າຈະມີການປ�ຽນແປງອັນ 
ໃຫຍ�ຫຼວງໃນຕະຫຼາດໂລກໃນໄລຍະບ�່ດົນມານີ້ກ�່ຕາມ, ຂະແໜງ 
ກາເຟລາວບ�່ໄດ���ເນີນການຢ�າງພຽງພ� ໃນການວິເຄາະຕະຫຼາດສົ່ງ 
ອອກເພື່ອໃຫ�ສາມາດເຂົ້າໃຈແນວໂນ�ມຕ�າງໆ ເຫຼົ່ານີ້ໄດ�ດີຂຶ້ນ. ສິ່ງ 
ທ�າທາຍເຫຼົ່ານີ້ຖືກກົດໜ�ວງຍິ່ງຂຶ້ນໂດຍສິ່ງທ�າທາຍດ�ານສະຖາບັນ, 
ເຊັ່ນຄວາມ��ເປັນໃນການສົ່ງເສີມຂີດຄວາມສາມາດໃນບັນດາສະ
ຖາບັນສະໜັບສະໜູນດ�ານການຄ�າ (TSISs) ແລະ ສະມາຊິກ ICO 
ໃຫ�ເຂັ້ມແຂງຍິ່ງຂຶ້ນ.  
     ແຜນທິດທາງໄດ�ລວມເອົາກິດຈະ��ຕ�າງໆ ເພື່ອແກ�ໄຂຄວາມ 
��ກັດດ�ານຂ�້ມູນຂ�າວສານ ແລະ ການໂຄສະນາສົ່ງເສີມ ຜ�ານການ 
ສຶກສາຕະຫຼາດ ແລະ ການແຈກຍາຍຂ�້ມູນຂ�າວສານ, ການສ�າງເຄື່ອງ 
ໝາຍການຄ�າສິນຄ�າ ແລະ ການໂຄສະນາ, ການເຂົ້າຮ�ວມໃນງານວາງ 
ສະແດງສິນຄ�າ, ການສະໜັບສະໜູນ��ລັບບ�ລິສັດສົ່ງອອກ ແລະ 
ຍຸດທະສາດການຕະຫຼາດແບບມີເປົ້າໝາຍ.
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ການເຂ້ົາເຖິງແນວພັນປັບປຸງ ແລະ ເໝາະສົມແມ�ນອົງປະກອບທ່ີ�� 
ຄັນຂອງການສ່ົງເສີມຜົນຜະລິດ ແລະ ຂີດຄວາມສາມາດໃນການຜະ 
ລິດໃຫ�ສູງຂ້ຶນ. ໃນຂະນະທ່ີຢູ�ໃນ ສປປ ລາວ ຂ�ອນຂ�າງທ່ີຈະມີພ້ືນຖານ 
ໃນການຄົ້ນຄວ�າກາເຟທີ່ດີພ�ສົມຄວນ, ໂດຍສະເພາະຜ�ານວຽກງານ 
ຂອງສະຖາບັນຄົ້ນຄວ�າກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ�ແຫ�ງຊາດ, ສິ່ງ��ນວຍ 
ຄວາມສະດວກຕ�າງໆຂອງ LCA ແລະ ຫ�ອງວິເຄາະຂອງສູນຄ້ົນຄວ�າ 
ກາເຟ, ການຮັບປະກັນການເຂ້ົາເຖິງຢ�າງເປີດກວ�າງກ�ຽວກັບຜົນໄດ�ຮັບ 
ຂອງວຽກງານດັ່ງກ�າວແມ�ນຕ�ອງໃຊ�ຄວາມພະຍາຍາມພ�ສົມຄວນ. 
ນອກຈາກນ້ີ, ສ່ິງ��ນວຍຄວາມສະດວກ��ລັບການທົດສອບ ແລະ 
ການຢ້ັງຢືນຕ�າງໆ ທ່ີກ�ຽວຂ�ອງເຖິງດ�ານຄວາມປອດໄພຂອງອາຫານ 
ແມ�ນມີ��ກັດ. 
     ໂດຍສະເພາະຢ�າງຍ່ິງ, ໃນປະລິມານ��ນວນຫຼາຍຂອງແນວພັນ 
ແລະ ຕ້ົນກ�າໃນຊະນິດພັນປັບປຸງແມ�ນຕ�ອງການການປະສົມປະສານ 
ທ່ີຖືກຕ�ອງ ທາງດ�ານຄຸນນະພາບອົງປະກອບດ�ານຊີວະພາບ, ຜົນຜະ 
ລິດ ແລະ ການ��ຈັດສັດຕູພືດທ່ີຖືກຕ�ອງ. ການພັດທະນາ ແລະ ການ 
ຫັນເປັນການຄ�າຂອງແນວພັນປັບປຸງແມ�ນພົບຄວາມຫຍຸ�ງຍາກ ເນ່ືອງ 
ຈາກທຶນຮອນ��ລັບການຄ້ົນຄວ�າທ່ີມີບ�ພ່ຽງພ�, ປັດໄຈດ�ານສະຖາບັນ 
ຂອງສວນກ�າເບ�ຍໃນທ່ົວປະເທດ. ສະນ້ັນ, ມັນຈ່ຶງມີຄວາມ��ເປັນໃນ 

ການສ�າງຕ້ັງແຜນງານພິເສດໃນການເຊ່ືອມຕ�ກ່ານຄ້ົນຄວ�າດ�ານເສດຖະ
ສາດກະສິ��, ສວນກ�າເບ�ຍ ແລະ ຂະແໜງເອກະຊົນເພ່ືອຮັບປະກັນ 
ການຄັດເລືອກຊະນິດພັນທ່ີຖືກຕ�ອງ ແລະ ໃນລາຄາທ່ີຍ�ອມເຍົາ.  
     ກິດຈະ��ຕ�າງໆ ໃນແຜນທິດທາງນີ້ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບການປັບປຸງ 
ການປະຍຸກ ແລະ ການຄ້ົນຄວ�າ ໃນຂະແໜງການລວມທັງຄວາມພະ 
ຍາຍາມທ່ີຈະປັບປຸງການຄ້ົນຄວ�າເພ່ືອຫັນເປັນການຄ�າ ແລະ ການຄ້ົນ 
ຄວ�າກ�ຽວກັບການຜະລິດ. 

ມາດຕະຖານຄວາມຍືນຍົງແບບສະໝັກໃຈ (VSS) ສາມາດຊ�ວຍ 
ເປີດຕະຫຼາດແຫ�ງໃໝ�ໃຫ�ແກ�ຜູ�ຜະລິດ ແລະ ເພີ່ມລາຄາກາເຟຂອງ 
ພວກເຂົາຂຶ້ນໂດຍການດຶງດູດເອົາລາຄາສູງພິເສດຈາກຕະຫຼາດດັ່ງ 
ກ�າວໄດ�, ພ�ອມທັງສ່ົງເສີມຄວາມຍືນຍົງດ�ານສະພາບແວດລ�ອມຂອງ 
ຂະແໜງການໃຫ�ດີຂຶ້ນ. ແນວໃດກ�່ຕາມ, ໃນຂະນະທີ່ຄຸນນະພາບ 
ອັນໂດດເດັ່ນຂອງກາເຟລາວຖືກຜະລິດໂດຍບ�່��ໃຊ�ເຄມີ ຫຼື ��ໃຊ� 
ພຽງເລັກໜ�ອຍນັ້ນ, ມີພຽງຜູ�ມີບົດບາດ��ຄັນ��ນວນໜຶ່ງເທົ່ານັ້ນ 
ທີ່ໄດ�ຕັດສິນໃຈ��ໃຊ�ມາດຕະຖານຄວາມຍືນຍົງແບບສະໝັກໃຈ. 
ອາວສເປນ (ໂອລາມ), ສະຫະກອນຊາວສວນໃຈກາເຟ, ແລະ 
CPC/AGPC ແມ�ນຜູ�ມີບົດບາດ��ຄັນຫຼັກໃນຂະແໜງກາເຟລາວ 
ທີ່ພົວພັນກັບການຜະລິດ ແລະ ຂາຍກາເຟແບບຍືນຍົງທີ່ຖືກຢັ້ງຢືນ; 
ອາວສເປນ ປະຕິບັດຕາມ VSS ເຊັ່ນ 4Cs, ພັນທະມິດ ອາລີອັນ, 
ແລະ UTZ ແລະ ກາເຟ CPC/AGPC ຖືກຢັ້ງຢືນເປັນກາເຟປອດ 
ສານພິດ (EU, ສະຫະພັນສາກົນຂອງເຄື່ອນໄຫວເພື່ອກະສິ��ອິນ 
ຊີ ແລະ ແຜນງານກະສິ��ອິນຊີແຫ�ງຊາດ ສະຫະລັດອາເມລິກາ) 
ແລະ ຖືກຢັ້ງຢືນດ�ານການຄ�າເສລີ. 
     ການຢັ້ງຢືນອາດບ�່ດຶງດູດໃຈ��ລັບຜູ�ຜະລິດໝົດທຸກພາກສ�ວນ, 
ເຖິງແມ�ນວ�າບ�່ໄດ�ມີການຮຽກຮ�ອງໃຫ�ມີການປ�ຽນແປງອັນໃຫຍ� 
ຫຼວງໃດໆຕ�່ກັບການປະຕິບັດຂອງພວກເຂົາກ�່ຕາມ, ແຕ�ການສະ 
ໜັບສະໜູນຢ�າງພຽງພ�ກ�່ບ�່ມີໃຫ�ແກ�ຜູ�ຜະລິດທີ່ອາດສົນໃຈ ໃນການ 
ຢັ້ງຢືນດັ່ງກ�າວ. ນອກຈາກຂີດ��ກັດດ�ານການເງິນແລ�ວ, ຍັງມີ 
ຄວາມຮັບຮູ�ພຽງເລັກໜ�ອຍກ�ຽວກັບມາດຕະຖານຄວາມຍືນຍົງ 
ແລະ ຜົນປະໂຫຍດດ�ານການຄ�າທີ່ເປັນໄປໄດ�ຂອງການຢ�ັງຢືນ, 
ພ�ອມກັບມີຂ�້ມູນພຽງເລັກໜ�ອຍກ�ຽວກັບມາດຕະຖານໃດແນ�ທີ ່
ເໝາະສົມທີ່ສຸດ ຈາກມຸມມອງກ�ຽວກັບຄ�າໃຊ�ຈ�າຍ-ຜົນຕອບແທນ. 
ການວິເຄາະຄ�າໃຊ�ຈ�າຍ-ຜົນຕອບແທນແມ�ນ��ເປັນເພື່ອຊ�ວຍໃນ 
ການ��ນົດໂອກາດທາງດ�ານການຄ�າ��ລັບມາດຕະຖານຄວາມຍືນ
ຍົງ ແລະ ການຄັດເລືອກມາດຕະຖານຕ�າງໆ ທີ່ເໝາະສົມທີ່ສຸດ.
.....ການ��ໃຊ�ມາດຕະຖານຄວາມຍືນຍົງແບບສະໝັກໃຈຈະຖືກ
ສົ່ງເສີມຜ�ານກິດຈະ��ຕ�າງໆໃນແຜນທິດທາງ ທີ່ກ�ຽວກັບການປູກ 
ຈິດ��ນຶກ, ການແຈກຍາຍຂ�້ມູນຂ�າວສານ ແລະ ການຮ�ວມມືພາຍ 
ໃນກ�ຽວກັບມາດຕະຖານຂະແໜງການ. 

ມາດຕະຖານຄວາມຍືນຍົງແບບສະໝັກໃຈຖືກ
��ໃຊ� ຢ�າງບ�່ເຕັມສ�ວນ

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ການຄົ້ນຄວ�າເພື່ອການຫັນປ�ຽນເປັນການຄ�າ (1.1.1), 
ການຄົ້ນຄວ�າດ�ານການຜະລິດ (1.1.2)

ກິດຈະ�� ຂອງ 
PoA ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

ສະພາບແວດລ�ອມທາງດ�ານທຸລະກິດທີ່ກະທົບທັນທີລະດັບທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ

3.3. ການປ�ຽນແປງ
ຂີດຄວາມສາມາດ��ລັບການຄົ້ນຄວ�າ ແລະ ການ
ຫັນເປັນການຄ�າ ��ເປັນຕ�ອງໄດ�ຮັບການພັດທະ
ນາເພີ່ມຕື່ມເພື່ອຊຸກຍູ�ຜົນຜະລິດໃຫ�ສູງຂຶ້ນ
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[ 3. ສິ່ງທ�າທາຍໃນຂະແໜງການ  ]

ການລົງທືນເພີ່ມຕື່ມແມ�ນສິ່ງ��ເປັນເພື່ອຊຸກຍູ�ການຂະຫຍາຍຕົວ 
ແລະ ການປັບປຸງໃນຂະແໜງການເຟ. ແນວໃດກ�່ຕາມ, ຄວາມດຶງ 
ດູດໃຈໃນທ�າແຮງອັນເຂັ້ມແຂງຂອງຂະແໜງການໄດ�ຖືກປ�ຽນແທນ 
ໂດຍສະພາບແວດລ�ອມໃນການ��ເນີນທຸລະກິດທີ່ທ�າທາຍ. ໃນຂະ 
ນະທີ່ກຸ�ມສາກົນຂະໜາດໃຫຍ�ມີການເຄື່ອນໄຫວວຽກງານຢູ�ໃນຂະ
ແໜງກາເຟ ສປປ ລາວ, ມັນຍັງຄົງມີຄວາມຂາດເຂີນໃນການລົງທຶນ 
ທ�ອງຖິ່ນ ເຮັດໃຫ���ກັດຄວາມຄືບໜ�າໃນດ�ານຄວາມສາມາດຂອງ 
ການຜະລິດ ແລະ ການປັບປຸງຄຸນນະພາບ, ເຊ່ັນດຽວກັນກັບການຂະ 
ຫຍາຍຂະແໜງການໃຫ�ກວ�າງຂວາງອອກໄປ. ນອກຈາກນີ້, ການລົງ 
ທຶນຕ�າງປະເທດເຂ້ົາໃນຂະແໜງການຍັງຖືກ��ກັດຢ�າງຈະແຈ�ງດ�ວຍ 
ກົດລະບຽບກ�ຽວກັບການເປັນເຈົ້າຂອງ��ມະສິດຂອງຕ�າງປະເທດ. 

     ສະພາບແວດລ�ອມໂດຍລວມຂອງການ��ເນີນທຸລະກິດ ໄດ��� 
ກັດຄວາມໜ�າສົນໃຈຂອງໂອກາດໃນການລົງທຶນຢູ�ໃນຂະແໜງກາ 
ເຟ. ສປປ ລາວ ຖືກຈັດຢູ�ໃນອັນດັບທີ 157 ຂອງໂລກ ຢູ�ໃນການ 
ຈັດອັນດັບການເຮັດທຸລະກິດຂອງທະນາຄານໂລກ, ໂດຍໄດ�ຮັບຄະ 
ແນນ 50.8 ຄະແນນ (ຮູບພາບ 18). ບັນຫາອັນ��ຄັນທີ່ປະເຊີນ 
ໜ�າຢູ�ແມ�ນເຊື່ອມຕ�່ເຂົ້າເຖິງການເລີ່ມຕົ້ນທຸລະກິດ, ການຈ�າຍອາ 
ກອນ, ການປ�ອງກັນນັກລົງທຶນສ�ວນນ�ອຍ, ການບັງຄັບໃຊ�ສັນຍາ 
ແລະ ການແກ�ໄຂບັນຫາການລົ້ມລະລາຍ. ລະບອບອາກອນຖືວ�າ 
ມີຄວາມສັບສົນ ແລະ ກະທົບຕ�່ຄວາມສາມາດ ໃນການດຶງດູດການ 
ລົງທຶນຂອງ ສປປ ລາວ, ແລະ ຍັງມີຊ�ອງວ�າງໃນກົດໝາຍວ�າດ�ວຍ 
ສັນຍາລາວ ແລະ ການຄ�າຂອງລາວ ແລະ ຂ�້��ກັດຕ�າງໆ ເຊັ່ນດຽວ 
ກັບການບັງຄັບໃຊ�ກົດໝາຍ. ການເຂົ້າເຖິງສິນເຊື່ອຂອງຜູ�ຜະລິດກາ 
ເຟມີຄວາມຫຍຸ�ງຍາກ, ອັດຕາດອກເບ�ຍຂ�ອນຂ�າງສູງ ແລະ ເງິນກູ�ຢືມ 
ກ�ອນການເກັບກ�ຽວສ�ວນຫຼາຍແມ�ນແບບນອກລະບົບ, ຍິ່ງເຮັດໃຫ� 
ການລົງທຶນທ�ອງຖິ່ນໃນຂັ້ນສວນກາເຟມີຄວາມຫຍຸ�ງຍາກເພີ່ມຂຶ້ນ. 

ຂ້ັນຕອນໃນການບ�ລິຫານສາມາດເປັນພາລະອີກຢ�າງໜ່ຶງ; ຜູ�ສ່ົງອອກ 
ລາຍໜຶ່ງໄດ�ກ�າວວ�າການສົ່ງອອກແມ�ນພົບຂ�້ຫຍຸ�ງຍາກ ເນື່ອງຈາກ 
ການກະກຽມ ແລະ ຢື່ນເອກະສານຕ�າງໆ ຫາກະຊວງວິທະຍາສາດ 

ແລະ ເຕັກໂນໂລຊີ, ກະຊວງອຸດສາຫະ�� ແລະ ການຄ�າ, ກົມອາ 
ກອນ, ກະຊວງກະສິ�� ແລະ ປ�າໄມ� ແລະ ສະມາຄົມກາເຟລາວ. 
     ລັດຖະບານວາງມາດຕະການຫຼາຍຢ�າງ ເພື່ອຊຸກຍູ�ການລົງທຶນ 
ພາກເອກະຊົນ, ລວມທັງໄດ�ວາງແຜນໃນການປັບປຸງ ກົດໝາຍອາ 
ກອນ ແລະ ທົບທວນຂ�້��ກັດທີ່ຈະແຈ�ງຕ�່ການລົງທຶນຕ�າງປະເທດ, 
ແນວໃດກ�່ຕາມ ການປະຕິຮູບເພີ່ມຕື່ມແມ�ນມີຄວາມ��ເປັນ. 

ແຜນທິດທາງແກ�ໄຂສະພາບແວ�ດລ�ອມຂອງການ��ເນີນທຸລະກິດ 
ຜ�ານ ກິດຈະ��ຕ�າງໆ ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບການກະຕຸ�ນການລົງທຶນ, ການ 
ສະໜັບສະໜູນການສົນທະນາພາກລັດ-ເອກະຊົນ ແລະ ການປະຕິ 

ຮູບນະໂຍບາຍ, ການປັບປຸງແຫຼ່ງຂ�້ມູນຂ�າວສານ, ການສົ່ງເສີມຄວາມ 
ເຂັ້ມແຂງຂອງຂີດຄວາມສາມາດພາກລັດ, ການຕິດຕາມຜູ���ໜ�າໃໝ� 
ຢູ�ໃນຂະແໜງການ ແລະ ການພັດທະນາທັກສະການ��ເນີນທຸລະກິດ.

ສະພາບແວດລ�ອມທາງດ�ານທຸລະກິດທີ່ທ�າທາຍໄດ�
ເຮັດໃຫ�ການລົງທຶນ ແລະ ການຂະຫຍາຍຕົວຂອງ
ຂະແໜງກາເຟມີຄວາມຊັກຊ�າ

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ຈິດ��ນຶກກ�ຽວກັບການຢ້ັງຢືນການປອດສານພິດ (2.4.1), 
ຂ�້ມູນກ�ຽວກັບການຢັ້ງຢືນ (2.4.2), 
ທິດທາງທາງດ�ານຄຸນນະພາບ (2.4.3), 
ການຮ�ວມມືດ�ານມາດຕະຖານຂະແໜງການ (2.4.4)
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ຮູບພາບ 18: ອັນດັບການ��ເນີນທຸລະກິດໃນ ສປປ ລາວ ຕາມຫົວຂ�້ (2020)
ຈັດອັນດັບຈາກ 190 ເສດຖະກິດ

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ທະນາຄານໂລກ
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[ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ]

ການຜະລິດກາເຟປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນບັນຫາດ�ານສິ່ງແວດລ�ອມທີ່ 
ສປປ ລາວ ��ລັງປະເຊີນໜ�າຢູ�, ຊຶ່ງການພັດທະນາເສດຖະກິດອັນ 
ວ�ອງໄວ ໄດ�ສົ່ງຜົນເຮັດໃຫ�ມີການປ�ອຍອາຍແກັສເຮືອນແກ�ວເພີ່ມ 
ສູງຂ້ຶນ, ການສູນເສຍຄວາມຫຼາກຫຼາຍດ�ານຊີວະນາໆພັນໂດຍລວມ, 
ແລະ ການເພີ່ມຂຶ້ນຂອງການຂາດແຄນຜະລິດຕະພັນປະເພດໄມ� 
ທ�ອນ ແລະ ເຄ່ືອງປ�າຂອງດົງ, ເຊ່ັນດຽວກັບການເຊ່ືອມຄຸນນະພາບ 
ຂອງດິນ ແລະ ການ��ໃຊ�ປຸ�ຍເຄມີທີ່ເພີ່ມສູງຂຶ້ນໃນພື້ນທີ່ສວນປູກ 
ຂະໜາດໃຫຍ�. ສັດຕູພືດເປັນສິ່ງທ�າທາຍອັນ��ຄັນ, ຊຶ່ງໃນຕົ້ນ 
ປີ 2020 ໄດ���ລາຍພື້ນທີ່ປູກກາເຟຢູ�ເຂດພາກໃຕ�ໄປແລ�ວປະ 
ມານ 30%. ສະນັ້ນມັນຈິ່ງມີຄວາມ��ເປັນທີ່ຕ�ອງໄດ�ສົ່ງເສີມຮູບ 
ແບບການຜະລິດກາເຟແບບໃໝ�ທີ່ມີຄວາມສົມດຸນໃນການເພີ່ມ 
ຄວາມສາມາດການຜະລິດໃຫ�ສູງຂຶ້ນ ໃນຂະນະທີ່ຮັບປະກັັນຄວາມ 
ຍຶນຍົງ ແລະ ປັບໂຕໃຫ�ເຂົ້າກັບການປ�ຽນແປງຂອງສະພາບດິນຟ�າ 
ອາກາດ, ໂດຍອີງໃສ�ດ�ານກະສິ��ປ�າໄມ� ແລະ ການ��ໃຊ�ການປະຕິ 
ບັດດ�ານກະສິ ��ທີ່ເຂົ້າກັບສະພາບດິນຟ�າອາກາດຢ�າງສະຫຼາດຫຼັກ 
ແຫຼມ (ຕົວຢ�າງ. ການໃຊ�ຮົ່ມເງ�າ, ການປົກຄຸມຕົ້ນກາເຟ, ການ�� 
ໃຊ�ແນວພັນທີ່ປັບປຸງ ແລະ ການຄຸ�ມຄອງດິນ). 
.....ການພັດທະນາແບບຍືນຍົງຈະຖືກສົ່ງເສີມຜ�ານແຜນທິດທາງ 
ດ�ວຍກິດຈະ��ຕ�າງໆ ທີ່ກ�ຽວກັບການວິເຄາະຄວາມສ�ຽງໃນການ 
ປັບໂຕໃຫ�ເຂົ້າກັບການປ�ຽນແປງຂອງດິນຟ�າອາກາດ, ແລະ ການຝຶກ 
ອົບຮົມການຜະລິດທີ່ມີຄວາມຮັບຜິດຊອບຕ�່ສະພາບແວດລ�ອມ. 

ໃນຂະນະທີ່ຂະແໜງກາເຟມີທ�າແຮງສູງໃນການປະກອບສ�ວນເຂົ້າ 
ໃນການຂະຫຍາຍຕົວຮອບດ�ານໃນ ສປປ ລາວ, ທ�າແຮງດັ່ງກ�າວຍັງ 
ບ�່ຖືກຮັບຮູ�ຢ�າງສົມບູນ, ດັ່ງທີ່ເຫັນໄດ�ຈາກການພັດທະນາຂອງຂະ 
ແໜງການ ແລະ ການຫ�ດຜ�ອນຄວາມທຸກຍາກ ແລະ ການສົ່ງເສີມ 
ຄວາມເຂັ້ມແຂງທາງດ�ານເສດຖະກິດຂອງແມ�ຍິງ. 
     ການຫ�ດຜ�ອນຄວາມທຸກຍາກ ແລະ ການພັດທະນາຊົນນະບົດ 
ສາມາດສົ່ງເສີມໂດຍການສ�າງໂອກາດຕ�າງໆ ໃຫ�ແກ� MSMEs, ຜູ�ປະ 
ກອບການຂະໜາດນ�ອຍ ແລະ ແຮງງານໃນຂະແໜງການ. ແນວໃດ 
ກ�່ຕາມ, ທ�າແຮງດັ່ງກ�າວໄດ�ຖືກ��ກັດໂດຍສິ່ງທ�າທາຍຕ�າງໆ ທີ່ 
ຜູ�ປະກອບການຂະໜາດນ�ອຍປະເຊີນໜ�າຢູ�ໃນການລົງທຶນເຂົ້າໃນ 
ການຂະຫຍາຍ ແລະ ການຍົກລະດັບການຜະລິດ ທີ່ເປັນຜົນມາ 
ຈາກສິ່ງກີດຂວາງໃນການເຂົ້າເຖິງການເງິນ ແລະ ການບ�ລິການຕ�າງໆ 
ທີ່ມີ��ກັດ, ຄຽງຄູ�ກັບປັດໄຈໃນດ�ານອື່ນໆ. ຊ�ອງຫວ�າງລະຫວ�າງ 
ສວນປູກກາເຟເປັນການຄ�າຂະໜາດໃຫຍ� ທີ່ສ�າງຂຶ້ນໂດຍການລົງ 
ທຶນໂດຍກົງຈາກຕ�າງປະເທດ (FDI) ແລະ ຜູ�ປະກອບການຊາວສວນ 
ກາເຟຂະໜາດນ�ອຍ��ນວນຫຼາຍທີ່ຂາດຊັບພະຍາກອນ��ລັບ 
ການລົງທຶນເຂົ້າໃນການສົ່ງເສີມຂີດຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ 
ແລະ ການເຮັດໃຫ�ມີຜົນ��ໄລເພີ່ມຂຶ້ນ��ລັງຂະຫຍາຍຕົວກວ�າງ 
ອອກຢ�າງວ�ອງໄວຍິ່ງຂຶ້ນ. ຜູ�ຜະລິດຂະໜາດນ�ອຍທີ່ມີການປັບປຸງ 
ຄຸນນະພາບຂອງການຜະລິດກາເຟໃຫ�ດີຂຶ້ນຄວນໄດ�ຮັບລາຄາທີ່ພິ 
ເສດ ເພື່ອໃຫ�ການຜະລິດກາເຟດັ່ງກ�າວ ມີຜົນ��ໄລໃນທຸກລະດັບ 
ໃນຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າ. 
.....ແມ�ຍິງມີບົດບາດອັນ��ຄັນໃນການ��ເນີນງານຂອງຂະແໜງ 
ການກາເຟລາວ ແລະ ພົວພັນເຂົ້າໃນກິດຈະ��ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບການ 
ຜະລິດກາເຟ ເກືອບທຸກຢ�າງເຊ່ັນ: ການກະກຽມດິນ; ການປູກ; ການ 
��ຈັດວັດສະພືດ; ການແຕ�ງກິ່ງ; ການເກັບໝາກກາເຟ; ການຈັດ 
ການພາຍຫຼັງການເກັບກ�ຽວ, ລວມທັງການສີ ແລະ ການຕາກແຫ�ງ 
ເມັດກາເຟ; ລວມທັງການຂົນສ່ົງ; ແລະ ການຂາຍກາເຟ. ສ�ວນຫຼາຍ, 
ພວກເຂົາເຮັດວຽກໃນສວນກາເຟຂອງຄອບຄົວ ຫຼ ືອາດຮັບຈ�າງເປັນ 
ແຮງງານຕ�່ມື້ໃຫ�ແກ�ສວນກາເຟຂອງຄົນອື່ນ ຫຼື ຢູ�ສວນປູກກາເຟ 
ຂະໜາດໃຫຍ�. ແນວໃດກ�່ຕາມ, ແມ�ຍິງທີ່ເຮັດວຽກຢູ�ໃນຂະແໜງ 
ອາດປະເຊີນໜ�າກັບສິ່ງທ�າທາຍອັນສະເພາະຫຼາຍຢ�າງ, ລວມທັງ 
ການຂາດການເຂົ້າເຖິງຂ�້ມູນຂ�າວສານ ແລະ ການຝຶກອົບຮົມເພື່ອ 
ປັບປຸງວິທີການເຮັດສວນ, ການເກັບກ�ຽວ ແລະ ເຕັກນິກຂອງການ 
ຈັດການພາຍຫຼັງການເກັບກ�ຽວ; ຂາດບົດບາດ��ຄັນໃນຂະບວນ 
ການຕັດສິນໃຈກ�ຽວກັບການກູ�ຢືມ ຫຼື ການຊື້ຂາຍຊັບສິນຕ�າງໆ; 
ຂາດການເປັນຕົວແທນໃນກອງປະຊຸມການຕັດສິນໃຈລວມໝູ� 
ເຊັ່ນກອງປະຊຸມກຸ�ມບ�ານ ແລະ ຂອງສະຫະກອນ, ແລະ ອື່ນໆ; 
ແລະ ຖືກ��ກັດໃນການເຂົ້າຮ�ວມໃນຮູບການອື່ນໆ ຂອງການເຮັດ 
ວຽກ ຫຼື ກິດຈະ��ການສ�າງລາຍຮັບອື່ນໆ. ສິ່ງທ�າທາຍເຫຼົ່ານີ້ສ�ວນ 
ຫຼາຍເປັນຜົນມາຈາກທັດສະນະຄະຕິແບບດັ່ງເດີມ ແລະ ຄວາມເຊື່ອ 
ດ�ານວັດທະນາ��ອັນເກົ່າແກ�ທີ່ມີຮາກຖານມາດົນນານ ທີ່ເບິ່ງແມ� 
ຍິງວ�າເປັນຜູ�ຮັບຜິດຊອບຕ�ວ່ຽກງານພາຍໃນຄົວເຮືອນ ແລະ ສະນ້ັນ

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ພາບລວມຂອງການລົງທືນ (1.3.1), ການສະເໜີການລົງ 
ທຶນ (1.3.2), ແຮງຈູງໃຈໃນການລົງທຶນ (1.3.3), ການ 
ສົນທະນາພາກລັດ-ເອກະຊົນ (3.1.1), ການທົບທວນ 
ແລະ ການປະຕິຮູບນະໂຍບາຍ (3.1.2), ຊ�ອງທາງຕິດຕ�່ 
ພົວພັນໃນຂະແໜງການ (3.1.3), ຂິດຄວາມສາມາດພາກ 
ລັດ (3.1.4), ຜູ�ຊ�ວຍເລີ່ມຕົ້ນທຸລະກິດ (3.2.1), ໂຄງ 
ການຜູ�ຊ�ວຍດ�ານແນວຄິດຂອງແມ�ຍິງ (3.2.2), ທັກສະ 
ດ�ານທຸລະກິດຜູ�ສົ່ງອອກ (3.2.3)

ກິດຈະ�� ຂອງ 
PoA ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

ສະພາບແວດລ�ອມທົ່ວປະເທດລະດັບທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ການວິເຄາະຄວາມສ�ຽງ (1.2.1), ການຄົ້ນຄວ�າກ�ຽວກັບ 
ຄວາມສ�ຽງດ�ານດິນຟ�າອາກາດ (1.4.1.), ການປັບໂຕໃຫ� 
ເຂ້ົາກັບການປ�ຽນແປງຂອງສະພາບດິນຟ�າອາກາດ(1.4.2), 
ການຝຶກອົບຮົມການຄຸ�ມຄອງສິ່ງເສດເຫຼືອ ແລະ ການໝູນ 
ໃຊ�ຄືນໃໝ� (1.4.3), ຝຸ�ນອິນຊີ (1.4.4), ການຄວບຄຸມ 
ສັດຕູພືດ (1.4.5)

ກິດຈະ�� ຂອງ 
PoA ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

ຄວາມສາມາດຂອງບ�ລິສັດ, ສະພາບແວດລ�ອມທາງດ�ານ 
ທຸລະກິດທີ່ກະທົບທັນທີ, ສະພາບແວດລ�ອມ 

ລະດັບທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ

ການຂະຫຍາຍຂະແໜງກາເຟ��ເປັນຕ�ອງມີການ
ຄຸ�ມຄອງຈັດການກັບສິ່ງທ�າທາຍທາງດ�ານສະພາບ
ແວດລ�ອມ

ການບັນລຸການພັດທະນາແບບທົ່ວເຖິງໃນ
ຂະແໜງກາເຟຍັງຄົງເປັນສິ່ງທ�າທາຍ
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ຂີດຄວາມສາມາດ ທີ່ຈະຮັບເອົາຜົນປະໂຫຍດ
ຈາກໂອກາດໃນການຫັນໄປ��ໃຊ�ດີຈີຕອລ ແລະ 
ການຄ�າອີເລັກໂຕນິກ ແມ�ນມີ��ກັດ 

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ການສ�າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ�ແກ�ການປົກປ�ອງສຸຂະພາບ 
ແລະ ຄວາມປອດໄພຂອງຜູ�ເຮັດວຽກ (1.1.5), ການເຂົ້າ 
ເຖິງດ�ານການເງິນທີ່ດີຂຶ້ນ (1.1.6), ການຮູ�ໜັງສຶດ�ານການ 
ເງິນທີ່ຖືກສົ່ງເສີມໃຫ�ດີຂຶ້ນ (1.1.7), ການຊ�ວຍເຫຼືອເພື່ອ 
ຄວາມຕ�ານທານ (1.2.2), ການວິເຄາະດ�ານບົດບາດຍິງ 
ຊາຍ (1.4.6), ການໃຫ���ປຶກສາໃຫ�ແກ�ແມ�ຍິງໃນຂະ 
ແໜງການ (3.2.2)

ກິດຈະ�� ຂອງ 
PoA ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

ຄວາມສາມາດຂອງບ�ລິສັດ, ສະພາບແວດລ�ອມທາງດ�ານ 
ທຸລະກິດທີ່ກະທົບທັນທີ, ສະພາບແວດລ�ອມ ທົ່ວປະເທດ

ລະດັບທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ

ຄວາມຮຸນແຮງ
ຂອງອຸປະສັກ

ການວາງບັນທັດຖານ ການ��ລະເງິນຜ�ານລະບົບອີເລັກ 
ໂຕນິກ (3.3.1), ຝຶກອົບຮົມການນ�າໃຊ� ICT (3.3.2), 
ການສ�າງເຄື່ອງໝາຍການຄ�າ ແລະ ການໂຄສະນາ (4.2.1), 
ການເຊື່ອມຕ�່ທຸລະກິດ (4.2.2.)

ກິດຈະ�� ຂອງ 
PoA ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງ

ຄວາມສາມາດໃນດ�ານຕ�າງໆ ຂອງບ�ລິສັດ, ສະພາບແວດ 
ລ�ອມການ��ເນີນທຸລະກິດທີ່ກະທົບທັນທີ 

ລະດັບທ່ີກ�ຽວຂ�ອງ

ບ�່ມີຄວາມສາມາດໃນການເປັນຜູ�ຕັດສິນໃຈບັນຫາ ທາງດ�ານການ 
ເງິນ/ທຸລະກິດ ທີ່��ຄັນໄດ�. 
ແຜນທິດທາງຈະສະໜັບສະໜູນການພັດທະນາແບບທົ່ວເຖິງຜ�ານ
ກິດຈະ��ຕ�າງໆກ�ຽວກັບດ�ານສຸຂະພາບ ແລະ ຄວາມປອດໄພຂອງ 
ຜູ�ເຮັດວຽກ, ການເຂົ້າເຖິງການເງິນ ແລະ ການຮູ�ໜັງສື, ຄວາມຕ�ານ 
ທານໃນລະດັບສວນກາເຟ ແລະ ການສະໜັບສະໜູນ��ລັບແມ�ຍິງ 
ທີ່ເຮັດວຽກຢູ�ໃນ ຂະແໜງກາເຟ.

ການຄ�າອີເລັກໂຕນິກ ແບບທູລະກິດ-ກັບ-ທຸລະກິດ (B2B) ແລະ 
ທຸລະກິດ-ກັບ-ລູກຄ�າ ມີທ�າແຮງທີ່ຈະຊ�ວຍຫັນປ�ຽນຂະແໜງກາເຟ 
ລາວໃຫ�ດີຂຶ້ນ, ໂດຍ: ຍົກສູງການຮັບຮູ� ແລະ ຄວາມຕ�ອງການໃຫ� 
ມີສູງຂຶ້ນ, ໂດຍສະເພາະຕ�່ກັບຜະລິດຕະພັນກາເຟພິເສດ; ຫ�ດຜ�ອນ 
ຄ�າໃຊ�ຈ�າຍຕ�າງໆໃນການເຮັດທຸລະ��; ແລະ ��ນວຍຄວາມສະ 
ດວກໃຫ�ແກ�ການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດໃໝ�ໆ. ແພັດຟອມການຄ�າອີເລັກ 
ໂຕນິກ ແລະ ເຄື່ອງມືຕ�າງໆ ��ລັງເຮັດບົດບາດເປັນສູນກາງ ໃນການ 
ຄຸ�ມຄອງຕ�ອງໂສ�ການສະໜອງໃນຂະແໜງກາເຟໂລກ ສູງຂ້ຶນເລ້ືອຍໆ 
ແລະ ຍິ່ງເພີ່ມຄວາມເໝາະສົມຂຶ້ນໄປເລື້ອຍໆ ໃນລະຫວ�າງ ພະຍາດ 
ລະບາດໂຄວິດ-19 ນີ້. ນອກຈາກນີ້, ການຫັນປ�ຽນເປັນດີຈີຕອນ 
ຍັງມີທ�າແຮງເພື່ອປັບປຸງຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດໃນລະດັບ 
ສວນ ແລະ ໂຮງງານກາເຟໃຫ�ສູງຂຶ້ນ, ປັບປຸງການເຂົ້າເຖິງຂ�້ມູນ 
ດ�ານຕະຫຼາດ ແລະ ��ນວຍຄວາມສະດວກໃຫ�ແກ�ການປະສານ 
ງານໃນຂະແໜງການໃຫ�ດີຂຶ້ນ. ແນວໃດກ�່ຕາມ, ເຕັກໂນໂລຊີ 
ໃໝ� ບ�່ໄດ�ຖືກ��ໃຊ�ໂດຍທົ່ວໄປ ແລະ ຂີດ��ກັດທີ່ຈະແຈ�ງຍັງ 
ສືບຕ�່ເຮັດໃຫ�ການປັບໂຕຂອງພວກເຂົາຊັກຊ�າຢູ�ຄືເກົ່າ. ການເຂົ້າ 
ເຖິງ ICT ທີ່�� ກັດ ແລະ ລະດັບທັກສະດ�ານດີຈີຕອນຍັງຕ�່າ ໝາຍ 
ຄວາມວ�າການ��ໃຊ�ອິນເຕິເນັດແມ�ນຂ�ອນຂ�າງຊ�າ. ສປປ ລາວ 
ຖືກຈັດອັນດັບຢູ�ທີ່ 113 ຈາກ 153 ປະເທດໃນດັດສະນີການຄ�າ 
ອີເລັກໂຕນິກ B2c ຂອງ UNCAD ປີ 2019, ຊຶ່ງອີງໃສ�ການວັດ 
ແທກການ��ໃຊ� ICT ແລະ ໂຄງລ�າງພື້ນຖານ, ເຊັ່ນດຽວກັບຊ�ອງ 
ທາງທີ່ໜ�າເຊື່ອຖື.  
     ເຄື່ອງມືດີຈີຕອນ ແລະ ແພດຟອມຕ�າງໆ ໄດ�ພິສູດໃຫ�ເຫັນແລ�ວ 

ວ�າເປັນປັດໄຈທີ່ໂດດເດັ່ນ��ລັບການຍົກລະດັບຄວາມເຂັ້ມແຂງ 
ຂອງບ�ລິສັດຢູ�ໃນຂະແໜງກາເຟ. ອີງໃສ�ການປະເມີນຜົນແບບຮີບ 
ດ�ວນກ�ຽວກັບຜົນກະທົບກ�ຽວກັບຜົນກະທົບຂອງພະຍາດໂຄວິດ-
19 ທີມີຕ�່ຂະແໜງກາເຟລາວ, 37% ຂອງຜູ�ຕອບ��ຖາມໄດ�ຈັດ 
ຕັ້ງປະຕິບັດການກະກຽມການສື່ສານແບບທາງໄກ ໃນລະຫວ�າງໄລ 
ຍະ��ອິດຂອງການລະບາດຂອງພະຍາດ ແລະ 42% ຂອງບ�ລິສັດ 
ຕ�າງໆທີ່ໄດ�ປະເມີນຍຸດທະສາດການ��ເນີນທຸລະກິດຂອງພວກເຂົາ
ຄືນໃໝ�ໃນການຮັບມືກັບພະຍາດລະບາດໄດ�ປະຕິບັດແບບນັ້ນເຊັ່ນ 
ກັນໂດຍໄດ�ເລີ່ມຕົ້ນ ຫຼື ໄດ�ຂະຫຍາຍການຂາຍທາງອອນລາຍໃຫ�ມີ 
ຫຼາຍຂຶ້ນ (ຮູບພາບ 19). 
.....ທ�າແຮງຂອງຂະແໜງການທີ່ຈະໄດ�ຮັບປະໂຫຍດຈາກການຫັນ
ປ�ຽນເປັນດີຈີຕອນນັ້ນ ຈະຖືກສົ່ງເສີມໃຫ�ເຂັ້ມແຂງຂຶ້ນຜ�ານການ 
ວາງບັນທັດຖານຂອງລະບົບການ��ລະ ແລະ ການຝຶກອົບຮົມໃນ 
ການ��ໃຊ� ICT, ເຊັ່ນດຽວກັບກິດຈະ��ການຍົກລະດັບການສ�າງ 
ເຄື່ອງໝາຍການຄ�າ ແລະ ການໂຄສະນາ ແລະ ການ��ໜັບສະໜູນ 
ບ�ລິສັດ ໃນການສ�າງຕັ້ງການເຊື່ອມຕ�່ເຂົ້າກັບທຸລະກິດອື່ນໆ. 
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ກ�ອງ 4: ສິ່ງທ�າທາຍຂອງຂະແໜງການ ແລະ ຂ�້ຄວາມ��ຄັນ��ລັບແຜນທິດທາງ

ກິດຈະ��ຕ�າງໆທີ່ຈະຖືກຈັດຕັ້ງປະຕິບັດພາຍໃຕ�ແຜນທິດທາງແມ�ນ 
ຖືກອອກແບບມາເພື່ອຮັບມືກັບສິ່ງທ�າທາຍອັນ��ຄັນແຕ�ລະຢ�າງທີ່ 
�� ນົດໂດຍຜູ�ມີສ�ວນຮ�ວມໃນຂະແໜງການ. ສະນັ້ນ, ແຜນທິດທາງ 
ດັ່ງກ�າວໄດ�ລວມເອົາໂຄງການ ແລະ ການປະຕິບັດຮູບແບບຕ�າງໆຫຼາຍ 
ຢ�າງ (ລວມທັງການຝຶກອົບຮົມ, ການທົບທວນ ແລະ ການປຶກສາຫາ 
ລື, ການປະຕິຮູບອົງການຈັດຕັ້ງ ແລະ ນະໂຍບາຍ, ການພັດທະນາ 

ເອກະສານອ�າງອີງຂຶ້ນໃໝ� ແລະ ກິດຈະ��ການໂຄສະນາຕ�າງໆ, ຄຽງ 
ຄູ�ກັບກິດຈະ��ອື່ນໆອີກຫຼາຍຢ�າງ) ເພື່ອແກ�ໄຂບັນຫາທີ່��ກັດຂີດ 
ຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນ, ສິ່ງກີດຂວາງຕ�່ ການສ�າງການເຊື່ອມ 
ຕ�່ສາກົນ ແລະ ປັດໄຈຕ�າງໆ ທີ່ກີດຂວາງການ ປ�ຽນແປງ ແລະ ການ 
ເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວໃນຂະແໜງການ.

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ການ��ນວນຂອງ ITC ໂດຍອີງໃສ� ການປະເມີນຜົນແບບຮີບດ�ວນກ�ຽວກັບຜົນກະທົບຂອງພະຍາດ ໂຄວິດ-19 ຂອງຂະແໜງກາເຟ. 
               ຂ�້ມູນຖືກເກັບ��ໃນວັນທີ 7 ກ�ລະກົດ ຫາວັນທີ 21 ສິງຫາ 2020

ຮູບພາບ 19: ການປະເມີນຍຸດທະສາດການ��ເນີນທຸລະກິດຄືນໃໝ� ໂດຍບ�ລິສັດກາເຟລາວຕ�າງໆ ໃນການຮັບມືກັບ ພະຍາດ COVID-19

ບ�່ຮູ�/ໄວ
ເກີນໄປ

ທີ່ຈະສະຫ�ບ,
20%

ຄວາມຫຼາກຫຼາຍ
ຂອງຕະຫລາດ ສ�າລັບ
ການຂະຫຍາຍອອກສູ�
ຕະຫລາດສາກົນ, 15%

ການຈັດສັນຄວາມສາມາດ
ແລະ ການຜະລິດ
ຄືນໃຫມ�, 23%

ການເຂົ້າສູ�/
ການເພີ່ມການຂາຍ

ທາງອອນລາຍ, 42%

ຄວາມຫຼາກຫຼາຍຂອງຕະຫຼາດ 
ສ�າລັບການເພີ່ມການສະໜອງສູ�

ຕະຫລາດພາຍໃນ, 4%

ອື່ນໆ, 4%

ຄວາມຫຼາກຫຼາຍຂອງສິນຄ�າ
ຄວາມຫຼາກຫຼາຍຂອງຕະຫຼາດ
ສ�າລັບເພີ່ມການສະໜອງສູ�
ຕະຫຼາດພາຍໃນ, 12%



[ 3. ສິ່ງທ�າທາຍໃນຂະແໜງການ  ]

Photo: (cc) coffee-technology-equipment-drink-espresso-education-914918-pxhere.com.jpg
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ກ�ອງ 5: ການແກ�ໄຂ ການລະບາດພະຍາດ COVID-19 ແລະ ການສົ່ງເສີມຄວາມ
           ທົດທານຜ�ານແຜນທິດທາງ

ພະຍາດລະບາດ COVID-19 ແລະ ວິກິດການດ�ານເສດຖະກິດທີ່ 
ກ�ຽວຂ�ອງ ໄດ�ຊີ້ໃຫ�ເຫັນຢ�າງຈະແຈ�ງເຖິງບັນດາຄວາມສ�ຽງທີ່ຂະແໜງ 
ກາເຟລາວ ��ລັງປະເຊີນໜ�າ ແລະ ຄວາມ��ເປັນທີ່ຕ�ອງໄດ�ຍົກລະ 
ດັບຄວາມຕ�ານທານຂອງຂະແໜງການໃຫ�ສູງຂຶ້ນ. ໂດຍອີງໃສ�ບັນຫາ 
ດັ່ງກ�າວ, ແຜນປະຕິບັດງານໄດ�ລວມເອົາຈຸດປະສົງດ�ານການ��ເນີນ 
ງານອັນໜຶ່ງ (1.2) ກ�ຽວກັບການສະໜັບສະໜູນຄວາມຕ�ານທານທີ່ 
ສູງຂ້ຶນໃນທ່ົວຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າ ໂດຍຜ�ານກິດຈະ��ຕ�າງໆ ກ�ຽວກັບການ 
ປະເມີນຄວາມສ�ຽງ ແລະ ການວາງແຜນ, ເຊ່ັນດຽວກັບການຊ�ວຍເຫືຼອ 
ຢ�າງມີເປົ້າໝາຍໃຫ�ແກ�ຜູ�ຜະລິດຂະໜາດນ�ອຍ ແລະ MSMEs ໃນຂະ 
ແໜງການ. ນອກຈາກນ້ັນ, ເພ່ືອແກ�ໄຂຄວາມຕ�ອງການທ່ີຫ�ດລົງ ແລະ 
ປັບປຸງຄວາມຢືດຢຸນຂອງຂະແໜງການໃນການປັບໂຕໃຫ�ເຂົ້າກັບ 

ການປ�ຽນແປງຢ�າງກະທັນຫັນໃນດ�ານຄວາມຕ�ອງການໄດ�ດີຂຶ້ນ, ມັນ 
ອາດ��ເປັນຕ�ອງມີການຈັດບຸລິມະສິດສະເພາະເພື່ອ: ດຶງດູດການລົງ 
ທືນໃໝ� (ເບິ່ງການປະຕິບັດງານ PoA ພາຍໃຕ�ຈຸດປະສົງດ�ານການ 
��ເນີນງານ 1.3); ຍົກສູງການຫັນເປັນດີຈີຕອນ ແລະ ການ��ໃຊ� 
ເຄື່ອງມືການຄ�າອີເລັກໂຕນິກ (ຈຸດປະສົງດ�ານການ��ເນີນງານ 3.3); 
ແລະ ການເຊື່ອມຕ�່ຂະແໜງການເຂົ້າກັບໂອກາດຕ�າງໆ ໃນລະດັບສາ 
ກົນ ໂດຍການປັບປຸງຄວາມເຂົ້າໃຈໃນໂອກາດຕ�າງໆ ຢູ�ໃນຕະຫຼາດ 
ສາກົນ (ຈຸດປະສົງດດ�ານການ��ເນີນງານ 4.1) ການເພ່ີມຄວາມຕ�ອງ 
ການຜ�ານການສ�າງເຄື່ອງໝາຍການຄ�າ ແລະ ໂຄງການໂຄສະນາຕ�າງໆ 
(ຈຸດປະສົງດດ�ານການ��ເນີນງານ 4.2), ແລະ ການ��ນວຍຄວາມ 
ສະດວກດ�ານການຄ�າສາກົນ (ຈຸດປະສົງດດ�ານການ��ເນີນງານ 4.3)

ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ ຈະຊ�ວຍແກ�ໄຂສິ່ງທ�າ 
ທາຍຕ�າງໆເຫຼົ່ານີ້ ແລະ ຍົກສູງຄວາມເຂັ້ມແຂງ ແລະ ໂອກາດຕ�າງໆ 
ຂອງການຜະລິດກາເຟໃນ ສປປ ລາວ ໃຫ�ສູງຂ້ຶນ, ຊ່ຶງລວມທັງປັດໄຈ 
ຕ�າງໆ ທີ່ກ�ຽວຂ�ອງກັບດ�ານພູມສາດ ແລະ ສະພາບແວດລ�ອມ, ການ 
ຈັດຕັ້ງຂອງຂະແໜງການ ແລະ ວິທີການຕ�າງໆໃນການຜະລິດ ແລະ 
ແນວໂນ�ມດ�ານການຄ�າໃນລະດັບສາກົນ. ປັດໄຈດ�ານສະພາບແວດ 
ລ�ອມໄດ�ສ�າງເງື່ອນໄຂອັນເໝາະສົມໃຫ�ແກ�ການປູກກາເຟເພື່ອການ
ຜະລິດກາເຟອາຣາບິກກ�າ ແລະ ໂຣບັສຕ�າທ່ີມີຄຸນນະພາບສູງ. ພູພຽງ 
ບ�ລະເວນມີຄຸນລັກສະນະດ�ານອຸນຫະພູມທີ່ເໝາະສົມ, ມີປະລິມານ 
ນ�້າຝົນທີ່ພຽງພ�, ຕັ້ງຢູ�ໃນລະດັບຄວາມສູງທີ່ແທດເໝາະ ແລະ ມີດິນ 
ພູເຂົາໄຟທີ່ເໝາະສົມ��ລັບການປູກກາເຟຄຸນນະພາບສູງ. ການຂະ 
ຫຍາຍຕົວຂອງການປູກຢູ�ພາກສ�ວນອື່ນຂອງ ສປປ ລາວ ຍັງໄດ� 
ສະແດງໃຫ�ເຫັນເຖິງຄວາມເຂ້ັມແຂງທ່ີມີຫຼາຍຍ່ິງຂ້ືຶນຢູ�ໃນ ເຂດຕ�າງໆ 
ຂອງປະເທດເຊັ່ນດຽວກັນ. 
     ການຈັດຕັ້ງຂະແໜງການ ແລະ ວິທີການຜະລິດໄດ�ຊ�ວຍວາງ 
ເງື່ອນໄຂຕ�າງໆ ທີ່ສະໜັບສະໜູນໃຫ�ແກ�ການຂະຫຍາຍຕົວ, ພ�ອມ 
ກັບເນັ້ນແນວໂນ�ມໃນລະດັບໂລກ ແລະ ໃນລະດັບພາກພື້ນແມ�ນ 
ເໝາະສົມ��ລັບການເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍຕົວຂອງກາເຟລາວ. ຕະ 
ຫຼາດເອີຣົບຂະໜາດໃຫຍ�ເປັນຕົວແທນໃຫ�ແກ�ທ�າແຮງອັນໃຫຍ� 
ຫຼວງ ແລະ ຄວາມຕ�ອງການທ່ີສູງຂ້ຶນ, ໂດຍສະເພາະໃນຕະຫຼາດອາຊີ, 

ແລະ ໄດ�ໃຫ�ໂອກາດທ່ີຜູ�ສ່ົງອອກລາວ ທ່ີຈະຕ�ອງໄດ�ຍາດແຍ�ງເອົາມາ 
ໃຫ�ໄດ�. ໃນເວລາດຽວກັນ, ການເຊື່ອມໂຍງຂອງອາຊຽນ, ການຫ�ດ 
ຜ�ອນຄ�າໃຊ�ຈ�າຍ ແລະ ເວລາໃນການຂົນສ່ົງຜ�ານປະເທດເພ່ືອນບ�ານ, 
ແລະ ການປັບປຸງການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດໃຫ�ດີຂຶ້ນ ຍັງໄດ�ເຮັດໃຫ�ການ 
ຂະຫຍາຍຕົວທ່ີມີຕະຫຼາດເປັນຕົວ��ພານ້ັນ ມີການຈະເລີນກ�າວໜ�າ 
ຫຼາຍຍິ່ງຂຶ້ນ. ຜູ�ຜະລິດສາມາດຍົກລະດັບການ��ກັດການ��ໃຊ� 
ສານເຄມີຂອງຜູ�ຜະລິດຂະໜາດນ�ອຍເພື່ອໃຫ�ໄດ�ຮັບການຢັ້ງຢືນ 
ການປອດສານພິດ ແລະ ການ��ໃຊ�ມາດຕະຖານດ�ານຄວາມຍືນ 
ຍົງແບບສະໝັກໃຈ ເພື່ອຂະຫຍາຍຕະຫຼາດຂອງສິນຄ�າໃຫ�ໄດ�ຫຼາຍ 
ຍິ່ງຂຶ້ນ. 
     ແຜນທິດທາງໄດ�ຖືກສ�າງບົນພ້ືນຖານຄວາມເຂ້ັມແຂງ ແລະ ໂອ 
ກາດຕ�າງໆເຫຼົ ່ານີ້, ພ�ອມກັບການຮັບຮູ�ເຖິງສະພາບໃນປະຈຸບັນ 
(ກ�ອງ 5) ແລະ ຕະຫຼາດທີ່ມີທ�າແຮງສູງ ທີ່ຖືກຈັດເປັນບຸລິມະສິດ 
ໃນຄວາມພະຍາຍາມທີ່ຈະຂະຫຍາຍການສົ່ງອອກໃຫ�ຫຼາຍຂຶ້ນ. ວິ 
ໄສທັດ��ລັບແຜນທິດທາງດັ່ງກ�າວໄດ�ວາງເປົ້າໝາຍດຽວກັນ��ລັບ
ຜູ�ມີສ�ວນຮ�ວມຕ�າງໆ, ຊຶ່ງໄດ�ຮັບການສະໜັບສະໜູນໂດຍສີ່ຈຸດປະ 
ສົງດ�ານຍຸດທະສາດ. ຂອບວຽກງານການຄຸ�ມຄອງການຈັດຕັ້ງປະຕິ 
ບັດຈະຖືກສ�າງຂຶ້ນເພື່ອຊ�ວຍຮັບປະກັນວ�າ ປະຕິບັດການຕ�າງໆທີ່ 
ວາງໄວ�ໃນ ແຜນທິດທາງດັ່ງກ�າວຖືກຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຢ�າງມີປະສິດ 
ທິພາບ.

ການເອົາໃຈໃສ�ຕ�່ຕະຫຼາດສົ່ງອອກທີ່ມີທ�າແຮງສູງ ຊ�ວຍໃນການຈັດ 
ບຸລິມະສິດຄວາມພະຍາຍາມເພ່ືອປັບປຸງຄວາມ��ເລັດໃນການສ່ົງອອກ 
ໃຫ�ສູງຂ້ຶນ, ລວມທັງສ່ິງຕ�າງໆ ທ່ີກ�ຽວຂ�ອງກັບການປະຕິບັດຕາມມາດ 

ຕະຖານດ�ານຄຸນນະພາບ ແລະ ໃນດ�ານອື່ນໆ, ນະໂຍບາຍການຄ�າ ຫືຼ 

ໂຄງການການສ�າງເຄື່ອງໝາຍການຄ�າ ແລະ ການໂຄສະນາຕ�າງໆ. 
ແນວໂນ�ມຄວາມຕ�ອງການ, ການພິຈະລະນາເຖິງຄວາມໃກ�ຊິດ 

4. ທິດທາງຕ�ໜ່�າ

4.1. ໂອກາດດ�ານຕະຫຼາດ
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ແລະ ການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດທັງໝົດໄດ�ຊີ້ໃຫ�ເຫັນວ�າ ສະຫະພາບເອີ 
ຣົບ, ອາຊຽນ, ຍີ່ປຸ�ນ ແລະ ສະຫະລັດອາເມລິກາ ແມ�ນຕະຫຼາດຂັ້ນ 
ສຸດທ�າຍທີ່ເໝາະສົມເປັນພິເສດ ທີ່ຜູ�ສົ່ງອອກກາເຟລາວ ຄວນວາງ 
ເປົ້າໝາຍໃສ�. ໃນຂະນະທີ່ຄວາມ��ຄັນໃນປະຈຸບັນ ແລະ ທ່ີເປັນໄປ 

ໄດ�ຂອງປະເທດເຫ່ົຼານ້ີ ທ່ີມີຕ�ກ່ານສ່ົງອອກກາເຟລາວ ແມ�ນຂ�ອນຂ�າງ 
ຫຼາກຫຼາຍ, ພວກເຂົາທັງໝົດເປັນຕະຫຼາດທີ່ຜູ�ສົ່ງອອກສາມາດແນ� 
ເປ້ົາໝາຍໃສ�, ໂດຍການປັບຍຸດທະສາດເພ່ືອ��ໃຊ�ເຂ້ົາໃນການຕອບ 
ສະໜອງຕ�່ອົງປະກອບທີ່ສະເພາະເຈາະຈົງຂອງຕະຫຼາດ ເຫຼົ່ານີ້.

ໃນຂະນະທີ່ ສະຫະພາບເອີຣົບ ເປັນຕະຫຼາດກາເຟທີ່ໃຫຍ�ທີ່ສຸດໃນ 
ໂລກ, ການສົ່ງອອກກາເຟລາວ ທີ່ມີຈຸດໝາຍປາຍທາງໄປທີ່ສະຫະ 
ພາບເອີຣົບ ແມ�ນມີສ�ວນແບ�ງທີ່ໜ�ອຍກວ�າທີ່ຜ�ານມາ. ທ�າແຮງທີ່ບ�່ 
ທັນຖືກ��ໃຊ�ອັນຫຼວງຫຼາຍໃນການສົ່ງອອກໄປສະຫະພາບເອີຣົບ, 
ເຖິງແມ�ນວ�າ, ຕະຫຼາດການສົ່ງອອກ��ລັບກາເຟລາວ, ໂດຍສະ 
ເພາະການປັບໂຕໃຫ�ເຂົ້າກັບການຜະລິດ, ຂະບວນການ ແລະ ການ 
ຄ�າ, ໄດ�ຖືກຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຕະຫຼອດໄລຍະເວລາທີ່ຜ�ານມານັ້ນກ�່ 
ຕາມ. ຜູ�ສົ່ງອອກ ຍັງຄົງໄດ�ຮັບຜົນປະໂຫຍດຈາກຄວາມສົນໃຈທ່ີ 
ມີສູງຂ້ຶນໃນກາເຟພິເສດ ແລະ ຜະລິດຕະພັນອ່ືນໆ, ແນວໃດກ�ຕ່າມ, 
ພວກເຂົາກ�່��ເປັນຕ�ອງໄດ�ປັບໂຕໃຫ�ເຂົ້າກັບຄວາມຄາດຫວັງຂອງ
ຜູ�ຊື້ ແລະ ລູກຄ�າຕ�າງໆ ເພື່ອເພີ່ມສ�ວນແບ�ງຕະຫຼາດສ�ວນນ�ອຍ 
ຂອງພວກເຂົາ ໃນຕະຫຼາດທີ່ມີການແຂ�ງຂັນສູງດັ່ງກ�າວ. 
     ຄວາມຕ�ອງການ��ລັບກາເຟແມ�ນສູງ, ແຕ�ມີການຂະຫຍາຍຕົວ 
ຢ�າງຊັກຊ�າ. ການ��ເຂົ້າຂອງສະຫະພາບເອີຣົບ (EU) (ລວມທັງ 
ການຄ�າພາຍໃນ EU) ໃນປີ 2019 ທັງໝົດມີ 4.3ລ�ານໂຕນ, ມີມູນ 
ຄ�າເຖິງ $16.5ຕື້ (ກວມເອົາ 50.9% ແລະ 52.4% ຂອງການ 
��ເຂົ້າທັງໝົດທົ່ວໂລກ ດ�ານປະລິມານ ແລະ ມູນຄ�າ ຕາມ��ດັບ). 
ຕະຫຼາດທີ່ມີແນວໂນ�ມສູງເປັນພິເສດ ຢູ�ໃນສະຫະພາບເອີຣົບ ລວມ 
ມີ ປະເທດເນເທີແລນ, ຟິນແລນ, ຝຣັ່ງ, ໂປແລນ, ເອີຣົບຕາເວັນ 
ອອກ, ສະແກນດີເນເວຍ, ແບນຊິກ, ອິຕາລີ ແລະ ເຢຍລະມັນ. 
ແນວໃດກ�ຕ່າມ, ຄາດວ�າໃນໄລຍະຍາວຄວາມຕ�ອງການຈະຂ�ອນຂ�າງ 

ຈະຄົງທ່ີ ເນ່ືອງຈາກຄວາມອ່ີມໂຕຂອງຕະຫຼາດ. ໃນປີ 2010-2019, 
ການຂະຫຍາຍຕົວໃນດ�ານປະລິມານການ��ເຂົ້າສະເລ�ຍມີພຽງ 
1.3% ຕ�່ປີ. 
     ສປປ ລາວ ເປັນແຫຼ່ງ��ເຂົ້າກາເຟຂອງເອີຣົບທີ່ຖືວ�າຂ�ອນ 
ຂ�າງນ�ອຍ. ຜູ�ສະໜອງລາຍໃຫຍ�ທີ່ສຸດຂອງການ��ເຂົ້າຈາກພາຍ 
ນອກແມ�ນປະເທດ ບລາຊີນ, ສະຫະພາບສວີດສ, ຫວຽດນາມ, 
ຮອນດູຣັດສ ແລະ ໂຄ��ເບຍ. ໂດຍການ��ເຂົ້າຈາກ ສປປ ລາວ 
ມີມູນຄ�າ $21.6 ລ�ານ, ເປັນອັນດັບທີ ່43 ຂອງແຫຼ່ງ��ເຂົ້າທັງໝົດ, 
ກວມເອົາພຽງ 0.15% ຂອງສ�ວນແບ�ງຕະຫຼາດທັງໝົດ. ການ�� 
ເຂົ້າກາເຟທີ່ ບ�່ຂົ້ວ ແລະ ບ�່ສະກັດຄາເຟອິນຈາກ ສປປ ລາວ ແມ�ນບ�່ 
ມີອາກອນ (ປະເທດ (MFN)  ທີ່ພາສີ 0%), ແນວໃດກ�່ຕາມມີ 
ຂ�້��ນົດການ ��ເຂົ້າ��ນວນຫຼາຍ ທີ່ຕ�ອງໄດ�ປະຕິບັດຕາມ. 
     ອີງຕາມການຄາດຄະເນຂອງ ITC, ສປປ ລາວ ມີທ�າແຮງໃນ 
ການສົ່ງອອກກາເຟ ທີ່ຍັງບ�່ທັນ��ໃຊ�ທີ່ມີມູນຄ�າເຖິງ $62 ລ�ານ 
ຢູ�ໃນການຄ�າກັບ ສະຫະພາບເອີຣົບ (ຮູບພາບ 20). ທ�າແຮງໃນ 
ການສົ່ງອອກກາເຟລາວທັງໝົດກັບສະຫະພາບເອີຣົບ ສາມາດຮັບ 
ຮູ�ໄດ�ພຽງແຕ� 36.3%. ອັດຕາສ�ວນຂອງທ�າແຮງທີ່ຍັງບ�່ທັນ�� 
ໃຊ�ດັ່ງກ�າວ, 38.4% ແມ�ນເນື່ອງມາຈາກອຸປະສັກທາງດ�ານການ 
ຄ�າ ແລະ ອີກ 61.6% ແມ�ນເນື່ອງມາຈາກທ�າແຮງທີ່ບ�່ຖືກ��ໃຊ� 
ທີ່ອິງໃສ�ການຂະຫຍາຍຕົວ.
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ສະຫະພາບເອີຣົບ
ການເຕີບໂຕຕ�່ທ�າແຮງໃນຕະຫຼາດທີ່ຍັງບ�່ເປີດການຄ�າ
ສິ່ງກີດຂວາງຕ�່ກັບທ�າແຮງດ�ານການຄ�າໃນຕະຫຼາດທີ່ຍັງບ�່ເປີດການຄ�າ
ທ�າແຮງດ�ານການຄ�າທີ່ມີໃນຕະຫຼາດ

ອາຊຽນ ສ�ວນທີ່ເຫຼືອຂອງໂລກ ຈີນ

ສະຫະພາບເອີຣົບ

ຮູບພາບ 20: ທ�າແຮງຂອງການສົ່ງອອກາເຟລາວ, ຕາມຈຸດໝາຍປາຍທາງ

ລ�ານໂດລ�າ USD

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ITC
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ຄວາມສົນໃຈໃນກາເຟພິເສດແມ�ນ��ລັງເພີ່ມສູງຂຶ້ນໃນບັນດາຜູ�ບ�ລິ
ໂພກຊາວເອີຣົບ. ແນວໂນ�ມທ່ີສັງເກດເຫັນໄດ�ຫຼາຍຢ�າງ ລວມມີການ 
ເພ່ີມຂ້ຶນຂອງຜະລິດຕະພັນກາເຟບົດທ່ີເປັນເອກະລັກ, ຜະລິດຕະພັນ 
ທີ່ມີຕົ້ນ��ເນີດດຽວ ແລະ ຜະລິດຕະພັນຈາກສວນປູກ ຫຼື ພື້ນທີ່ 
ປູກດຽວ, ເຊັ່ນດຽວກັບການຄ�າທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນໃນການຂາຍແບບຈຸລະ 
ພາກ ແລະ ��ນວນໜ�ອຍ (micro and nano lots) ປະມານ 
74ໄຖ� ຫຼື ໜ�ອຍກວ�າ. ໃນເວລາດຽວກັນ, ກາເຟພ�ອມດື່ມ ແມ�ນຜະ 
ລິດຕະພັນທີ່��ລັງຂະຫຍາຍຕົວຢ�າງວ�ອງໄວ ແລະ ຜະລິດຕະພັນ 
ຊົງດ່ືມຄ້ັງດຽວ, ເຊ່ັນ ກາເຟຊ�ອງ ແລະ ແຄບຊູນ, ກ�ຂ່ະຫຍາຍຕົວຢ�າງ 
ໂດດເດັ່ນໃນຕະຫຼາດເອີຣົບໃນໄລຍະທົດສະວັດຜ�ານມາເຊັ່ນກັນ. 
ຜະລິດຕະພັນຊົງດື່ມຄັ້ງດຽວແມ�ນມີຄວາມນິຍົມພິເສດຢູ� ປະເທດ 
ຝຣັ່ງ, ເນເທີແລນ ແລະ ແບນຊິກ.
     ຜູ�ບ�ລິໂພກໃນສະຫະພາບເອີຣົບ ��ລັງ��ຄວາມຮູ�ຈັກ ແລະ 
ໃຫ�ຄວາມສົນໃຈກ�ຽວກັບກາເຟທີ່ພວກເຂົາດື່ມເພີ່ມຂຶ້ນ. ນອກຈາກ 
ຄວາມສົນໃຈກ�ຽວກັບຄຸນນະພາບແລ�ວ, ຫຼາຍຄົນຍັງໃຫ�ຄວາມສົນ 
ໃຈກ�ຽວ ກັບຜົນກະທົບດ�ານສິ່ງແວດລ�ອມ ແລະ ສັງຄົມຂອງຜະ 
ລິດຕະພັນຕ�າງໆ ອີກດ�ວຍ ແລະ ຊອກຫາການຢັ້ງຢືນ ແລະ ຂ�້ມູນ 
ຕ�າງໆກ�ຽວກັບແຫຼ່ງທີ່ມາຂອງຜະລິດຕະພັນທີ່ພວກເຂົາຊື້. ການຢັ້ງ 

ຢືນຄວາມ ຍືນຍົງແບບທົ່ວໄປທີ່ສຸດ ແມ�ນການຢັ້ງຢືນອາລີອັນຟ� 
ເລດສ (Rainforest Alliance), ການປະຕິບັດ ຊີ. ເອ, ເຟບ, ອີ 
(C.A.F.E. Practices), ເນດສເປຣດສໂຊ ເອເອເອ (Nespres-
so AAA) ແລະ ສະມາຄົມຫຼັກການທົ່ວໄປ��ລັບຊຸມຊົນກາເຟ 
(Common Code for the Co�ee Community (4C 
Association). ຂ��້�ນົດຕ�າງໆ��ລັບການໃສ�ກາໝາຍສິນຄ�າປອດ 
ສານພິດນັ້ນແມ�ນຖືກຮ�າງໄວ�ໃນກົດໝາຍຂອງສະຫະພາບ EU, 
ແລະ ��ເປັນຕ�ອງມີການກວດສອບສະຖານທີ່ປູກ ແລະ ການປຸງ 
ແຕ�ງ ໂດຍຜູ�ທີ່ໄດ�ຮັບອະນຸຍາດ. ການຢັ້ງຢືນການຄ�າທີ່ເປັນ�� ແລະ 
ຄວາມຫຼາກຫຼາຍດ�ານຊີວະນາໆພັນ ອາດຊ�ວຍໃນການເຂົ້າເຖິງກຸ�ມ 
ຕະຫຼາດບາງກຸ�ມໄດ�ເຊັ່ນກັນ. 
     ຜູ�ຊື້ຊາວເອີຣົບ ຂ�ອນຂ�າງທີ່ຈະໃຫ�ຄວາມ��ຄັນຕ�່ຄວາມໜ�າ 
ເຊື່ອຖື ແລະ ຄວາມໂປ�ງໃສຂອງຜູ�ສະໜອງ, ຄາດຫວັງເຖິງການອັບ 
ເດດບັນຫາທີ່ເກີດຂຶ້ນຢ�າງເປັນປົກກະຕິ ແລະ ການຄາດຄະເນການ 
ຜະລິດໃນອະນາຄົດ. ຕະຫຼາດກາເຟລາຍຍ�ອຍໃນສະຫະພາບເອີ 
ຣົບ ຂ�ອນຂ�າງເຂັ້ມຂຸ�ນພ�ສົມຄວນ ແລະ ເນດສເລ ແລະ ຈາຄອບ 
ດູວີ ເອດເບີກ ຖືສ�ວນແບ�ງສ�ວນໃຫຍ�ຂອງຕະຫຼາດຂະໜາດໃຫຍ� 
ຫຼາຍແຫ�ງ (ຕາຕະລາງ 4).  

ຕາຕະລາງ 4: ສາມບ�ລິສັດຍັກໃຫຍ� ແລະ ສ�ວນແບ�ງຂອງມູນຄ�າຂາຍຍ�ອຍ

Jacobs Douwe Egberts (30.7%), Nestlé SA (24.8%), Ko�e F Rombouts NV (4.4%)ແບນຊິກ

Paulig Ab (46.1%), Massimo Zanetti Beverage Group SpA (18.7%), Nestlé SA (9%)ຟິນແລນ

 Nestlé SA (31.7%), Jacobs Douwe Egberts (29.2%), Lavazza SpA, Luig (14.1%)ຝຣັ່ງ

Jacobs Douwe Egberts (24%), Tchibo GmbH (11.7%), Nestlé SA (10.9%)ເຢຍລະມັນ

Lavazza SpA, Luig (27.4%), Nestlé SA (21.1%), Kimbo SpA (5.4%)ອິຕາລີ

Jacobs Douwe Egberts (37.8%), Nestlé SA (20.5%), Lavazza SpA, Luigi (1%)ເນເທີແລນ

Jacobs Douwe Egberts (27.8%), Nestlé SA (15.1%), Tchibo GmbH (15%)ໂປແລນ

ປະເທດ ສາມບ�ລິສັດຍັກໃຫຍ� ແລະ ສ�ວນແບ�ງຂອງມູນຄ�າຂາຍຍ�ອຍ

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: Euromonitor

ຄວາມຕ�ອງການທີ່ຈະເລີນເຕີບໂຕຢ�າງວ�ອງໄວໃນອາຊີຕາເວັນອອກ 
ສຽງໃຕ� ຖືກຊຸກຍູ�ໂດຍລາຍຮັບທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນ ແລະ ການຂະຫຍາຍຕົວ 
ຂອງຊົນຊ້ັນປານກາງ, ການເພ່ີມຂ້ຶນຂອງປະຊາກອນ ແລະ ການກາຍ 
ເປັນຕົວເມືອງໃຫຍ�, ການທ�ອງທ�ຽວ ແລະ ການເຂ້ົາຮ�ວມເສດຖະກິດ 
ພາກພື້ນ ແລະ ສາກົນ. ການ��ເຂົ້າຂອງອາຊຽນ (ລວມທັງການຄ�າ 
ພາຍໃນປະເທດອາຊຽນ) ໃນປ ີ2019 ມີທັງໝົດ 290,713 ໂຕນ, 
ໂດຍມີມູນຄ�າ $672.7 ລ�ານ (ກວມເອົາ 3.3% ແລະ 2.2% ຂອງ 
ການ��ເຂົ້າທົ່ວໂລກດ�ານປະລິມານ ແລະ ມູນຄ�າຕາມ��ດັບ). ປະ 
ເທດມາເລເຊຍ, ໄທ ແລະ ສິງກະໂປ ເປັນສາມປະເທດທີ່��ເຂົ້າ 
ຫຼາຍທີ່ສຸດຂອງອາຊຽນ, ລວມກັນກວມເອົາຫຼາຍກວ�າສອງໃນສາມ 
ຂອງການ��ເຂົ້າທັງໝົດ. ຄວາມຕ�ອງການໄດ�ເພີ່ມຂຶ້ນຢ�າງວ�ອງໄວຢູ� 
ໃນພາກພື້ນ. ໃນປ ີ2010-2019, ມີການຂະຫຍາຍຕົວໃນດ�ານປະ 
ລິມານການສົ່ງອອກປະ��ປີ ສະເລ�ຍເຖິງ 8.5% ຕ�່ປີ. ຕະຫຼາດອາ 

ຊຽນລະຫວ�າງຊາຍແດນ��ເຂົ້າ $4.2ຕື້ ຂອງກາເຟໃນປີ 2019, 
��ໜ�າໂດຍ ປະເທດຍີ່ປຸ�ນ, ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາ 
ຊົນ ເກົາຫຼີ, ມາເລຍເຊຍ, ຈີນ ແລະ ຊາອຸດິອາລາເບຍ.
.....ຕະຫຼາດເຫຼ່ົານີ້ມີແນວໂນ�ມທີ່ຈະວາງແຜນ��ລັບການຈະເລີນ 
ເຕີບໂຕໃນໄລຍະສັ້ນ��ລັບການສົ່ງອອກຂອງຂະແໜງການ, ເນື່ອງ 
ຈາກ ສປປ ລາວ ເປັນຜູ�ສົ່ງອອກກາເຟທີ່��ຄັນຂອງປະເທດອາ 
ຊຽນ. ຜູ�ສະໜອງທີ່ໃຫຍ�ທີ່ສຸດຂອງການ��ເຂົ້າສູ�ຕະຫຼາດອາຊຽນ 
ແມ�ນປະເທດຫວຽດນາມ, ອິນໂດເນເຊຍ, ��ປູເຈຍ, ບລາຊີວ 
ແລະ ຈີນ. ສປປ ລາວ ສົ່ງອອກ $69.7 ລ�ານໃຫ�ແກ�ພາກພື້ນດັ່ງ 
ກ�າວ, ເຮັດໃຫ�ເປັນແຫຼ່ງຂອງການ��ເຂົ້າທີ່ໃຫຍ�ທີ່ສຸດອັນດັບ 10 
ແລະ ກວມເອົາ 8.7% ຂອງສ�ວນແບ�ງຕະຫຼາດ��ເຂົ້າ. ຜູ�ສົ່ງອອກ 
ລາວ��ລັງເພີ່ມຄວາມໂດດເດັ່ນຂອງຕົນໃນພາກພື້ນດັ່ງກ�າວ; ໃນປີ 
2001, ການສົ່ງອອກຂອງພວກເຂົາກວມເອົາພຽງ 1% ຂອງມູນຄ�າ 

ອາຊຽນ
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ຕາຕະລາງ 5: ພາສີອາຊຽນ ທີ່��ໃຊ�ກັບກາເຟລາວ 

ພາສີອັດຕາພິເສດ 0% ��ລັບປະເທດອາຊຽນ (ສົມທຽບກັບ 2.29% ອັດຕາທຽບເທົ່າປະເທດ MFN)ບຣູໄນ ດາລູຊາເລມ

5% ��ລັບອາຊຽນ (ສົມທຽບກັບ 15% ພາສີທົ່ວໄປ) ��ປູເຈຍ

ພາສີອັດຕາພິເສດ 0% ��ລັບປະເທດອາຊຽນ (ສົມທຽບກັບ 2.29% ທຽບເທົ່າອັດຕາປະເທດ MFN)ອິນໂດເນເຊຍ 

ອັດຕາ 0% ��ລັບ MFN ມາເລເຊຍ

ພາສີອັດຕາພິເສດ 0% ��ລັບປະເທດອາຊຽນ (ສົມທຽບກັບ 15% ທຽບເທົ່າອັດຕາປະເທດ MFN)ມຽນມາ

ພາສີອັດຕາພິເສດ 0% ��ລັບປະເທດອາຊຽນ (ສົມທຽບກັບ 40% ອັດຕາປະເທດ MFN)ຟິລິບປິນ

ອັດຕາ 0% ��ລັບ MFNສິງກະໂປ

ພາສີອັດຕາພິເສດ 20% ທຽບເທົ່າ��ໃຊ�ກັບການສົ່ງອອກຂອງສປປ ລາວ (ສົມທຽບກັບ 90% ອັດຕາ ປະເທດ MFN)ໄທ

ພາສີອັດຕາພິເສດ 0% ��ລັບປະເທດອາຊຽນ (ສົມທຽບກັບ 15% ອັດຕາປະເທດ MFN)ຫວຽດນາມ

ປະເທດ ພາສີ

ໝາຍເຫດ: ອາກອນຕ� ່HS 09011110

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: ITC, ແຜນທີ່ການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດ

ຂອງການ��ເຂົ້າກາເຟລາວທັງໝົດ. ອີງຕາມການຄາດຄະເນຂອງ 
ITC, ໄດ�ມີການຮັບຮູ�ວ�າການສົ່ງອອກກາເຟລາວ ມີທ�າແຮງໃນຕະ 
ຫຼາດອາຊຽນເຖິງ 64.3%. ອັດຕາສ�ວນຂອງທ�າແຮງທີ່ຍັງບ�່ທັນ 
ຮັບຮູ�ໄດ�ມີ, 48.2% ແມ�ນເນື່ອງມາຈາກສິ່ງກີດຂວາງດ�ານການຄ�າ 
ແລະ 51.8% ແມ�ນເນື່ອງມາຈາກທ�າແຮງທີ່ບ�່ສາມາດຮັບຮູ�ໄດ� 

ໂດຍອີງໃສ�ການຂະຫຍາຍຕົວເປັນຫຼັກ. 
     ການ��ເຂົ້າກາເຟທີ່ບ�່ທັນຂົ້ວ ແລະ ທີ່ບ�່ທັນສະກັດຄາເຟອິນ 
ຈາກ ສປປ ລາວ ແມ�ນຂຶ້ນກັບພາສີຫຼາຍຢ�າງໃນບັນດາປະເທດອາ 
ຊຽນ (ຕາຕະລາງ 5), ແນວໃດກ�່ຕາມຂ�້��ນົດໃນການ��ເຂົ້າແມ�ນ 
ຖືກ��ໃຊ�, ຊຶ່ງແຕກຕ�າງຕາມຕະຫຼາດ��ເຂົ້າ.

ຄວາມຕ�ອງການໃນກາເຟຄຸນນະພາບສູງພິເສດ ແລະ ກາເຟພິເສດ 
ຢູ�ໃນພາກພື້ນແມ�ນ��ລັງເພີ່ມສູງຂຶ້ນ. ກາເຟໂຣບັສຕ�າມີຄວາມ�� 
ຄັນເປັນພິເສດ ກວມເອົາປະມານ 99% ຂອງການ��ເຂົ້າກາເຟໃນ 
ປະເທດ ຟິລິບປິນ ແລະ 70% ຂອງການ��ເຂົ້າກາເຟ ໃນປະເທດ 
ຫວຽດນາມ ແລະ ອິນໂດເນເຊຍ. ກາເຟດິບກວມເອົາ 61% ຂອງ 
ການ��ເຂົ້າກາເຟໃນປະເທດຟິລິບປິນ, 56% ໃນປະເທດຫວຽດ 
ນາມ ແລະ 47% ໃນປະເທດອິນໂດເນເຊຍ. 
     ການແຂ�ງຂັນທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນ ແລະ ຄວາມນິຍົມໃນທ�ອງຖິ່ນໄດ�ຮຽກ 
ຮ�ອງໃຫ�ຜູ�ສ່ົງອອກຕ�ອງໄດ�ເຮັດໃຫ�ຜະລິດຕະພັນຂອງພວກເຂົາແຕກ
ຕ�າງຈາກຜູ�ອື່ນ ເພື່ອຍາດໃຫ�ໄດ�ສ�ວນແບ�ງຂອງຕະຫຼາດ. ໃນຂະນະ 
ທີ່ສິນຄ�າຈາກຕ�າງປະເທດ ເຊັ່ນ ເນດສເລ�ມີສ�ວນແບ�ງຕະຫຼາດ�� 
ນວນຫຼາຍ, ການຢືນຢູ�ໃນຕ�າແໜ�ງ ທີ່��ໜ�າຂອງສິນຄ�າທ�ອງຖິ່ນ 
ແລະ ການປະສົມປະສານຂອງຕະຫຼາດເຫຼົ່ານີ້ ໄດ�ສະແດງໃຫ�ເຫັນ 
ເຖິງຄວາມຕ�ອງການສິນຄ�າ ແລະ ການສ�າງເຄ່ືອງໝາຍການຄ�າທ່ີແທດ 
ເໝາະກັບລົດຊາດທີ່ທ�ອງຖິ່ນຕ�ອງການ. ປະເທດອິນໂດຍເນເຊຍ, 
ຍົກຕົວຢ�າງ, ສ�ວນແບ�ງສ�ວນໃຫຍ�ໃນຕະຫຼາດຂາຍຍ�ອຍທ�ອງຖິ່ນ 
(47,1% ໃນ ປີ 2019) ແມ�ນເປັນຂອງ ບ�ລິສັດ ກາພາວ ອາປີ 
ກຣຸບ. ໃນເວລາດຽວກັນ, ພາກພ້ືນແມ�ນມີຄວາມຫຼາກຫຼາຍໃນດ�ານ 
ຂອງຄວາມນິຍົມຂອງຜູ�ບ�ລິໂພກ. ຍົກຕົວຢ�າງ, ກາເຟເມັດເປັນຈອກ 
ແມ�ນມີຄວາມນິຍົມເປັນພິເສດຢູ�ໃນປະເທດສິງກະໂປ, ໃນຂະນະ 
ທີ່ຢູ�ໃນປະເທດອິນໂດເນເຊຍ ມີຄວາມນິຍົມກາເຟ��ເລັດຮູບຫຼາຍ 
ກວ�າກາເຟສົດ. ໃນປະເທດມາເລເຊຍ, ການຂະຫຍາຍຕົວຂອງຕ�ອງ 
ໂສ�ກາເຟ ��ລັງພັກດັນການບ�ລິໂພກກາເຟສົດໃຫ�ມີຫຼາຍ ຂຶ້ນ ແລະ 

ໃນປະເທດໄທ ມີຄວາມສົນໃຈໃນກາເຟ��ເລັດຮູບຄຸນນະພາບພິ 
ເສດໃນລະດັບ ທີ່ສູງຂຶ້ນ. 

ປະເທດຍີ່ປຸ�ນເປັນຕະຫຼາດກາເຟທີ່ໃຫຍ�, ແຕ�ເກືອບຈະອີ່ມໂຕ. ໃນ 
ປີ 2019, ຍີ່ປຸ�ນ��ເຂົ້າກາເຟທັງໝົດ 443,747 ໂຕນ, ມີມູນຄ�າທັງ 
ໝົດ $1.2 ຕື້ (ກວມເອົາ 5% ແລະ 4.1% ຂອງການ��ເຂົ້າທົ່ວ 
ໂລກໃນດ�ານປະລິມານ ແລະ ມູນຄ�າຕາມ��ດັບ). ຄວາມຕ�ອງການ 
ເກືອບຈະຄົງທີ່ ໃນໄລຍະຜ�ານມາ. ແຕ�ປີ 2010-2019, ການຂະ 
ຫຍາຍຕົວຂອງການ��ເຂົ້າແມ�ນຂະຫຍາຍຕົວພຽງແຕ� 0.7% ຕ�່ປີ 
ເທົ່ານັ້ນ. 
     ສປປ ລາວ ເປັນໜຶ່ງໃນແຫຼ່ງ��ເຂົ້າກາເຟຂະໜາດນ�ອຍແຕ��� 
ລັງຂະຫຍາຍຕົວຂອງຍີ່ປຸ�ນ. ໃນໄລຍະສັ້ນ, ຜູ�ສົ່ງອອກສາມາດຍົກ 
ລະດັບສະຖານະພາບ ແລະ ສາຍພົວພັນທີ່ມີຢູ�ດັ່ງກ�າວໄດ�, ໃນຂະ 
ນະທີ່ການປັບໂຕໃຫ�ສາມາດໄດ�ຮັບສ�ວນແບ�ງຂອງຕະຫຼາດທີ່ເພີ່ມ 
ຂຶ້ນ ແລະ ປະລິມານການຂາຍທີ່ສູງຂຶ້ນໃນໄລຍະກາງ. ຜູ�ສະໜອງ 
ລາຍໃຫຍ�ທີ່ສຸດຂອງການ��ເຂົ້າຕະຫຼາດຂອງຍີ່ປຸ�ນແມ�ນປະເທດ 
ບລາຊີວ, ໂຄ��ເບຍ ແລະ ຫວຽດນາມ. ສປປ ລາວ ສົ່ງອອກໄປທີ່ 
ປະເທດຍ່ີປຸ�ນ ໃນປີ 2019 ມີມູນຄ�າ $5.5 ລ�ານ, ເປັນອັນດັບທ່ີ 20 
ຂອງແຫຼ່ງ��ເຂົ້າທີ່ໃຫຍ�ທີ່ສຸດຂອງຍີ່ປຸ�ນ ແລະ ກວມເອົາ 0.4% 

ຂອງສ�ວນແບ�ງຕະຫຼາດ��ເຂົ້າທັງໝົດ. ການສົ່ງອອກໄປປະເທດ 
ຍີ່ປຸ�ນຂອງ ສປປ ລາວ ��ລັງຂະຫຍາຍຕົວ, ແຕ�ແນວໃດກ�່ຕາມ; 
ໃນຂະນະທີ່ຜູ�ສົ່ງອອກລາວຂາຍກາເຟໄປປະເທດຍີ່ປຸນໃນປີ 2019 

ທັງໝົດແມ�ນ 2,206 ໂຕນ, ໜ�ອຍກວ�າ 1000ໂຕນ ແມ�ນຖືກສົ່ງ 
ອອກກ�ອນປີ 2019. ການ��ເຂົ້າກາເຟທີ່ບ�່ທັນຂົ້ວ ແລະ ທີ່ຍັງບ�່ 
ທັນສະກັດຄາເຟອິນ ຈາກ ສປປ ລາວ ນັ້ນ ແມ�ນບ�່ມີອາກອນ (MFN 

ພັນທະອາກອນ ແມ�ນ 0%), ເຖິງແນວໃດກ�່ຕາມ ຂ�້��ນົດໃນການ 

ປະເທດຍີ່ປຸ�ນ 
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[ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ]

ໃນປີ 2019, US ��ເຂົ້າກາເຟທັງໝົດ 1.7ລ�ານໂຕນ ເປັນມູນຄ�າ 
$5.8ຕື້ (ກວມເອົາ 19.2% ແລະ 19.2% ຂອງການ��ເຂົ້າທົ່ວ 
ໂລກໃນດ�ານປະລິມານແລະມູນຄ�າຕາມ��ດັບ). ຕະຫຼາດທີ່ຂ�ອນ 
ຂາງອ່ີມໂຕ, ຄວາມຕ�ອງການຂະຫຍາຍຕົວຢ�າງຊັກຊ�າໃນໄລຍະຜ�ານ 
ມາ. ໃນປີ 2010-2019, ການເຕີບໂຕປະ��ປີໃນປະລິມານການ 
��ເຂົ້າຂະຫຍາຍຕົວໂດຍສະເລ�ຍ 2.6% ຕ�່ປີ. 
     ສປປ ລາວ ເປັນຜູ�ສະໜອງກາເຟຂະໜາດນ�ອຍໃຫ�ແກ�ຕະຫຼາດ 
US ແລະ ຂ�ອນຂ�າງຕ�ອງການເວລາໃນການປັບໂຕກ�ອນທີ່ຈະມີການ 
ເຂົ້າສູ�ຕະຫຼາດຢ�າງຈິງຈັງ. ຜູ�ສະໜອງລາຍໃຫຍ�ໃຫ�ແກ�ການ��ເຂົ້າ 
ຂອງ US ແມ�ນ ໂຄ��ເບຍ, ບລາຊີວ, ສະວີດສເຊີແລນ, ກົ່ວເຕມາ 
ລາ ແລະ ອິນໂດເນເຊຍ. ໃນປີ 2019 ສປປ ລາວ ສົ່ງອອກໄປສະ 
ຫະລັດ ປະມານ $2.9ລ�ານ, ເປັນອັນດັບທີ ່38 ຂອງແຫຼ່ງ��ເຂົ້າທີ່ 
ໃຫ�ທີ່ສູດ ແລະ ກວມເອົາ 0.05% ຂອງສ�ວນແບ�ງຕະຫຼາດ�� 
ເຂົ້າດັ່ງກ�າວ. ການ��ເຂົ້າກາເຟທີ່ບ�່ຂົ້ວ ແລະ ທີບ�່ຖືກສະກັດຄາເຟ 
ອິນ ຈາກ ສປປ ລາວ ແມ�ນບ�່ມີອາກອນ (MFN ພັນທະອາກອນ 
ແມ�ນ 0%), ແນວໃດກ�່ຕາມຂ�້��ນົດໃນການ��ເຂົ້າກ�ຽວກັບການ 

ຕິດສະຫຼາກສິນຄ�າ, ແບັດທີເຣຍຂະໜາດນ�ອຍ, ການຮັກສາຄວາມ 
ສະອາດ, ການເກັບ ຮັກສາ, ການອົບຂ�າເຊ້ືອ, ການທົດສອບ ແລະ 

ກວດກາ, ຄຸນນະພາບ, ການຕິດຕາມສິນຄ�າ ແລະ ຫົວຂ�້ດ�ານອື່ນໆ 
��ນວນຫຼາຍແມ�ນຖືກ ບັງຄັບໃຊ�.  
     Nestlé, JM Smucker ແລະ Kraft Heinz ແມ�ນບ�ລິສັດ 
ຂາຍຍ�ອຍກາເຟລາຍໃຫຍ�ທີ່ສຸດຂອງສະຫະລັດອາເມລິກາ. ໃນຂະ 
ນະທີ່ ຜະລິດຕະພັນຄຸນນະພາບພິເສດຍັງຄົງຢູ�ໃນໜວດ��ຄັນໃນ 
ຕະຫຼາດ US, ລາຄາຕ�ໜ່�ວຍແມ�ນຕົກຕ�າ່ລົງໃນໄລຍະປະຈຸບັນ ��ລັບ 
ກາເຟທີ່ບົດສົດໆ ແລະ ກາເຟແບບເປັນຈອກ, ຊຶ່ງເປັນສອງໜວດ 
ກາເຟ ສົດທີ່ໃຫຍ�ທີ່ສຸດ, ເນື່ອງຈາກຜູ�ບ�ລິໂພກຍັງມີຄວາມສົນໃຈ 
ໃນເມັດກາເຟ ແລະ ກາເຟປອດສານພິດ. ການຂາຍກາເຟ��ເລັດ 
ຮູບແມ�ນຕົກຕ�່າລົງເຊັ່ນກັນ, ເຖິງແນວໃດກ�່ຕາມ, ມັນຍັງຄົງເປັນ 
ຕົວແທນໃຫ�ແກ�ກາເຟບົດ ຫຼື ເມັດກາເຟ��ລັບຜູ�ບ�ລິໂພກທີ່ອີງໃສ� 
ລາຄາເປັນຕົ້ນຕ�. ການຂາຍອອນລາຍແມ�ນມີຄວາມ��ຄັນເພີ່ມຂຶ້ນ 
ໃນຕະຫຼາດກາເຟຂາຍຍ�ອຍຂອງ US. ໃນປີ 2019, ການຂາຍໃນ 
ການຄ�າອີເລກໂຕນິກ ໃນຖານະເປັນສ�ວນແບ�ງຕະຫຼາດຂາຍຍ�ອຍ 
ໄດ�ເພີ່ມຂຶ້ນຈາກ 0.5% ມາເປັນ 2.9% (ຮູບພາບ 22). 

ສະຫະລັດ ອາເມລິກາ

��ເຂົ້າກ�ຽວກັບສານພິດຕົກຄ�າງ, ການຕິດສະຫຼາກສິນຄ�າ, ແບັດທີ 
ເລຍຂະໜາດນ�ອຍ, ການຮັກສາຄວາມສະອາດ, ການຕິດຕາມສິນ 
ຄ�າ, ການເກັບຮັກສາ ແລະ ຫົວຂ�້ດ�ານອື່ນໆ ��ນວນຫຼາຍແມ�ນຖືກ 
ບັງຄັບໃຊ�.  
     ຕະຫຼາດຂາຍຍ�ອຍກາເຟຍີ່ປຸ�ນຂ�ອນຂ�າງຈະເຂັ້ມຂຸ�ນ. Nestlé 
ແມ�ນຜູ���ສ�ວນແບ�ງທີ່ໃຫຍ�ທີ່ສຸດຂອງຕະຫຼາດ (33.9%), ຕິດ 
ຕາມມາດ�ວຍ ບ�ລິສັດ Ajinomoto (14.1%) ແລະ UCC 
Holdings  (13.9%). 
     ໃນຂະນະທີ່ຄວາມຕ�ອງການກາເຟມີການຂຶ້ນລົງ, ຄວາມສົນໃຈ 
ຕ�່ກັບຄຸນນະພາບຂອງກາເຟແມ�ນມີສູງຂຶ້ນ, ລວມທັງຜະລິດຕະພັນ 

ພິເສດ ແລະ ສິ່ງຕ�າງໆ ທີ່ຊີ້ບອກຖິ່ນ��ເນີດຂອງພວກມັນ. ຜະລິດ 
ຕະພັນກາເຟທີ່ສະກັດຄາເຟອິນອອກນັ້ນ ກ�່ມີການຂະຫຍາຍຕົວ 
ເຊັ່ນກັນ ເນື່ອງຈາກບ�ລິສັດ ໄດ�ຊອກຫາທາງເລືອກຕ�າງໆ ເພື່ອຍົກ 
ລະດັບຄວາມຕ�ອງການໃຫ�ສູງຂຶ້ນໂດຍການຊຸກຍູ�ໃຫ�ຜູ�ບ�ລິໂພກມາ
ດື່ມກາເຟ ໃນຫຼາຍເວລາຕະຫຼອດມື້ຫຼາຍຂຶ້ນ. 
     ໃນຂະນະທີ່ຫຼາຍຄົນໄດ�ຫັນໄປນິຍົມກາເຟສົດ, ກາເຟພ�ອມດື່ມ 
ຍັງຄົງມີຄວາມນິຍົມສູງຢູ�ໃນຕະຫຼາດຍີ່ປຸ�ນ; 3.1 ຕື້ລິດຂອງກາເຟ 
ພ�ອມດື່ມຖືກຂາຍຢູ�ໃນຍີ່ປຸ�ນ ໃນປ ີ 2019. ມັນຖືກຂາຍຢູ�ໃນຮ�ານ 
ຄ�າ ແລະ ເຄື່ອງຂາຍກາເຟ ຫຼາຍກວ�າ 2.5 ລ�ານເຄື່ອງ ຢູ�ໃນທົ່ວປະ 
ເທດ (ຮູບພາບ 21). 
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ຮູບພາບ 21: ການຂາຍກາເຟຍ�ອຍໃນປະເທດຍີ່ປຸ�ນ ຕາມຮູບແບບການຂາຍ
ເປີເຊັນຂອງການຂາຍທັງໝົດ ຕາມໝວດຂອງຜະລິດຕະພັນ

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: Euromonitor
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[ 4. ທິດທາງຕ�່ໜ�າ  ]

ຮູບພາບ 22: ການຂາຍກາເຟທາງການຄ�າອີເລັກໂຕນິກຂອງ US
ເປີເຊັນຂອງການຂາຍຍ�ອຍທັງໝົດ

ແຫຼ່ງຂ�້ມູນ: Euromonitor
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ແຜນທິດທາງສະບັບນີ້ ສ�າງຂຶ້ນບົນພື້ນຖານ ແລະ ເປັນອົງປະກອບ 
ເຂົ້າໃນຍຸດທະສາດການພັດທະນາຂະແໜງກາເຟລາວເຖິງປ ີ2025, 
ເປັນການສະໜັບສະໜູນການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ ພ�ອມທັງປະກອບ 
ສ�ວນ ແລະ ປັບປຸງເຂົ້າໃນກິດຈະ��ຕ�່າງໆ ຂອງຍຸດທະສາດດັ່ງກ�າວ. 
ເພື່ອສະທ�ອນໃຫ�ເຫັນສິ່ງດັ່ງກ�າວ, ຍຸດທະສາດດ�ານລຸ�ມ, ວິໄສທັດ 
��ລັບແຜນທິດທາງ ແມ�ນການສ�າງຂຶ້ນ “ຂະແໜງການກາເຟທ່ີ 
ເຕີບໃຫຍ�ຂະຫຍາຍໃນການສ່ົງອອກດ�ານຄຸນນະພາບ”
.....ວິໄສທັດດັ່ງກ�າວຖືກສະໜັບສະໜູນໂດຍສີ່ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດ
ທະສາດ, ຊຶ່ງແຕ�ລະຢ�າງໄດ�ຖືກເຊື່ອມຕ�່ເຂົ້າກັບການຍົກສູງຄວາມ 

ສາມາດ ແລະ ຄວາມຍືນຍົງໃນການຜະລິດ ແລະ ການປຸງແຕ�ງ, 
ເສີມສ�າງຄວາມເຂັ ້ມແຂງດ�ານລະບົບການຄຸ�ມຄອງຄຸນນະພາບ 
ແລະ ການປະຕິບັດຕາມມາດຕະຖານສາກົນ, ສົ່ງເສີມຄວາມມີສະ 
ພາວະໃນຂະແໜງການ ແລະ ການເຊື່ອມຕ�່ຂະແໜງການໃຫ�ເຂົ້າ 
ກັບໂອກາດໃນລະດັບສາກົນຕ�າງໆ.
     ໂດຍພ�ອມພຽງກັນ, ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດເຫຼົ່ານີ ້ໄດ�ກວມ 
ເອົາວຽກງານ��ຄັນທີ່ຂະແໜງການ��ເປັນທີ່ຈະຕ�ອງມີການປັບປຸງ.  
ສະນັ້ນ ສິ່ງເຫຼົ່ານີ້ຈະຊຸກຍູ�ອົງປະກອບທັງໝົດຂອງ ຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າ 
ກາເຟ ຂອງ ສປປ ລາວ (ຮູບພາບ 23). 

4.2. ຈຸດປະສົງດ�ານວິໄສທັດ ແລະ ຍຸດທະສາດ
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ຮູບພາບ 23: ຕ�ອງໂສ�ມູນຄ�າໃນອານາຄົດຂອງຂະແໜງກາເຟ
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[ 4. ທິດທາງຕ�່ໜ�າ  ]

Photo: (CC BY-NC-ND 2.0) Asian Development Bank, The Paksong District coffee growers farmers cooperative store front entrance.jpg

ສ່ົງເສີມຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດໃນທິດທາງທ່ີຍືນຍົງໃຫ�ສູງຂ້ຶນຈະ 
ຊ�ວຍຮັກສາຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນຂອງກາເຟລາວ, ເພີ່ມລາຍ 
ຮັບໃຫ�ສູງຂຶ້ນ ແລະ ສ�າງໂອກາດໃນການຈ�າງງານໃໝ�ຢູ�ໃນຂະແໜງ 
ການໃຫ�ຫຼາຍຂຶ້ນ. ພາຍໃຕ�ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດນີ້, ສີ່ຈຸດປະສົງ 
ດ�ານການ��ເນີນງານແມ�ນກ�ຽວຂ�ອງກັບການຍົກສູງທ�າແຮງຜູ�ຜະລິດ, 
ການດຶງດູດນັກລົງທຶນໃໝ�, ການຮັບມືກັບສິ່ງທ�າທາຍດ�ານສິ່ງແວດ 
ລ�ອມ ແລະ ການພັດທະນາທາງສັງຄົມ ແລະ ການສະໜັບສະໜູນ 
ຄວາມຕ�ານທານທີ່ຖືກຍົກສູງທົ່ວຕ�ອງໂສ�ການເພີ່ມມູນຄ�າ. ສະນັ້ນ, 
ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດອັນ��ອິດນີ້ຈະແກ�ໄຂສິ່ງທ�າທາຍໃນຂະ 
ແໜງການທີ່ຖືກ��ນົດວ�າກ�ຽວຂ�ອງກັບຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ 
ລະດັບຕ�່າ, ຄວາມສາມາດທີ່��ກັດ��ລັບການຄົ້ນຄວ�າ ແລະ ການຫັນ 
ເປັນການຄ�າ, ສະພາບແວດລ�ອມຂອງການ��ເນີນທຸລະກິດທີ່ທ�າທາຍ 

ແລະ ການພັດທະນາແບບຍືນຍົງ ແລະ ທົ່ວເຖິງ.

ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 1: 
ສົ່ງເສີມຄວາມສາມາດ ແລະ ຄວາມຍືນຍົງ 
ໃນການຜະລິດ ແລະ ການປຸງແຕ�ງໃຫ�ສູງຂຶ້ນ 
ເພື່ອຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນໃນການສົ່ງອອກ. ການສ�າງສະພາບແວດລ�ອມທີ່ເອື້ອ��ນວຍໃຫ�ແກ�ນະວັດຕະ�� ແລະ 

ການສ�າງຂີດຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນອັນໃໝ�ໃນຜະລິດຕະພັນ 
ຈະມີຄວາມ��ເປັນເພື່ອຮັກສາການຂະຫຍາຍຕົວອັນຕ�່ເນື່ອງໃນໄລຍະ 
ຍາວ. ພາຍໃຕ�ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດດັ່ງກ�າວນີ້, ຫ�າຈຸດປະສົງດ�ານ 
��ເນີນງານແມ�ນກ�ຽວຂ�ອງກັບການແກ�ໄຂສ່ິງທ�າທາຍທາງດ�ານກົດໝາຍ 
ແລະ ລະບຽບການຕ�າງໆ, ການສະໜັບສະໜູນການພັດທະນາທັກສະ 
ທາງດ�ານທຸລະກິດ ແລະ ການປະກອບການ, ການຍົກສູງການຫັນປ�ຽນ 
ໄປເປັນດີຈິຕອລ ແລະ ການ��ໃຊ�ເຄ່ືອງມືການຄ�າອີເລັກໂຕນິກ, ການ 
ສ�າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ�ກັບອົງການຈັດຕັ້ງ��ລັບຂະແໜງການ ແລະ 

ການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຍຸດທະສາດ ແລະ ແຜນທິດທາງ. ສະນັ້ນ, ຈຸດປະ 
ສົງດ�ານຍຸດທະສາດ ອັນທີ່ສາມນີ້ແມ�ນເພື່ອແກ�ໄຂສິ່ງທ�າທາຍໃນຂະ 
ແໜງການທີ່ຖືກ��ນົດວ�າກ�ຽວຂ�ອງກັບອົງການຈັດຕັ້ງຂະແໜງການທີ່
��ກັດ, ສະພາບ ແວດລ�ອມຂອງການ��ເນີນທຸລະກິດທີ່ທ�າທາຍ ແລະ 

ຄວາມສາມາດທ່ີ��ກັດ ໃນການ��ໃຊ�ຜົນປະໂຫຍດຈາກການຫັນປ�ຽນ 
ໄປເປັນດີຈຕີອນ ແລະ ການຄ�າອີເລັກໂຕນິກ. 

ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 3: 
ຍົກສູງຄຸນລັກສະນະໃນຂະແໜງການ 
ເພື່ອການຂະຫຍາຍຕົວໃນອະນາຄົດ 

ໂດຍສ�າງບົນພ້ືນຖານການປັບປຸງຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນພາຍໃນ, 
ການຄ�າທີ່ດີຂຶ້ນຍັງຈະຕ�ອງການຄວາມພະຍາຍາມທີ່ເອົາຈິງເອົາຈັງ ເພື່ອ 
ປັບປຸງການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດ ແລະ ການຍົກລະດັບຄວາມຕ�ອງການ�� 
ລັບການສົ່ງອອກກາເຟລາວໃຫ�ມີສູງຍິ່ງຂຶ້ນ. ພາຍໃຕ�ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດ 
ທະສາດນີ້, ສາມຍຸດທະສາດດ�ານການ��ເນີນງານ ແມ�ນກ�ຽວຂ�ອງກັບ 
ການປັບປຸງຄວາມເຂ້ົາໃຈ ຫືຼ ໂອກາດຕ�າງໆ ໃນຕະຫຼາດສາກົນ, ການເພ່ີມ 
ຄວາມຕ�ອງການຜ�ານໂຄງການການສ�າງເຄ່ືອງໝາຍການຄ�າ ແລະ ການໂຄ 
ສະນາສົ່ງເສີມຕ�າງໆ ແລະ ການ��ນວຍຄວາມສະດວກໃຫ�ແກ�ການ 
ຄ�າສາກົນ. ສະນັ້ນ, ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດອັນທີ່ສີ່ນີ້ ແກ�ໄຂສິ່ງທ�າ 
ທາຍ ໃນຂະແໜງການທີ່ຖືກ��ນົດວ�າກ�ຽວຂ�ອງກັບຄ�າຂົນສົ່ງທີ່ສູງ 
ແລະ ສິ່ງກີດຂວາງໃນການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດ.

ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 4: 
ເຊື່ອມຕ�່ຂະແໜງການໃສ�ໂອກາດຕ�າງໆ 
ໃນລະດັບສາກົນ.

ການປັບປຸງລະບົບການຄຸ�ມຄອງຄຸນນະພາບ ແລະ ການປະຕິບັດຕາມ 
ມາດຕະຖານສາກົນ ມີຄວາມ��ຄັນໃນການເພີ່ມປະລິມານການສົ່ງ 
ອອກ, ການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດແຫ�ງໃໝ� ແລະ ການເພີ່ມລາຄາທີ່ໄດ�ຮັບ 
��ລັບການສົ່ງອອກໃຫ�ໄດ�ສູງຂຶ້ນ. ພາຍໃຕ�ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 
ດັ່ງກ�າວ, ສີ່ຈຸດປະສົງດ�ານການ��ເນີນງານ ແມ�ນກ�ຽວຂ�ອງກັບການວາງ 
ມາດຕະຖານ, ການພັດທະນາສວນກາເຟ ແລະ ຂີດຄວາມສາມາດຂອງ 
ໂຮງງານ ເພື່ອຄຸນນະພາບທີ່ດີຂຶ້ນ, ການສ�າງຂີດຄວາມສາມາດໃນການ 
ຈັດລະດັບຄຸນນະພາບພາຍໃນ ແລະ ການສະໜັບສະໜູນການປະຕິ 
ບັດຕາມມາດຕະຖານແບບສະໝັກໃຈທີ່ມີທ�າແຮງສູງ. ສະນັ້ນ, ຈຸດປະ 
ສົງດ�ານຍຸດທະສາດອັນທີ່ສອງນີ້ ແມ�ນເພື່ອແກ�ໄຂສິ່ງທ�າທາຍໃນຂະ 
ແໜງການທີ່ຖືກ��ນົດວ�າກ�ຽວຂ�ອງກັບທ�າແຮງທີ່ຍັງບ�່ໄດ�ຮັບການພັດ 
ທະນາຢ�າງເຕັມທ່ີ��ລັບກາເຟພິເສດ, ການຂາດມາດຕະຖານຂ້ັນຕ�າ່ສຸດ 

ແລະ ການ��ໃຊ�ມາດຕະຖານດ�ານຄວາມຍືນຍົງແບບສະໝັກໃຈທີ່ບ�່ 
ເຕັມເມັດເຕັມໜ�ວຍ

ຈຸດປະສົງດ�ານຍຸດທະສາດ 2: 
ສ�າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ�ແກ�ລະບົບການຄຸ�ມຄອງຄຸນນະ
ພາບ ແລະ ການປະຕິບັດຕາມມາດຕະຖານສາກົນ 
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[ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ]

ຈຸດປະສົງຂອງແຜນທິດທາງແມ�ນ��ລັບ ສປປ ລາວ ແມ�ນເພື່ອສ�າງ 
ສະພາບແວດລ�ອມທີ່ເອື້ອ��ນວຍໃຫ�ແກ�ການສົ່ງອອກກາເຟ ແລະ 

ຮັບຮູ�ເຖິງທ�າແຮງຂອງຂະແໜງການເພື່ອປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນການ
ພັດທະນາການສົ່ງອອກ ແລະ ຄວາມເປັນເອກະລັກທີ່ແຕກຕ�າງຂອງ 
ປະເທດລາວ. ການບັນລຸໄດ�ຕາມຈຸດປະສົງທ່ີທ�າທາຍດ່ັງກ�າວຈະຂ້ຶນ 
ກັບຄວາມສາມາດຂອງຂະແໜງການທີ່ຈະຈັດຕັ້ງປະຕິບັດກິດຈະ 
��ຕ�າງໆ ທີ່��ນົດໄວ�ໃນແຜນທິດທາງ.
     ນີ້ແມ�ນການຜັນຂະຫຍາຍບຸລິມະສິດຕ�າງໆ ມາເປັນໂຄງການ 
ທີ່ສາມາດຈັດຕັ້ງປະຕິບັດໄດ�ຊຶ່ງຈະປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນການສ�າງ 
ຂີດຄວາມສາມາດໃນການແຂ�ງຂັນການສົ່ງອອກທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນແບບຍືນ
ຍົງ ແລະ ສ�າງລາຍໄດ�ຈາກການສົ່ງອອກທີ່ຄາດຄະເນໄວ�ພາຍໃຕ� 
ແຜນທິດທາງສະບັບນີ້. 
     ການປະຕິບັດກິດຈະ��ຕ�າງໆຢ�າງ��ເລັດຜົນ ຈະຂຶ້ນກັບຄວາມ 
ສາມາດຂອງຜູ�ມີສ�ວນຮ�ວມທີ່ຈະວາງແຜນ ແລະ ປະສານງານການ 
ຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຕ�າງໆ ໃນຮູບແບບທີ່ເປັນຍຸດທະສາດ. ກິດຈະ�� 
ທີ່ຫຼາກຫຼາຍຕ�ອງສອດຄ�ອງເຂົ້າໃນທົ່ວສະຖາບັນພາກລັດ ແລະ ເອ 
ກະຊົນ ເພື່ອສ�າງຜົນໄດ�ຮັບທີ່ຍືນຍົງ. ສະນັ້ນ, ຈຶ່ງ��ເປັນທີ່ຈະສົ່ງ 
ເສີມສະພາບແວດລ�ອມທີ່ເອື້ອ��ນວຍ ແລະ ສ�າງຂອບວຽກງານທີ່ 
ເໝາະສົມ��ລັບການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດແຜນທິດທາງຢ�າງ��ເລັດຜົນ.     
.....ກຸນແຈ��ຄັນເພື່ອບັນລຸເປົ້າໝາຍຈະແມ�ນການປະສານງານ 
ຂອງກິດຈະ��ຕ�າງໆ, ການຕິດຕາມຄວາມຄືບໜ�າ ແລະ ການຂົນ 
ຂວາຍຊັບພະຍາກອນ��ລັບການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ. ດ�ວຍເຫດນີ້, 
ຕົວແທນຂອງຂະແໜງການໄດ�ສະເໜີວ�າ ຄະນະ��ມະການທີ່ປຶກ 
ສາຈາກພາກລັດ ແລະ ເອກະຊົນ ຄວນຖືກສ�າງຕັ້ງຂຶ້ນເພື່ອ��ເນີນ 
ງານ ແລະ ສ�າງຄວາມເຂັ້ມແຂງຢ�າງຮີບດ�ວນ. ຄະນະທີ່ປຶກສາດັ່ງ 
ກ�າວແມ�ນຮັບຜິດຊອບຕ�່ການປະສານງານທັງໝົດ, ໃຫ���ແນະ�� 
ດ�ານນະໂຍບາຍ ແລະ ການຕິດຕາມການພັດທະນາຂອງຂະແໜງ 
ການໂດຍລວມ ຄ�ຽງຄູ�ກັບການວາງແນວທາງດ�ານຍຸດທະສາດ.

     ຂ�້ສະເໜີຕ�່ຄະນະທີ່ປືກສາສິດຈັດກອງປະຊຸມປະ��ໄຕມາດ 
ແລະ ເພື່ອຈັດຕັ້ງປະຕິບັດພາລະໜ�າທີ່ຕ�າງໆ ລຸ�ມນີ້: 

ການມີຄະນະ��ມະການທີ່ປຶກສາເພື່ອຊີ້��ລວມການຈັດຕັ້ງປະຕິ 
ບັດຂອງແຜນທິດທາງແມ�ນປັດໄຈ��ຄັນຂອງຄວາມ��ເລັດ, ແຕ�ມັນ 
ກ�່ບ�່ພຽງພ�ທີ່ຈະເຕີມເຕັມພາລະໜ�າທີ່ທີ່ໄດ�ຮັບມອບໝາຍໄດ�ຢ�າງມີ
ປະສິດທິພາບ. ຄວາມ��ເລັດຂອງແຜນທິດທາງ ແມ�ນຂຶ້ນກັບການ 
ສະໜັບສະໜູນ ແລະ ການມີສ�ວນຮ�ວມຂອງຂະແໜງການເຂົ້າໃນ 
ການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ, ການສ�າງເຄືອຂ�າຍ ແລະ ການສື່ສານຢ�າງຫ�າວ 
ຫັນເອົາຈິງເອົາຈັງ ແລະ ການປະກອບສ�ວນຊັບພະຍາກອນ��ລັບ 
ການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ (ຕາຕະລາງ 6). 

4.3. ຂອບວຽກງານການຄຸ�ມຄອງການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ

ສ�າງຄວາມເຂົ້າໃຈຮ�ວມກັນກ�ຽວກັບສິ່ງທ�າທາຍ ແລະ ໂອກາດ 
ໃນການເຂົ້າເຖິງຕະຫຼາດທີ່��ຄັນ ທີ່ຂະແໜງການ��ລັງປະ 
ເຊີນໜ�າ; 
ວາງເປົ້າໝາຍ ແລະ ຄາດໝາຍທີ່ຈະສ�າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ�ແກ� 
ຈຸດຢືນໃນການແຂ�ງຂັນຂອງຂະແໜງການ ແລະ ເສີມສ�າງຄວາມ 
ອາດສາມາດໂດຍລວມຂອງ ສປປ ລາວ ເພື່ອປະເຊີນໜ�າກັບ 
ຄວາມຕ�ອງການທີ່ປ�ຽນແປງຂອງຕະຫຼາດ; 
ສະເໜີການປ�ຽນແປງດ�ານນະໂຍບາຍທີ່��ຄັນເພື່ອປະຕິບັດ 
ແລະ ສົ່ງເສີມການປ�ຽນແປງດ�ານນະໂຍບາຍເຫຼົ່ານີ້ ໃນບັນດາຜູ� 
ຕັດສິນໃຈ ລະດັບຊາດ; 
ສະໜັບສະໜູນການປະສານງານ, ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ແລະ ການ 
ຕິດຕາມກວດກາກິດຈະ��ຕ�າງໆ ໃນຂະແໜງການໂດຍລັດຖະ 
ບານ, ທຸລະກິດ, ສະຖາບັນຕ�າງໆ ຫືຼ ອົງການຈັດຕ້ັງສາກົນ ເພ່ືອຮັບ 
ປະກັນຄວາມສອດຄ�ອງກັບເປົ້າໝາຍ ແລະ ຄາດໝາຍຕ�າງໆ, 
ທີ່ຖືກຮຽກຮ�ອງໃຫ�ປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນການ��ນົດຊັບພະຍາ 
ກອນ ແລະ ຄວາມຖືກຕ�ອງສອດຄ�ອງຊຶ່ງກັນ ແລະ ກັນ. 

ຕາຕະລາງ 6: ປັດໄຈຄວາມ��ເລັດທີ່��ຄັນ ��ລັບການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດທີມີປະສິດທິພາບ

ຜູ�ມີສ�ວນຮ�ວມໃນຂະແໜງການໄດ�ສະແດງໃຫ�ເຫັນເຈດ��ນົງອັນຊັດເຈນທີ່ຈະປະກອບສ�ວນທັງທາງກົງ ຫຼື ເຂົ້າໃນການຮ�ວມມືກັບ 
ສະຖາບັນພາກລັດໃນການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດແຜນທິດທາງດັ່ງກ�າວ. ຄວາມພະຍາຍາມໃນການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ ສາມາດມີຫຼາຍຮູບແບບ 
ຕັ້ງແຕ�ການໃຫ�ຂ�້ມູນຂ�າວສານທາງທຸລະກິດໃຫ�ແກ�ສະຖາບັນເພື່ອປະກອບສ�ວນເຂົ້າໃນການອອກແບບໂຄງການ, ການໂຄສະນາ 
ແລະ ການສ�າງເຄື່ອງໝາຍສິນຄ�າ ແລະ ການສະໜັບສະໜູນດ�ານນະໂຍບາຍ ແລະ ອື່ນໆ. ສະຫ�ບຫຍ�້ແລ�ວ, ຄວາມຮູ�ໃນທາງປະຕິ 
ບັດຕົວຈິງຂອງຂະແໜງການນັ້ນ ແມ�ນ��ຄັນເພື່ອການຮັບປະກັນວ�າແຜນທິດທາງດ່ັງກ�າວ ຍັງຄົງສອດຄ�ອງເຂົ້າກັບແນວໂນ�ມ ແລະ 
ໂອກາດທາງຕະຫຼາດ. 

ການສະໜັບສະໜູນ 
ແລະ ການມີສ�ວນຮ�ວມ
ຂອງຂະແໜງການເຂົ້າໃນ
ການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ 

ສະຖາບັນຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຫຼັກທີ່ໄດ�ໃຫ�ລາຍລະອຽດໄວ�ໃນແຜນຂອງການປະຕິບັດ ຈະຕ�ອງໄດ�ຮັບການແຈ�ງເຕືອນກ�ຽວກັບເນື້ອໃນ 
ຂອງແຜນທິດທາງ ແລະ ຄວາມໝາຍຄວາມ��ຄັນຕ�າງໆ ��ລັບແຜນງານໃນຕະຫຼອດໄລຍະຂອງການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ. ການສ�າງ 
ເຄື່ອຂ�າຍ ແລະ ການສື່ສານດັ່ງກ�າວ ແມ�ນມີຄວາມ��ຄັນເພື່ອສ�າງຄວາມເປັນເຈົ້າການຫຼາຍຍິ່ງຂຶ້ນ ແລະ ເພື່ອໃຫ�ສະຖາບັນ ຕ�າງໆ 
ໄດ�ຮັບໂອກາດໃນການຢັ້ງຢືນກິດຈະ��ຕ�າງໆ ທີ່ພວກເຂົາສາມາດຈັດຕັ້ງປະຕິບັດໄດ�ໃນໄລຍະສັ້ນ ຫາໄລຍະຍາວ. ສິ່ງ��ຄັນ��ລັບ 
ສະມາຊິກຂອງ ຄະນະ��ມະການທີ່ປຶກສາ ແລະ ສະຖາບັນອື່ນໆ ທີ່ຈະເຂົ້າເຖິງສະຖາບັນທີ່ກ�ຽວຂ�ອງໃນລະດັບປະເທດ ເພື່ອສ�າງ 
ຄວາມຮັບຮູ� ແລະ ສະໜັບສະໜູນເພື່ອການພັດທະນາ ຂອງຂະແໜງກາເຟ. 

ການສ�າງເຄື່ອຂ�າຍ ແລະ 
ການສື່ສານທີ່ ເອົາຈິງເອົາຈັງ

ຄະນະ��ມະການທີ່ປຶກສາ, ໂດຍການຮ�ວມມືກັບສະຖາບັນຕ�າງໆ, ��ເປັນທີ່ຕ�ອງໄດ�ຊຸກຍູ�ການສະໜັບສະໜູນເພີ່ມຕື່ມເພື່ອການ 
ຈັດຕັ້ງປະຕິບັດທີ່ມີປະສິດທິພາບ. ການວາງແຜນຢ�າງມີປະສິດທິພາບ ແລະ ການປຸກລະດົມຂົນຂວາຍຊັບພະຍາກອນ ແມ�ນເປັນ 
ສິ່ງທີ່ຂາດບ�່ໄດ� ໃນການສະໜັບສະໜູນການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດແຜນທິດທາງ. ການລະດົມຊັບພະຍາກອນ - ລວມທັງ ຜ�ານການຈັດງ�ບ 
ປະມານຈາກລັດຖະບານ, ຄູ�ຮ�ວມພັດທະນາ, ນັກລົງທຶນພາຍນອກ ແລະ ຈາກຂະແໜງການເອງຄວນມີການງານແຜນ ແລະ ກະກຽມ 
ຢ�າງລະອຽດຄັກແນ�. 
ຮູບແບບຂອງການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດຕ�າງໆ ທ່ີໄດ�ໃຫ�ລາຍລະອຽດໄວ�ນ້ັນ ຈະ��ນົດຄວາມ��ເລັດຂອງການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນທິດທາງ. 
ແນວໃດກ�່ຕາມ, ການສະໜັບສະໜູນລະດັບສູງຈາກລັດຖະບານ, ພ�ອມກັບການຮ�ວມມືກັບຜູ���ນານງານທີ່ເຂັ້ມແຂງ ໂດຍຂະແໜງ 
ທຸລະກິດ, ຈະເປັນໂຕຂັບເຄື່ອນທີ່ແທ�ຈິງຂອງການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດທີ່ປະສົບຜົນ��ເລັດ. 

ຊັບພະຍາກອນ��ລັບ
ການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດ

ປັດໄຈ ລາຍລະອຽດ



5. ແຜນຂອງການປະຕິບັດ
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[ ສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ - ແຜນທິດທາງການສົ່ງອອກຂະແໜງກາເຟ (2021–2025) ]
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[ 5. ແຜນຂອງການປະຕິບັດ  ]
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[ 5. ແຜນຂອງການປະຕິບັດ  ]
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